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INFOTAG WILLKOMMEN

Super, dass Du Dich flr ein

Studium an der Campus M

University interessierst. Mit die-
sem Magazin erhaltst Du einen
echten Einblick hinter die Kulis-
sen und erfahrst, was Dein Stu-
dium bei uns besonders macht.

Meine personlichen
Highlights in dieser
Ausgabe:

»Ich hab gleich gemerkt
— hier bin ich richtig.”

Entdecke, was Menschen

Das BESTE fiir Dein Studium: bewegt.
Beim Infotag mit Campus-Rundgang erlebst Du die
Stimmung und Atmosphare in unseren Studienzentren « Echte Praxis im Studium statt Planspiele
live. Sprich mit Studierenden und Professoren und v Kleine Gruppen
erfahre alles rund um Dein praxisnahes Studium. v Individuelle Férderung
v/ Kontakte fiir den Jobeinstieg
G <o it Stud g 4 Prof v/ Staatlicher Abschluss
esprach mit Studierenden und Professoren v Starke Community
Vorstellung des Studienangebots v Attraktive Studienzentren e
Prasentation ausgewahlter Praxis-Projekte Finanziere Deine Zukunft.
Campus-Rundgang Clever, flexibel, machbar.
Optional: Studienberatung und Uber 5.000 Alumni haben sich bereits fiir uns entschieden.

Kennenlerngesprach

Studienol ich 99 Prozent sind so begeistert, dass sie uns ihren Freunden weiter-
tudienplatz sichern empfehlen. Ware das auch was fiir Dich?

Finde es heraus und mach Dir doch Dein eigenes Bild:

Beiunseren Infotagen kannst Du Dein Studium live vor Ort erleben.
Dort kannst Du Dir auch gleich Deinen Studienplatz sichern. Future Skills neu
Wann sehen wir uns? auf dem Studienplan

Wenn Du noch Fragen hast oder Du eine individuelle Beratung wiinschst,
helfen wir Dir personlich weiter!

Bis ganz bald! * 3 ok k
StudyCHECK.de
Anna Hack, Bachelor-Studentin
Wirtschafts- & Werbepsychologie 4.4
— Prof. Dr. Sebastian Scharf
[ . _ _
. Jetzt zum Infotag anmelden! Akademischer Direktor

- www.c-m-u.de/infotag
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CAMPUS

Dein Campus fur personliches Wachstum

Im Studium stehst
Du im Mittelpunkt.

icht allein das Wissen,
das Du im Studium er-
wirbst, macht den Unter-
schied. Du differenzierst

Dich von anderen Hoch-
schulabsolventen durch die person-
lichen Begegnungen mit Branchen-Pro-
fis, Dein Netzwerk aus dem Studium,

die Weiterentwicklung Deiner Talente

und die Erfahrungen, die Du im praxis-
nahen Studium sammelst. Individuelle
Forderung vor Ort, echte Praxis-Pro-
jekte mit starken Marken, Lehrver-
anstaltungen mit Dozierenden aus der
Wirtschaft und Online auf der Lern-
plattform den Stoff vertiefen: Unser
Studien-

konzept

Benjamin Kruck und Julian Schedler,
Bachelor-Studenten

ist auf Dein personliches Wachstum
ausgerichtet. Mit Deinem individuell
gestalteten Studium bekommst Du

die akademische Ausbildung, die zu
Dir passt. Das Studium bietet Dir aber
gleichzeitig klare Strukturen bis zum
Studienabschluss. So bist Du Teil der
lebendigen Community, die Dir person-
liche Freirdume ero6ffnet.

Unsere Premium Services — Exklusiv fir CMU Studierende

CAMPUS




COMMUNITY

Entdecke,
was Menschen
bewegt.

Im brandneuen Psychologie Lab tauchst Du ein in die faszinierende
Welt der Gedanken, Emotionen und Entscheidungen. Mit modernster
Technik — von Hirnstrommessung bis Eyetracking — erforschst Du,
wie Menschen fiihlen, denken und reagieren. Hier wird Psychologie
lebendig: Du erlebst Wissenschaft hautnah und gewinnst tiefe Ein-
blicke in das, was uns im Innersten bewegt.

COMMUNITY

Im Psychologie Lab wird
Psychologie lebendig. Beim
Eyetracking sehe ich, was
wirklich Aufmerksamkeit
weckt — und mit der Hirn-
strommessung, wie Emo-
tionen entstehen. Einfach
faszinierend!”

Anjulie Mogk,
Bachelor-Studentin Psychologie

Live ausprobieren
Teste unser Equipment bei
einem Infotag vor Ort!




COMMUNITY
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COMMUNITY

Echte
Insights
erleben

Insights einer Weltmarke: Im Rahmen einer Brown-
Bag-Session gewahrte MINI spannende Einblicke in
die internationale Markenfiihrung. Diskutiert wurden
aktuelle Kampagnen, Herausforderungen im turki-
schen Markt — und was MINI ausmacht: Kreativitat,
Charakter und konsequente Markenfiihrung.

Mehr dazu
findest Du
online

1



party hard

Kleine Studiengruppen, ein personlicher Draht
zu den Dozenten, entspannte Treffpunkte
vom Bistro bis zur Chill-out-Lounge, Cafés und
Parks direkt um die Ecke: Der Campus bietet
viele Moglichkeiten, wahrend des Studiums
neue Netzwerke und auch neue Freundschaf-

ten zu knipfen, wie z.B. hier auf dem Som-
merfest in Miinchen.
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Du bist der Star.
Vor oder hinter
der Kamera.

Das Media Lab bietet Dir modernste Studio-Technik und Raum fiir
Storytelling und Content Creation. Egal ob Du lieber vor oder hinter
der Kamera stehst — in der modernen High-Tech-Umgebung lernst
Du von Experten, professionellen Content zu produzieren und Dei-
ner Kreativitat freien Lauf zu lassen.

?

Ich mochte mit meinem
Content andere Menschen
inspirieren, motivieren und
ihnen Einblicke in mein
Leben geben”

Eva Zimmermann,
Bachelor-Studentin,
Content Creator,
@evaa.zimmermann
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NEWS

Leadership erleben

Talent Camp
am Spitzingsee
begeistert mit
Perspektiven-
wechsel

kmpkt

endete mit der Erkennt-
nis: Wachstum beginnt,
wenn man den Mut

hat, neue Wege zu

eim Talent Camp am Spitzingsee sammelten ausgewéhlte
Studierende intensive Leadership-Erfahrungen - umge-
ben von Natur, Gemeinschaft und echten Impulsen fiir die
personliche Entwicklung. Hohepunkt war das Coaching
mit Corinna Werkle und Matthias Malessa, ehemaligen adidas-Fiih-
rungskréaften, die offen tiber Fiihrung, Vielfalt und Authentizit4t
sprachen. ,Wir kamen mit Fragen und gingen mit Mut und Vertrauen¥
sagt Valentine Lategahn, Business Management Studentin. Das Camp

| Fun & Facts
Wusstest Du?

98 Prozent der Campus-
Studierenden schlieRen ihr Studium
erfolgreich mit dem Bachelor oder
Master ab.
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Zusatzprogramm

PowerPoint Karaoke
Spontan, schlagfertig, souveran

Du redest gern drauflos - oder willst genau
das lernen? Dann ist PowerPoint Karaoke
Dein Bithnenmoment! Hier wird nicht
gesungen, sondern priasentiert. Ohne
Vorbereitung. Eine fremde Présenta-
tion meistern — klingt verriickt? Ist

es auch! Aber vor allem: witzig,
lehrreich und befreiend. Im
Zusatzangebot PowerPoint

Karaoke trainierst Du Sponta-

nitét, sicheres Auftreten und

Humor im Umgang mit dem
Unbekannten. Du lernst,

souverin zu wirken — auch

wenn Du keine Ahnung hast,

was auf der nichsten Folie er-
scheint. Perfekt fiir Studium,
Bewerbungsgesprich oder

jedes Meeting, in dem Du

spontan gldnzen willst. Trau

Dich - Mikro an, Kopf frei,

Biihne frei!

Fun & Facts

Wusstest Du?

Schon uber 5.000 Studierende
haben ihr Studium am Campus
erfolgreich abgeschlossen.

All in — before you begin

Dein Campus Club

Warum auf den Studienstart
warten, wenn Du schon vorher
mittendrin sein kannst? Mit dem
Campus Club lernst Du Deine zu-
kiinftige Community kennen und
sicherst Dir exklusive Vorteile
—-vom Zugang zur Wohnungs-
borse liber die Job- und Praktika-
suche bis hin zu Einladungen zu
Campus-Events. So startest Du
bestens vernetzt ins Studium,
findest vielleicht schon Dein neu-
es Zuhause und erlebst, wie sich
Campus-Leben anfiihlt - sogar
schon bevor es offiziell losgeht.

NEWS

Privat studieren. Staatlich abschlieBen.

Das Beste aus zwei Welten

Die Campus M University verbindet die
Vorteile eines privaten Studiums mit einem
staatlichen Bachelor-Abschluss. Studierende
profitieren von kleinen Gruppen, individueller
Forderung und praxisnaher Ausbildung - und
erhalten gleichzeitig einen Abschluss, der Mas-
ter-Studium oder Promotion erméglicht. Der
Abschluss wird von der staatlichen Hochschule
Mittweida verliehen.

Dieses Modell eignet sich besonders fiir Stu-
dierende, die personliche Betreuung schétzen,
Praxis-Projekte nutzen wollen und gleichzeitig
Wert auf die akademische Anschlussfihigkeit
legen. Dein Studium ist also ein Gesamtpaket,
das Personlichkeit, Praxisbezug und sichere
Qualifikation vereint - ideal fiir alle, die ein
Studium mit Freude und klaren Perspektiven
suchen.

17



NEWS

. Write the Look* —
Modejournalismus
hautnah erleben

Wie entsteht eine Modereportage?

Was passiert hinter den Kulissen eines
Magazins wie der Vogue? Und warum lohnt
sich journalistisches Denken auch

fur Marketingstudierende?

uf diese man Mode sprachlich fassen kann
Fragen gibt - inklusive praktischer Schreib-
die Cam- tibungen - und erhalten Tipps zu
pus M Uni- Praktika, Portfolioaufbau und
versity jetzt Einstiegsmoglichkeiten in die
eine kompakte Branche. Zudem thematisiert der
Antwort: mit dem Workshop, welche Rolle Journa-

Workshop ,,Write the listen fiir Markeninszenierung
Look - Wie Mode zur und Kommunikation spielen und
Story wird“ Die Leitung wie man aktuelle Medientrends
ubernimmt Anne Haller- nutzt. ,Write the Look* richtet sich
Berwanger, ehemalige an alle Studierenden, die sich fiir

Best of Bachelorarbeiten

Spannende
Bachelorarbeiten
mit Top-Praxis-Partnern

Zwei aktuelle Bachelorarbeiten an der
Campus M University zeigen, wie eng
Studierende mit renommierten Unter-
nehmen zusammenarbeiten. Bennet
Busch entwickelte in Kooperation mit
der BMW Group (BMW Motorrad) in
Miinchen ein Konzept zur Erfassung
von Markenstirke und -wahrneh-
mung auf Basis der neuen Marken-
strategie.

NEWS

Raphael Salzberger widmete sich in
Zusammenarbeit mit der DFB GmbH

in Frankfurt dem Thema ,Effektive
MarketingmafBnahmen fiir den DFB in
ausldndischen Mérkten“ und formulier-
te dazu konkrete Handlungsempfeh-
lungen fiir die internationale Marken-
kommunikation des Verbands.

Viele Studierende nutzen
ihre Bachelorarbeit als
Karrieresprungbrett:
Wer frith den Kontakt

zu Unternehmen sucht
und praxisnah arbeitet,
sammelt wertvolle Ein-
blicke und iiberzeugt

als Nachwuchskraft.

Nutze Deine Bachelorarbeit, um
Dich im Unternehmen zu zeigen -

viele Karrieren beginnen genau dort,

Unabhiéngige Bewertung

99 %

Weiterempfehlung auf StudyCheck
Grolsartige Rickmeldung fur die
Campus M University:

Auf dem unabhingigen Bewertungs-
portal StudyCheck empfeh-
len 99 Prozent der

Modejournalistin unter
anderem bei Vogue und
heute Dozentin an der
Campus M University.
Sie Offnet Einblicke in ihre
Arbeit als Editorial Lead
Fashion bei Condé Nast
Digital, zeigt die Verbindung
von Sprache, Haltung und
Markenwirkung und erklért,
wie Modejournalismus
zwischen Kritik, Kultur und
Kommerz funktioniert. Die
Teilnehmenden lernen, wie

Sprache, Mode, Marken oder
Journalismus interessieren. Der
Workshop bietet nicht nur
Einblicke in die Praxis, sondern
kann auch der Startpunkt fiir
eigene Campus-Projekte, Blogs,
Podcasts oder journalistische
Initiativen sein. Mit ,Write the
Look“ verbindet die Cam-

pus M University theoretisches
Wissen aus Studium und Praxis
auf spannende Weise und zeigt,
wie Mode mehr ist als nur Klei-
dung - sie wird zur Geschichte.

Wusstest Du?

Seit 2008 werden traditionell jede
Woche Bananen-Kisten in den
Studienzentren Miinchen, Nirnberg
und Palma de Mallorca angeliefert.
Insgesamt waren das bis heute
ca. 30 Tonnen.

Studierenden ihr
Studium weiter.
Besonders gelobt
werden die praxis-
nahen Inhalte, der
enge Kontakt zu
Dozierenden und
die personliche
Betreuung.

Mehr dazu
findest Du

online
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PEOPLE

Mein erfolgreicher
Start ins Studium

eustart in einer neuen Stadt, neue Leute,

neue Eindriicke: Fiir viele ist der Studien-

beginn ein Sprung ins Ungewisse. Fiinf
Studierende erzahlen tiber ihren Weg an den Campus,
ihre Motivation und ihre Erwartungen.

Sportpsychologie

,Die Erstiwoche hat mir den
Einstieg total erleichtert —
vom Kennenlernprogramm
bis zu den Partys.”

Jonas wusste, dass er etwas mit Sport studieren
wollte — und fand im Studiengang Psychologie &
Kommunikation die perfekte Schnittstelle. Beson-
ders uUiberrascht hat ihn die Praxisnéhe: viele Projek-
te, Gruppenarbeiten und Coachings statt anonymer
Massenveranstaltungen. Fiir ihn zdhlt vor allem

die enge Betreuung durch Dozenten. ,Es herrscht
Kommunikation auf Augenhdhe — und das macht
den Start ins Studium sehr viel entspannter, als ich
gedacht hatte.“

20

Anna Myra Ruppert

Wirtschafts-
psychologie

»FUr mich bedeutet das
Studium, Entscheidungen
selbst treffen zu konnen,
nie hilflos zu sein und
immer einen Ansprech-
partner zu haben.”

Anna Myra pendelt aus Rosenheim,
fiihlt sich am Campus aber langst
zuhause. Ein Infotag hatte sie iiber-
zeugt — und gleich vom ersten Moment
an war sie liberrascht, wie nahbar
Dozenten und Tutoren sind. Beson-
ders im Gedéchtnis: das gemeinsame
Essen mit der ganzen Studiengruppe
am ersten Tag. ,Ich hatte Angst, viel-
leicht unterzugehen, wie an groflen
Unis. Aber hier war das Gegenteil
der Fall. Man bekommt jederzeit
Unterstiitzung und wéchst daran.“

PEOPLE

Mara Remetean

Fashion & Lifestyle
Management

~Dozenten und Kommilitonen
sind extrem offen, hilfsbereit
und freundlich. Man fuhlt sich
schnell wohl.*

Fiir Mara bedeutete der Umzug nach Miinchen
ein echtes Abenteuer - raus aus Leipzig, rein in
eine neue Stadt. ,Ich hatte Sorge, ob ich direkt
Anschluss finde*, erzéhlt sie. Doch schon in
der ersten Woche war klar: Die Gemeinschaft
macht den Unterschied. Besonders begeistert
war sie von Modulen wie

Digital Skills & Pro-

jektmanagement

oder dem Perso-

nality Coaching.

»,2Man lernt hier

nicht nur In-

halte, sondern

auch, wie man

auftritt und

sich entwi-

ckelt. Das ist

fiir die Zukunft

unbezahlbar.“

Jetzt Video
ansehen



Hendrik Seng
Psychologie &
Kommunikation in Palma

LAuf meiner Reise habe ich
gemerkt, wie viel Freude ich am
Austausch mit Menschen habe.

Hendrik Seng kommt
aus Freiburg und starte-
te am Studienzentrum
Palma in sein Bache-
lor-Studium im Fach

Psychologie & Kom-
munikation. Nach
dem Abitur arbeitete
er als Trainer und in
der Logistik, bevor

Anna-Sophia Donhauser

Fashion & Lifestyle Management
in NUrnberg

er sechs Monate durch
Asienreiste - eine Zeit,
die ihn geprégt hat. Bei
der Suche nach einem
Studium im Ausland
stie Hendrik auf das
Studienzentrum Palma
de Mallorca der Campus
M University. ,Mich ha-
ben die familidre Atmo-

sphére, die Grofie des
Campus und die vielen
praxisnahen Moglich-
keiten sofort tiberzeugt¥,
sagt er. Sein Studien-
gang mit Schwerpunkt
Sportpsychologie
verbindet seine zwei
Leidenschaften: mentale
Stiarke und Bewegung.

Nach dem Studium
mochte Hendrik einen
Master anschlielen und
internationale Berufser-
fahrung sammeln - am
liebsten als Coach oder
Trainer. Sein Tipp an
alle, die noch iiberlegen,
was und wo sie studie-
ren wollen: ,Macht das,
worauf ihr wirklich Lust
habt!“

selbststdndig zu machen. Und noch
ein Pluspunkt sprach fiir das Stu-
dienzentrum Niirnberg: Der liber-
sichtliche Campus kommt ihr sehr
gelegen - ,ich habe ndmlich

null Orientierungs-

»Mich haben die individuelle Betreuung,
die kleinen Kurse und das enge Miteinander

sofort Uberzeugt.”

Anna-Sophia Donhauser ist in
Erlangen aufgewachsen und star-
tete ihr Bachelor-Studium im Fach
Fashion & Lifestyle Management am
Studienzentrum Niirnberg. Schon
friih begeisterte sie sich fiir Mode,
Social Media und das Arbeiten vor
der Kamera — doch lange war unklar,
wohin sie beruflich moéchte. Nach
ihrem Start in ein BWL-Studium und
ersten Erfahrungen als Werkstu-
dentin im Modevertrieb merkte sie

schnell: ,Das klassische Uni-Leben
mit anonymen Horsélen ist nichts
fiir mich.“ Auf der Suche nach einer
personlichen und praxisnahen Alter-
native entdeckte sie die Campus M
University.

Ihren Schwerpunkt méchte sie
neben Mode besonders auf

Social Media legen - mit dem

Ziel, spater im Social Media
Management zu arbeiten oder sich

sinn. Ohne
Google Maps
waére ich ver-
mutlich schon
ofter verloren
gegangen“, sagt
sie mit einem
Lachen.

PEOPLE

Gemeinsam anpacken
mit viel Herz

Das Campus Care Team: Einsatz fuir Menschen,
die nicht auf der Sonnenseite des Lebens stehen.

Nicht allen Menschen geht es gut.
Manche kdmpfen mit Armut, Einsam-
keit oder Krankheit. Genau hier setzt
das Campus Care Team der Campus M
University an: Studierende, die sich zu-
sammenschliefen, um etwas zurtick-
zugeben - mit Zeit, Ideen und echter
Tatkraft. Ihr Ziel: Freude schenken,
Hoffnung geben, ganz konkret helfen.

Helfen, wo es am
dringendsten ist

Das Team mit heute mehr als 40 Mit-
gliedern widmet sich vor allem drei
Gruppen: Senioren, Menschen ohne
ein festes Zuhause und Kindern. In
Altenheimen organisieren die Stu-
dierenden Spiele-Nachmittage oder
kleine Konzerte, die den Alltag dlterer
Menschen erhellen. Bediirftige in den
StraBen Miinchens erhalten Lebens-

mittel, Kleidung und Decken - gespen-
det von Kommilitonen und Dozenten.
Und fir Kinder laufen bereits erste
AKktionen, etwa Spendeninitiativen mit
Kuscheltieren oder Benefizprojekte
zugunsten von Waisen und kleinen
Patienten im Krankenhaus.

Aktionen, die bewegen

Unvergessen ist die Nikolaus-Aktion
in Miinchen: Mit Taschen voller
warmer Kleidung, Hygieneartikeln
und Lebensmitteln zogen die Studie-
renden los und verteilten sie an Ob-
dachlose. Rund 60 Menschen konnten
sie so erreichen. ,Es war bewegend zu
sehen, wie dankbar die Menschen fiir
Kleinigkeiten wie Socken oder eine
warme Mahlzeit sind“, erzahlt Studen-
tin Amelie Haas.

Auch in der Kinderstiftung AETAS
packte das Campus Care Team tat-
kréaftig mit an: Dort bauten die Mit-
glieder Mobel auf, um den Betreuern
mehr Zeit fiir traumatisierte Kinder zu
verschaffen. Das Fazit: ,Es war schon
zu merken, dass wir den Mitarbeitern
Freiraum fiir das Wesentliche schaffen
konnten - die Arbeit mit den Kindern.“

Soziales Engagement
mit Geschichte

Das Campus Care Team schreibt seit
Jahren bewegende Geschichten: So
halfen Studierende der Campus M
University bereits bei der gro3en TZ-
Spendenaktion mit, die in Zusammen-
arbeit mit UNICEF und der Miinchner
Tafel tiber 500.000 Euro einbrachte.

Mehr dazu
findest Du
online
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RATGEBER

Reportage: Dein Studium? Das schaffst Du!

Finanziere Deine Zukunft.
Clever, flexibel, machbar.

Ein Studium ist eine Investition in die eigene
Zukunft — und zwar eine, die sich lohnt.

Aber eine Frage taucht bei vielen Abiturienten
und Bachelor-Interessierten sofort auf:

~Wie finanziere ich mir das eigentlich?”

ie gute Nachricht: Es gibt viele
Wege, das Studium clever und
individuell zu stemmen. Mit
der richtigen Mischung aus
Unterstiitzung, staatlichen Hilfen und
eigener Initiative kann sich wirklich
jeder den Traum vom Studium erfiillen.
Dein Studium ist keine Frage des Gel-
des - sondern eine Frage der richtigen
Strategie. Wer heute in seine Ausbil-
dung investiert, legt den Grundstein fiir
eine erfolgreiche Zukunft. Und genau
dasist unbezahlbar.

1

Unterstiitzung vom Staat:
BAf6G und Kindergeld

Fiir viele Studierende ist BAf6G die
erste Anlaufstelle. Bis zu 992 Euro
monatlich sind moéglich - je nach
Wohnsituation und persénlichem
Hintergrund. Das Beste: BAf6G muss
nur zur Hélfte zuriickgezahlt werden,
und zwar ohne Zinsen. Damit bleibt
es eine der attraktivsten Forderun-
gen in Deutschland. Daneben gibt es
Kindergeld: Bis zum 25. Geburtstag
unterstiitzt der Staat Studierende mit
aktuell 255 Euro monatlich. Ob Du da-

bei jobbst oder nicht, spielt keine Rolle.

2

Stipendien: Mehr Chancen
als Du denkst

Oft unterschétzt, aber Gold wert:

Stipendien. Ob staatlich, parteinah,
wirtschaftlich oder kirchlich - tiber

24

2.000 Programme warten darauf,
entdeckt zu werden. Dazu zidhlen das
Deutschlandstipendium, Angebote
von Verbédnden oder Online-Platt-
formen wie ,myStipendium®. Wichtig
ist, frithzeitig zu suchen und sich mit
einer iiberzeugenden Bewerbung zu
zeigen. Viele Forderer achten langst
nicht mehr nur auf perfekte Noten,
sondern auch auf Personlichkeit, En-
gagement und Lebensweg.

3

Studienkredite: Flexibel finan-
zieren, spéter zuriickzahlen

Wer sein Studium selbst finanzieren
mochte, hat auch tiber Kredite gute
Moglichkeiten. Besonders bekannt ist
der KfW-Studienkredit, der monat-
lich bis zu 650 Euro auszahlt. Ohne
Sicherheiten, unabhéngig vom Ein-
kommen der Eltern und mit flexibler
Riickzahlung. Ideal, um die Lebens-
haltungskosten oder zusétzliche
Ausgaben wie Auslandssemester
abzusichern. Eine Alternative sind
Bildungsfonds wie ,,CHANCEN eG*
oder die ,Deutsche Bildung AG“. Hier
zahlst Du spater einkommensabhéin-
gig zuriick - also genau dann, wenn
Dein Gehalt es erlaubt.

4

Brain Capital: Der umgekehrte
Generationenvertrag

Ein besonderes Modell ist der Bil-
dungsfonds ,Brain Capital“. Die Idee:

Erst studieren, spéter zahlen. Wih-
rend des Studiums iibernimmst Du
keine oder nur geringe Gebiihren.
Nach Deinem Abschluss beteiligst
Du Dich mit einem festgelegten Pro-
zentsatz Deines Einkommens iiber
zehn bis zwolf Jahre. Verdient man
weniger als 30.000 Euro im Jahr, pau-
siert die Riickzahlung automatisch.
Das macht dieses Modell besonders
flexibel und fair.

5

Jobben: Geld verdienen und
Erfahrungen sammein

Viele Studierende arbeiten nebenbei
-und profitieren doppelt. Denn ein
Job als Werkstudent bringt nicht nur
Einkommen, sondern auch wertvolle
Praxiserfahrung und Kontakte. Ob in
internationalen Konzernen wie BMW,
in renommierten Agenturen oder
spannenden Start-ups: Werkstuden-
tentétigkeiten 6ffnen Tiiren.

Dazu gibt es weitere flexible Job-Opti-
onen: Minijobs bis 556 Euro im Monat,
kurzfristige Beschéftigungen oder
Jobs in den Semesterferien. So lasst
sich der Studienalltag gut mit prakti-
schen Einblicken kombinieren.

6

Flexible Zahlungsmodelle an
der Campus M University

Auch die Campus M University selbst
bietet clevere Finanzierungsoptionen.
Wer einmalig zahlt, spart bis zu 2.475
Euro. Aber auch monatliche oder
semesterweise Ratenmodelle sind
moglich - und jederzeit wechselbar.
So bleibt das Studium planbar und
individuell anpassbar.

Emely R6hm, Studentin
Business Management im
Profil Sport zeigt, wie sie
ihr Studium finanziert,

Gemeinsam finden wir die passende
Finanzierung fiir Dein Studium!
Komm zum Kennenlerngesprach
beim Infotag oder vereinbare

einen individuellen Termin.

)

Mein Werk-
studentenjob
gibt mir Unab-
hangigkeit —
und Einblicke in
die Sportwelt”

life: Emely, wo arbeitest Du derzeit
neben dem Studium?

Emely R6hm: Ich studiere Business
Management mit Schwerpunkt Sport
und arbeite als Werkstudentin im FC
Bayern Store am Marienplatz. Dort bin
ich taglich in Kontakt mit Fans aus aller
Welt — das ist spannend und sportnah
zugleich.

life: Wie hilft Dir die Tatigkeit bei der
Finanzierung Deines Studiums?

Emely R6hm: Mein Job deckt einen
groken Teil meiner Studien- und
Lebenshaltungskosten. Das macht mich
unabhangiger und sorgt dafiir, dass

ich mich entspannter auf mein Studium
konzentrieren kann.

life: Und was nimmst Du fiir Deine
Zukunft mit?

Emely R6hm: Der Kundenkontakt
starkt meine Kommunikations-

und Sprachfahigkeiten, im Team
entwickle ich Organisationstalent und
Verantwortungsbewusstsein weiter.
Besonders wertvoll ist, Teil einer
Marke wie dem FC Bayern zu sein — so
bekomme ich Einblicke in Strukturen
und Abl&dufe eines international
erfolgreichen Vereins. Zusammen

mit meinem Studium und dem
Campus-Leben ist das die perfekte
Basis flir meine berufliche Zukunft.
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Besser schlafen: Bildschirmlicht
stort die Melatoninproduktion.

Digital Detox
am Campus

Konzentration steigt: Weniger
Ablenkung, mehr Fokus beim Lernen,|

Stress sinkt: Weniger Reiziiberflutung
durch Nachrichtenflut.

standig in Kontakt steht. Gerade die
Generation Z lebt in dieser Ambiva-
lenz. Nie zuvor war die digitale
Vernetzung so selbstversténdlich, nie
war der Druck so grof3, mitzuhalten.
Zwischen Studium, Social Media und
Nebenjob bleibt oft wenig Zeit fiir
bewusste Pausen. ,Digital Detox“ —
das bewusste Abschalten vom
Bildschirm - wird deshalb mehr und
mehr zum Schliissel fiir mentale

Das Gefiihl sozialer Geborgenheit,
das in unsicheren Zeiten so wichtig
ist, geht oft verloren. Gerade in der
Studienphase, in der sich vieles ver-
andert — neue Stadt, neue Kontakte,
neue Herausforderungen — kann das
schwer wiegen.

Gleichzeitig hat die digitale Welt viele
Vorteile: Lernvideos, Online-Commu-
nities, der schnelle Draht zur Familie.
Der Knackpunkt liegt im Maf3. Wer
standig erreichbar sein muss, hat
kaum Raum fiir echte Achtsamkeit.
Balance entsteht dort, wo beides
seinen Platz findet: die digitale Welt
als Werkzeug — und das echte Leben
als Anker.

Der Campus als Schutzraum

Ein lebendiger Campus bietet genau
diesen Anker. Dort entstehen Réu-
me, in denen Gemeinschaft wieder
spiirbar wird - offline, im direkten
Kontakt. Gemeinsame Projekte, Lern-
gruppen oder einfach der Kaffee in der
Pause kénnen Inseln der Achtsamkeit
sein. Fiir viele Studierende ist das ein
wichtiger Gegenpol zum stindigen
Online-Sein. Hier zeigt sich: Soziale
Geborgenheit entsteht nicht automa-
tisch, sie braucht Begegnungen. Ein
offener Campus mit Veranstaltungen,
Begegnungszonen und gemeinsamer
Kultur schafft Sicherheit und Zugeho-
rigkeit. Gerade in Zeiten, in denen die
Welt drauBen unsicher wirkt, wiachst
hier ein Stiick Stabilitét.

Warum Digital Detox
mehr ist als Offline-Sein

Digital Detox bedeutet nicht, das
Smartphone wegzusperren und in

Ein Generations-
thema mit Zukunft

Die Balance zwischen di-
gitalem Leben und echter
Nahe ist kein kurzfristiger
Trend, sondern eine Frage
der Zukunft. Wer heute im
Studium lernt, bewusst mit
Smartphone und Medien
umzugehen, baut eine
wichtige Fahigkeit fur Be-
ruf und Leben auf.

Denn die Welt bleibt di-
gital — und wird es noch
starker. Umso wichtiger
ist es, einen Umgang zu
finden, der nicht tber-
fordert, sondern starkt.
Der Campus kann dabei
ein Trainingsfeld sein: ein
Ort, an dem Studierende
erleben, dass Gemein-
schaft, Achtsamkeit und
N&he nicht im Feed,
sondern im echten Mit-
einander entstehen.

RATGEBER

Tipps fiir
Deinen Alltag:
So gelingt der Balance-
Check zwischen Studium
und Smartphone:

' Handyfreie Zonen schaffen

Zum Beispiel beim Essen, im
=%

Bett oder in der Bibliothek.

Benachrichtigungen reduzieren
Push-Meldungen ausschalten,
um nicht standig unterbrochen
zu werden.

Digitales Fasten ausprobieren
'6') Ein Abend pro Woche ohne

Smartphone — wie flihlt sich
das an?

HI
| W

Echte Begegnung priorisieren
Verabrede Dich bewusst offline
—zum Lernen, Sport machen
oder fiir einen Spaziergang.

Bewusst konsumieren
Folge nur Accounts, die Dich
inspirieren statt zu stressen.

N Achtsamkeit einbauen
A I¥A Atemubungen, kurze Meditation
@ﬂ@ oder ein paar Minuten Tage-
buchschreiben helfen, den Kopf
zu sortieren.

Zeitlimits setzen

Viele Apps haben Funktionen,
die Deine Bildschirmzeit tracken
und begrenzen.

eine Hiitte im Wald zu ziehen. Es geht

Balance zwischen Studium,
Smartphone und Achtsamkeit

s ist ein vertrautes Bild:
Auf den Fluren, auf dem
Weg zur Lehrveranstal-
tung, sogar im Seminar
selbst - Smartphones
sind stédndige Begleiter. Fiir die
meisten Studierenden fiihlt es sich
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normal an, jederzeit erreichbar,
online und ,up to date“ zu sein. Doch
hinter dem Dauer-Scrollen lauert ein
Phénomen, das viele aus eigener
Erfahrung kennen: das Gefiihl der
Uberforderung, der inneren Unruhe
—-und paradoxerweise auch der
Einsamkeit, obwohl man digital

Balance.

Wenn Nahe digital wird —
und trotzdem fehlt

Studien zeigen, dass junge Erwach-
sene heute deutlich haufiger von Ein-
samkeit berichten als éltere Gene-
rationen. Ein Grund: Der Austausch
verlagert sich ins Digitale. Chats und
Likes ersetzen nicht die Tiefe eines
personlichen Gespréachs.

vielmehr um kleine, bewusste Schrit-
te, die Stress reduzieren und das Hier
und Jetzt wieder greifbarer machen.

Studien belegen: Schon kurze Pausen
von Social Media kénnen das Wohl-
befinden steigern, die Konzentration
verbessern und den Schlaf férdern.
Fiir Studierende heif3t das: weniger
Ablenkung beim Lernen, mehr Fokus
auf echte Begegnungen — und eine
groflere Gelassenheit im Alltag.

Soziale Ndahe wachst: Offline-|
Begegnungen schaffen Vertrauen.




CAMPUS

Deine Personlichkeit zahlt!

Future Skills neu

auf dem Studienplan

Kinstliche Intelligenz verandert die Arbeitswelt —
und viele junge Menschen fragen sich: Werde ich
morgen uberhaupt noch gebraucht? An der Campus
M University lautet die Antwort: Ja — mehr denn je.

enn in einer digitalisier-
ten Welt, in der Maschi-
nen Wissen in Sekunden-
schnelle abrufen, zéhlt
vor allem eines: die Personlichkeit.

Wer in Zukunft tiberzeugen will, muss
mehr kénnen als Fachwissen. Kritisch
denken, klar kommunizieren, empa-
thisch fithren, kreativ Probleme l6sen
- genau diese Fahigkeiten entscheiden
dariiber, wer in einer KI-gestiitzten
Arbeitswelt erfolgreich ist.

Laut dem Handelsblatt geh6ren
zu den wichtigsten Zukunftskompe-
tenzen:

Kritisches Denken
Kommunikationsstérke
KI-Kompetenzen

Kreativitit & Lernbereitschaft
Empathie & emotionale Intelligenz

Diese Einschéitzung teilt auch der ,Fu-
ture of Jobs Report 2025“ des World
Economic Forums: 39 Prozent aller
heutigen Kernkompetenzen werden
sich bis 2030 verédndern. Arbeitge-
ber sehen Soft Skills wie Kommu-
nikationsféhigkeit, Probleml6sung
und analytisches Denken als die am
schnellsten wachsenden Erfolgsfak-
toren. Gleichzeitig rechnet fast die
Hélfte der Unternehmen damit, dass
KIbestehende Tatigkeiten erginzt —
nicht ersetzt.
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Wir wollen Studierende
stark machen — fach-
lich und personlich.

Denn Personlichkeit
und Kommunikations-
starke sind entschei-
dende Faktoren fir den
beruflichen Erfolg der
Zukunft”®

Jana Hille,
Studienmanagement

Die aktuelle Workday-Studie
,Elevating Human Potential“

(2025) zeigt: acht von zehn
Fiihrungskréften glauben,

dass menschliche Fahigkeiten in
Zeiten der KI wichtiger werden als
technische. 72 Prozent der befragten
Unternehmen planen, gezielt in Soft-
Skill-Programme zu investieren.

Mit dem neuen Konzept der Future
Skills — als Ergdnzung zum Zusatzan-
gebot wie Workshops & Personality
Coaching - gibt die Campus M Uni-
versity eine starke Antwort auf diese
Entwicklung: Die Programme ergén-
zen die Studieninhalte aller Fach-
richtungen und férdern das, was in
keinem Lehrbuch steht: die Féhigkeit,
als Mensch zu iiberzeugen.

In speziellen Workshops und Trai-
nings kénnen Studierende ihre indi-
viduellen Starken gezielt entwickeln.
Das Angebot reicht von kommunika-
tiven iber kreative bis hin zu emotio-
nal-sozialen Kompetenzen.

CAMPUS

Die Fahigkeiten von
morgen im Fokus

Kommunikationsstérke trainieren

Ob beim spontanen Auftritt
¢ oder im Jobinterview — klar

und souveran zu sprechen
ist lernbar. In Formaten wie Power-
Point Karaoke, Schlagfertigkeits-
training oder Rhetorical Skills &
Canva schulen Studierende ihre
Ausdruckskraft, Spontanitat und
visuelle Prasenz.

Kl-Kompetenz praxisnah aufbauen
In Veranstaltungen
ﬁ wie ,Smartes Prompting
flir ChatGPT" lernen die
Teilnehmenden, wie sie Kl-Tools
sinnvoll in Studium und Beruf ein-
setzen — vom effektiven Schreiben
bis zur kreativen Ideenfindung.
So entstehen praxisnahe Kompe-
tenzen, die kiinftig entscheidend
sind: Laut ,LinkedIn Global Skills
Report 2025“ nennen 63 Pro-
zent der Personalverantwortlichen
KI-Kompetenz als ,, Top-Skill der
Zukunft*.

Emotionale Intelligenz stéarken

Im Personality Coaching

Workshop ,Konfliktmanage-

ment und Kritikfahigkeit” geht
es um den bewussten Umgang mit
Emotionen — bei sich selbst und bei
anderen. Studien zeigen: Teams mit
hoher emotionaler Intelligenz arbei-
ten produktiver und I6sen Konflikte
deutlich nachhaltiger (Quelle: Har-
vard Business Review, 2024).

Leadership Skills entwickeln

Im Rahmen des Personality
E_IL:> Coachings ,Leadership Trai-

ning“ stehen Selbstreflexion,
Teamfiihrung und personliche
Wirkung im Mittelpunkt. Ziel ist,
Verantwortung zu iibernehmen —
fur Projekte, Teams und die eigene
Entwicklung. Denn laut dem World
Economic Forum gilt Leadership
als eine der Top-3-Fahigkeiten, die
Arbeitgeber 2030 erwarten.




PRAXIS

Entdecke die Praxis-Highlights

im Wintersemester 25/26

rof3e Marken, grof3e
Themen, grofle Chan-
cen: Das Wintersemes-
ter 2025 an der Campus
M University verspricht
den Studierenden einzigartige
Einblicke in die Welt fithrender
Unternehmen und Organisationen.
Von den Olympischen Winterspielen
iber adidas und Microsoft bis hin
zum Red Bull Media House - die
kommenden Monate stehen im
Zeichen praxisnaher Projekte mit
internationaler Strahlkraft.

Neue Maérkte erobern mit
Breuninger

Dazu kommen weitere Projekte, die
das Semester besonders machen:
etwa die Expansion des Modeunter-
nehmens Breuninger in neue Mérkte.
Hier entwickeln Studierende Stra-
tegien zur Markterschliefung im
DACH- und CEE-Raum - ein spannen-
der Blick in die Zukunft des européi-
schen Modehandels.

Red Bull Media House:
Content, der verkauft

Und natiirlich ist auch das Red Bull
Media House vertreten. Unter dem
Titel ,Trigger to Transaction“ ent-
wickeln die Studierenden ein Modell,
das Content-Trigger in Lifestyle-For-
maten identifiziert - mit dem Ziel,
Affiliate-Marketing neu zu denken
und gezielt Kaufimpulse auszuldsen.
ServusTV steht dabeiim Zentrum -

Mit adidas die Zukunft
des FuB3balls gestalten

Auch adidas ist wieder mit dabei: Im
Fokus steht die Analyse neuer Hallen-
fuBball-Ligen wie der Icon League, der
Kings League und der Baller League.
Die Studierenden untersuchen, wie
diese Formate die FuB3ballkultur
verdndern und neue Zielgruppen er-
schliefen - ein Blick in die Zukunft
des Sports.

Hinter die Kulissen:
Allianz Arena & Olympiapark

Spektakulédre Einblicke in die Welt
des Sports und Entertainments gibt
es auch in Miinchen: Projekte mit der
Allianz Arena und dem Olympiapark
offnen den Blick hinter die Kulissen
ikonischer Veranstaltungsstétten.
Wie positioniert sich die Allianz
Arena als Tourismusmagnet? Welche
Zukunftsstrategien braucht die Olym-
piahalle? Antworten auf diese Fragen
erarbeiten die Studierenden direkt
mit den Verantwortlichen vor Ort.

Fiihren und forschen:
Microsoft Agentic Week

Microsoft wiederum ladt die
Studierenden ein, sich im Rahmen
der ,Agentic Week“ mit Leadership
und Kiinstlicher Intelligenz ausein-
anderzusetzen. Hier geht es um die
Entwicklung eines B2B-Marketing-
konzepts an der Schnittstelle von
Technologie und Management - ein

Olympia erleben:
Mailand-Cortina 2026 ruft

Ein absolutes Highlight: das Projekt
rund um die Olympischen Spiele in
Mailand-Cortina 2026. Unter dem Ti-
tel ,Athletes Engagement & Consumer
Activation“ entwickeln Studierende
Konzepte, wie Athleten zu Marken-
botschaftern werden kénnen und wie
Fans rund um die Spiele auf innovati-
ve Weise aktiviert werden. Ganz nah
dran am groBten Sportevent der Welt
- ein Projekt, das echte olympische
Atmosphére auf den Campus bringt.

Mallorca-Feeling und
Baseball-Power

Auch internationale Projekte ste-
hen auf dem Plan - beispielsweise
direkt am Studienzentrum Palma

de Mallorca: vom Marketingkonzept
fiir den RCD Mallorca bis hin zu
einem Management-Projekt mit dem
Steigenberger Hotel & Resort Camp
de Mar. Ebenfalls dabei: die Deutsche
Baseball Liga, die mit studentischer
Unterstiitzung ihre Marke neu posi-
tioniert.

Big Brands und Olympia-Feeling. Olympia-Luft schnuppern, Futball

: : und die Studierenden sind mittendrin Thema, das aktueller nicht sein
neu denken, Kl erleben: Das Wintersemester 2025 an der Campus M in der Welt eines der spannendsten Kénnte.
University wird spektakular. Die Studierenden arbeiten mit Marken, die Medienunternehmen Europas.

weltweit Schlagzeilen machen, und erleben hautnah, wie Theorie und
Praxis ineinandergreifen.

Mehr dazu
findest Du

online
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MASTER

International Experience Week im Master

Lernen, wo die Zukunft der Wissenschaft, Griinder-
geist und erfolgreiches Unternehmertum Hand in
Hand gehen: Die International Experience Weeks
der Campus M University lassen diese Vision auf
einzigartige Weise Wirklichkeit werden.

n Boston wurde das

weltberiihmte Massachu-

setts Institute of Techno-

logy (MIT) zur einw0chi-

gen Home Base fiir die
Masterstudierenden des Campus -
eine Erfahrung fiirs Leben.

Die Straflen von Cambridge, gegen-
iiber dem Charles River, vibrieren vor
Energie. Auf dem Campus des MIT
werden Visionen zur Realitat und Stu-
dierende zu Gestaltern der Zukunft:

Zwischen Glasfassaden, Forschungs-
zentren und alten Ziegelgeb&duden
lasst sich spiiren, wie nah Zukunft sein
kann. Mehr als 95 Nobelpreistriger,
bahnbrechende Forschungen, iiber
365 Patente allein im Jahr 2023 - das
MIT ist nicht nur eine Universitét,
sondern ein Versprechen. Ein Ort,

an dem aus Visionen Technologien
entstehen, und aus jungen Menschen
Weltgestalter. Das MIT hat einige

der einflussreichsten Kopfe der Welt
hervorgebracht - darunter Buzz Ald-
rin, der als zweiter Mensch der Welt
den Mond betrat, Drew Houston, der
Mitbegriinder und CEO von Dropbox,
oder der Google-Entwicklungschef
Ray Kurzweil. Wer hier lernt, wird
Teil eines globalen Netzwerks, das
Wissenschaft, Wirtschaft und Gesell-
schaft seit Jahrzehnten prégt.

Fiir Master-Studierende der Campus
M University wurde dieser Sehn-

suchtsort im Juni 2025 zur Realitét:
als Teilnehmer an der International
Experience Week (IEW) in Boston,
gemeinsam mit weiteren internatio-
nalen Kommilitonen aus aller Welt.

Die IEW - organisiert in Kooperation
mit der Westfield Business School

- stand ganz im Zeichen von ,Sustai-
nable Leadership & Development*.
Eine Woche erlebten die Studieren-
den ein intensives Programm aus
wissenschaftlichen Impulsen, Unter-
nehmensbesuchen und interkultu-
rellem Austausch. Top-Forschende,
renommierte Manager und Praktiker
aus fiihrenden Unternehmen teilten
ihre Perspektiven: Was bedeutet

es, nachhaltig zu fiihren? Welche
Verantwortung tragen kiinftige
Fiihrungskréfte im globalen Kon-
text? Welche Kompetenzen werden
entscheidend sein?

Fiir Professorin Silke Bartsch, die
die Studierenden der Campus M Uni-
versity begleitete, ist die IEW weit
mehr als eine Lehrveranstaltung:
,Diese Woche verbindet fachlichen
Input mit persénlichem Wachstum.
Durch zahlreiche Impulse aus Wis-
senschaft und Praxis und den inter-
kulturellen Austausch, lernen unsere
Studierenden andere Denkweisen
kennen und stédrken ihre Perspektive
und Kompetenzen entlang von Nach-
haltigkeit, Innovation und globaler
Verantwortung.“

Eine besondere Community
Experience

Neben dem hochkaréatigen Programm
war es vor allem das internationale
Miteinander, das prigend wirkte.

Die Studierenden reisten bewusst
frither an, um Boston zu entdecken
—-und verldngerten die Erfahrung im
Anschluss mit einer gemeinsamen
Reise nach New York City. Die Unter-
bringung in einem Airbnb férderte das
Gemeinschaftsgefiihl: Geteilter Alltag,
gemeinsame Erfahrungen, lebendige
Diskussionen - neue Impulse und
Perspektiven, die nachwirken. In und
auBerhalb der Workshops und Sessi-
ons selbst zeigte sich: Internationalitit
ist kein Schlagwort, sondern gelebte
Realitét. Teilnehmer aus Lateiname-
rika, den USA und Europa kamen
zusammen - bei Vortrégen, in Pausen,
bei Spaziergidngen durch Boston. Neue
Freundschaften entstanden, berufli-
che Kontakte wurden gekniipft.

International Experience Weeks
in Boston, Miami und im Silicon
Valley

Die International Experience Week
ist fester Bestandteil des Master-Stu-
diums an der Campus M University.
Ob Boston, Miami oder Silicon Valley:
Der Campus bietet seinen
Studierenden auBerge-

wohnliche Perspekti-

ven auf globale Heraus-

forderungen und neue

Denkansétze.

Mehr dazu
findest Du
online

5736
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Unsere Aufgabe war komplex —

aber genau da haben wir als Team

funktioniert: analytisch und strukturiert.

«

Angelina Lésch, Bachelor-Studentin

Fir adidas und Real Madrid:
Marktforschung auf
Champions-League-Niveau

Ein Praxis-Projekt mit internationalem Format: Campus-Studierende als
Impulsgeber flr den wertvollsten Fulsballverein der Welt und Europas
groten Sportartikelhersteller

Was bewegt Fans weltweit —
und wie lasst sich die Marken-
bindung emotionaler gestalten?

Diesen Fragen widmeten sich An-
gelina Losch, Felix Stolle und Elias
Storck im Rahmen ihres Praxis-Pro-
jekts an der Campus M University.
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Gemeinsam mit den beiden Weltmar-
ken adidas - grofiter européischer
Sportartikelhersteller mit mehr als
zwanzig Milliarden Euro Jahresum-
satz und langjahriger Praxis-Partner
des Campus - und dem wertvollsten
FuBballverein der Welt, Real Madrid
(mehr als 500 Millionen Fans welt-

weit, Marktwert mehr als 1,3 Milliar-
den Euro) entwickelten sie im fiinften
Semester ein strategisches Marktfor-
schungskonzept zur Fanbindung und
Markenpositionierung. Fiir ihre Arbeit
wurden sie mit dem Campus Award
2025 als eines der besten Bachelor-
Projekte ausgezeichnet.

Projektziel: Emotionale Ndhe
messbar machen

Wie wird Real Madrid global wahrge-
nommen - und wie lasst sich Fan-
bindung vertiefen? Um Antworten auf
diese Fragen zu finden, wertete das
Projektteam echte Marktdaten aus
und analysierte die Wahrnehmung des
Vereins in internationalen Zielmérk-
ten. Ziel war es, konkrete Handlungs-
empfehlungen fiir die strategische
Markenfiihrung zu entwickeln - im
Spannungsfeld von Sport, Emotion,
Marke und Fanerlebnis.

Prasentation in Madrid —
auf internationalem Parkett

Ein Hohepunkt des Projekts war die
Présentation der Ergebnisse vor Ort
in der spanischen Hauptstadt. ,Zu
wissen, dass unsere Analyse vielleicht
Teil realer strategischer Entscheidun-
gen wird, war surreal - und einfach

unvergesslich¥ sagt Elias Storck. Auch
Felix Stolle blickt stolz zuriick: ,Das
Projekt war mein personliches High-
light im Studium - und ein echter Tiir-
offner fiir meine Bachelorarbeit und
meine berufliche Orientierung.“

Praxis pur:
Theorie trifft Weltmarke

Das Projekt zeigt eindrucksvoll, wie
praxisnah das Studium an der Cam-
pus M University ist. Die Studierenden
arbeiteten mit realen Daten, setzten
fundierte Forschungsmethoden ein und
wurden dabei intensiv betreut.

»~Wir konnten auf methodisches Know-
how und konkrete Tools zuriickgreifen
—und hatten jederzeit die Unterstiitzung
unserer Dozenten Anne Haller-Ber-
wanger und Professor Georg Puchner,
betont Felix Stolle.

PRAXIS

Was bleibt — und was kommt

Fiir das Projektteam ist klar: Das war
mehr als ein Studienmodul. ,Wir haben
erlebt, was strategisches Denken, Team-
arbeit und Kommunikation in der Praxis
wirklich bedeuten®, sagt Angelina Losch.
,und fiir mich steht fest: Ich will genau in
diesem Bereich weiterarbeiten —an der
Schnittstelle von Marke, Sport und Fan-
bindung¥, ergénzt Elias Storck.
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Bachelor-Studium Automobil Business

Motorsport im Blut

Campus-Team entwickelt Content-
Strategie flr ABT Sportsline

on der Huf- und Wagen-
schmiede zum Hightech-
Markenmacher: ABT
Sportsline ist mehr als
ein Name in der Automo-
bilbranche - es ist eine Erfolgsge-
schichte, die seit 1896 geschrieben
wird. In fiinfter Generation verwandelt
das Familienunternehmen aus dem
Allgéu heute Fahrzeuge des Volkswa-
gen-Konzerns in Hochleistungs-Unikate,
begeistertin der DTM, beim 24h-Rennen
oder in der Formel E — und steht fiir
gelebte Ingenieurskunst, Motorsport-
Leidenschaft und unternehmerische
Vision. ABT Sportsline ist heute der
weltweit grofite Veredler fiir Fahrzeuge
des Volkswagen Konzerns, darunter
unter anderem Lamborghini, Audi, VW,
Cupra, Skoda und Seat.

\'"/
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Diese DNA sollte auch in einem neuen

Kommunikationsformat spiirbar werden:

einem strategischen Podcast rund um
Ex-Rennfahrer und ABT Sportsline CCO
Daniel Abt. Gemeinsam mit dem
Unternehmen entwickelten Studierende
der Campus M University ein Konzept,
das Unternehmenskommunikation,
Lifestyle und Personal Branding auf
besondere Weise verbindet.

129 Jahre Motorsport-DNA -
jetzt auf Spotify?

Die Studierenden der Studienrichtung
Markenmanagement entwarfen fiir ABT
Sportsline ein Podcast-Konzept, das die
emotionale Kraft der Marke transpor-
tieren, neue Zielgruppen erschlieen
und die Community stérken soll. Im
Zentrum: Daniel Abt - YouTuber,

PRAXIS

Bachelor-Studium Marketing & Brands

Armani: Wie Marketing-Talente EA7 neu denken

Sportliche Eleganz, weltbekannter
Stil und ein Hauch von Champi-
ons-League-Glanz: Studierende der
Campus M University entwickeln ein
internationales Branding-Konzept fiir
EA7 - die Sportswear-Linie aus dem
Hause Armani - ein Teil der intensiven
Praxis-Partnerschaft zwischen dem
Unternehmen und dem Campus.

ein internationales Konzept zur Mar-
keninszenierung von EA7 - mit Fokus
auf Social Media, zielgruppenspezifi-
sche Ansprache und kreative AKkti-
vierungsideen. Die Aufgabenstellung
kam direkt von Armani - inklusive
exklusivem Briefing im Showroom der
Marke und Priasentation am Campus
vor Vertretern des Unternehmens.

Diese Kooperation ist viel
mehr als ein einzelnes
Projekt — sie steht fiir eine
langfristige Partnerschaft mit
echtem Mehrwert. Unsere
Studierenden erhalten ex-
klusive Einblicke, wertvolles

Armani zdhlt zu den bedeutendsten
Modehéusern weltweit. Mit EA7
schuf die italienische Luxusmarke
eine sportlich-urbane Kollek-
tion, getragen unter anderem

von Weltstars wie Cristiano
Ronaldo. EA7 steht fiir
Hochstleistung, Stil und
modernes Selbstbewusst-

sein - besonders bei der
Generation Z. Genau in

diesem Spannungsfeld setz-

te das aktuelle Praxis-Projekt

der Campus M University an.

Im Modul Markenmanage-

ment entwickelten Studierende

Feedback und konkrete
Karrierechancen.”

Dr. Thorsten Eble, Profillei-
ter Internationales Marke-
ting & Brand Management

Mehr dazu

findest Du Mehr dazu

findest Du
online

online

Unternehmer und Chief Communica-
tion Officer bei ABT, der als Gastgeber
tiefere Einblicke in die Welt des Motor-
sports, der Technik und des Unterneh-
mertums geben kénnte.

Von der Rennstrecke
ins Redaktionsstudio

Das Projektteam analysierte den
Markt fiir Corporate und Personal
Podcasts, entwickelte Zielgruppen-
profile, Themenformate und Epi-
sodenideen - und setzte sich mit
Produktions- und Vermarktungsfra-
gen auseinander. ,,Uns war wichtig,
ein Podcast-Konzept zu schaffen, das
nicht nur professionell klingt, son-
dern inhaltlich Substanz hat und zur
Marke passt“, erklart Dilay Nur-Ka-
nar, eine der studentischen Teilneh-
merinnen am Projekt. Die Studieren-
den legten nicht nur den Namen und
das Format fest, sondern entwarfen
auch konkrete Konzepte fiir Episo-
den mit potenziellen Gasten aus der
Automobil- und Motorsportbranche -
inklusive technischer Umsetzung und
crossmedialer Verbreitung.

Campus meets Campari

Designklassiker und Inbe-
griff des ,,La Dolce Vita*:
Campari ist nicht nur ein
Getrank, sondern ein Lebens-
gefiihl. Das Besondere: Die
Weltmarke war zu Gast an der
Campus M University. Wie profi-
tieren die Studierenden? Ein Work-
shop brachte jetzt kreatives Denken
und markenstrategisches Know-how auf
besondere Weise zusammen. Im Zentrum
stand die Entwicklung frischer Ideen zur Marken-
aktivierung fir zwei Labels aus dem Campari-Port-
folio: Crodino, der alkoholfreie Aperitif mit Stil, und
Sarti, ein eleganter Likor fiir moderne GenieRer.
Innerhalb einer Woche entwickelten die Teil-

nehmenden kreative Ansatze, wie diese Marken
kilinftig emotional und innovativ inszeniert werden
kdnnten. Die Campari Group, 1860 von Davide
Campari in Mailand gegriindet, ist heute einer der
weltweit fiihrenden Akteure im Bereich Premium-
Spirituosen. Mit iiber 50 Marken im Portfolio —
darunter Campari, Aperol, Crodino, Grand Marnier
und Wild Turkey — ist das Unternehmen in tiber 190
Landern vertreten. 2023 erzielte die Gruppe einen
Umsatz von rund drei Milliarden Euro und beschaf-
tigt mehr als 4.000 Mitarbeitenden weltweit.

Mehr dazu
findest Du
online




CAMPUS CAMPUS

Unser Team

Campus M University ist
die perfekte Symbiose
aus Wissenschaft, Praxis
und Leidenschaft.”

far Deinen Erfolg.

Prof. Dr. Georg Puchner,
Professur fiir Sport- und
Eventmanagement

Personlicher Kontakt und

umfassende Beratung stehen Du kennst jemanden, der oder die zu uns passt?
. . Empfiehl uns weiter!
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Neue Horizonte unter
der Sonne Mallorcas

Ein Semester in einem anderen Land, in einem neuen Umfeld,
dazu ein Praktikum bei einem spanischen Erstligisten — fur David Haberecker
wurde sein Semester am Studienzentrum Palma zum vollen Erfolg.

er 23-Jiahrige aus Niirnberg
D studiert Sportmanagement an

der Campus M University und
schreibt derzeit an seiner Bachelor-
arbeit. Riickblickend sagt er: ,Palma
war fiir mich einer der besten Studien-
orte, die ich mir vorstellen kann.“ Als
sich die Gelegenheit bot, ein Semester
am Studienzentrum Palma zu verbrin-
gen, fiel die Entscheidung schnell. ,Die
Campus M University hat alles organi-
siert - von der Unterkunft bis zur An-
rechnung der Leistungen. Dazu kam,
dass ich Palma schon immer geliebt
habe. Diese Mischung aus mediterra-
nem Flair, Internationalitdt und Nédhe
zum Meer war fiir mich ideal.“

Campus mitten im
mediterranen Leben

Besonders beeindruckt war David vom
Studienzentrum selbst. Der Campus
befindet sich in einem historischen,
typisch spanischen Geb&ude - eine
Lernumgebung mit Charakter.

Praktikum bei RCD Mallorca

Ein besonderer H6hepunkt war das
Praktikum beim RCD Mallorca. Der
Kontakt entstand iiber ein Uni-Pro-
jekt, wenig spéter schrieb der Klub
Praktikumsplétze aus. ,Ich habe

mich beworben und hatte das Gliick,
genommen zu werden.“ In der Marke-
tingabteilung tibernahm David viel-
seitige Aufgaben: von der Erstellung
von Sponsorenunterlagen iiber die
Vorbereitung von Spieltagen bis hin zu
eigenen Projekten. Besonders in Er-
innerung bleibt ihm die Arbeit an einer
Sponsorenmappe fiir die Balearen.
,2Das war anspruchsvoll und hat mir
gezeigt, wie wichtig Genauigkeit ist.“
Noch eindrucksvoller waren die Er-
lebnisse rund um den Spielbetrieb.
»,Jeder Spieltag war ein Highlight, weil
ich hinter den Kulissen miterlebt habe,
wie ein La-Liga-

Verein funk-

tioniert.

Beson-

ders das

Trainingslager des HSV auf Mallorca
war pragend - ich war deutscher An-
sprechpartner und bekam Einblicke,
die man sonst nie erhalt.“

Fachlich und personlich
gewachsen

David lernte in dieser Zeit nicht nur
fachlich viel. Dass er diese Moglich-
keit hatte, verdankt er der Campus M
University. ,,Ohne den Campus hétte
ich das Praktikum nicht bekommen.
Der Campus hat den Weg geebnet und
die Verbindung hergestellt.“ Sein Rat
an andere Studierende ist eindeutig:
»,2Macht es! Selbst wenn man am An-
fang unsicher ist - am Ende nimmt
man Erfahrungen mit, die man in
Deutschland nie machen wiirde. Man
erweitert den eigenen Horizont, lernt
neue Leute kennen und sammelt Er-
innerungen fiirs Leben.“

David Haberecker studierte in Palma,
arbeitete beim RCD Mallorca und sammelte
dabei personliche und berufliche
Erfahrungen, die ihn nachhaltig pragten.

Studieren unter Palmen,
mit Praxisplus und
ProfifufRball-Erlebnis

tinchen - Palma - Stadionluft
in Spaniens erster Fuf3ball-
liga: Fiir Paul Reckerth, 21,

Bachelor-Student im Profil Sport an
der Campus M University, wurde das
Auslandssemester auf Mallorca zum
besonderen Erlebnis. Neben sonnigem
Studentenleben am Meer erhielt er
die Chance auf ein exklusives Prak-
tikum beim Fuf3ball-Erstligisten RCD
Mallorca. , Ich wollte raus, eine neue
Kultur kennenlernen und gleichzeitig
fachlich weiterkommen®, erzahlt der
gebiirtige Miinchner. Die Campus M
University machte genau das moglich:
von der Organisation des Semesters
am Studienzentrum Palma bis hin
zur direkten Tlroffner-Funktion zum
spanischen Traditionsverein.

Am Studienzentrum
Palma sammelt man
spannende Praxiser-
fahrungen und knupft
wertvolle Kontakte flr
die berufliche Zukunft.”

Sabrina Happacher,
Bachelor-Studentin

Praktikum beim La-Liga-Klub

Das i-Tiipfelchen seines Aufenthalts:
ein Praktikum beim RCD Mallorca,
moglich gemacht durch die Campus M
University. Im Rahmen eines Projekts
im Sportmarketing présentierte

Paul mit Kommilitonen ein Influen-
cer-Konzept direkt im Stadion — und
weckte damit das Interesse der
Verantwortlichen. ,Ich habe mein
Wissen aus dem Studium direkt

in der Praxis angewendet, gelernt
flexibel zu bleiben und eigensténdig
Verantwortung zu iibernehmen. Im
FufBballbusiness z&hlt Eigen-
initiative — das durfte ich hier
hautnah erleben.“

Paul Reckerth,
Studienzentrum
Palma de Mallorca

Mehr dazu
findest Du
online
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DOZENTEN

Wir sind
Deine
Dozenten

Dr. Chris Braunstein:
Ein Visionar mit
Campus-Wurzeln

Er lebt Zukunft schon heute: Dr. Chris Braunstein
bringt Zukunftsthemen ins Hier und Jetzt: Als Dozent
fiir Digital Skills und Projektmanagement und Leiter
der Studienberatung verbindet er Forschung, Praxis
und Innovation. Von Metaverse bis Stadion der Zukunft
- er macht Lehre zum Erlebnis und will Aha-Momente
schaffen, die im Kopf bleiben. Dr. Chris Braunstein ist
jemand, der nie stehen bleibt. Lernen, wachsen, entde-
cken - das beschreibt ihn am besten. Ob in seiner Leh-
re, in der Studienberatung oder in seiner Forschung:
»,lch brauche immer ein neues Projekt, um kreativ und
aktiv zu bleiben¥, sagt er. Am Campus hat er selbst
studiert - Bachelor und Master. Heute inspiriert er als
Visiondr mit Campus-Wurzeln: als Dozent und Leiter
der Studienberatung. Mit dieser Doppelperspektive
weil} er, worauf es fiir Studierende ankommt: auf Mut,
Leidenschaft und das Gespiir

fiir Zukunfts-

themen.

Oliver Voss:
Kommunikator,
Kreativer, Campus-
Macher

Vom Regisseur und Drehbuchautor zum
Head of Communications: Seit iber 17
Jahren prégt Oliver Voss die Campus M
University — als Dozent, Organisator und
kreativer Kopf. Seine Leidenschaft fiir
Kommunikation, Praxis-Projekte und Jazz
machen ihn zu einem auflergewthnlichen
Begleiter fiir Studierende. ,Die Entwick-
lung unserer Studierenden ist spannender
als alles, was ich in der Medienszene zuvor
erlebt habe“ sagt Oliver Voss. Und er muss
es wissen: Vor seinem Leben als Hoch-
schuldozent und Kommunikationsleiter
war er Regisseur, Drehbuchautor und
Produzent - mit Arbeiten fiir den BR, Satl,
3Sat, ARD oder Audi. Kommunikation
gestalten, nicht nur transportieren. Seit
2008 ist in unterschiedlichen Positionen
am Campus und pragt damit das Gesicht
der Campus M University entscheidend.

lch bin ein neugieriger
Mensch. Mich fasziniert,

was Sprache auslosen
kann — gerade in einer
Welt, in der echte Gespré-
che oft zu kurz kommen.”

Jana Hille, Dozentin

Jana Hille:
Kommunikation
mit Herz und
Horizont

»Du bist nicht, was Dir passiert¥,
sagt Jana Hille. Bei ihr lernen
Studierende, wie Sprache Welten
offnet und veréndert. Als Leite-

rin des Studienmanagements an

der Campus M University spricht

sie iber Kommunikation immer
personlich - es geht um Men-

schen, Wirkung und Ausdruck

mit Haltung und Herz. Sie lehrt
Konsumentenverhalten, Kom-
munikationspsychologie sowie
Présentation und Selbstmarketing
im Modul ,Digital Skills & Projekt-
management® Thre Veranstaltun-
gen sind interaktiv, fordernd und

fiir viele ein Wendepunkt. Jana Hille
studierte in San Francisco Commu-
nication Arts, absolvierte dort ihren
Master, lehrte internationale Studie-
rende und arbeitete im Marketing
sowie in der digitalen Kreativbranche.
Fiir sie ist Kommunikation Schliissel-
kompetenz.

DOZENTEN

Bernhard Wiest:
Er bringt den
Luxus in die Lehre

Er hat die Welt gesehen — wortwortlich.
Heute begleitet Bernhard Wiest Menschen
aufihrer Reise durch die Luxusbranche.
Der gebiirtige Miinchner, der seine Kar-
riere als Flugbegleiter begann und spéter
bei Marken wie Louis Vuitton, Bulgari und
Giorgio Armani Verantwortung tibernahm,
steht fiir das, was Luxus wirklich aus-
macht: Menschlichkeit, Einzigartigkeit und

das Streben nach Exzellenz.

,Luxus geht fiir mich weit tiber Asthetik
hinaus“ sagt Wiest. ,Er bedeutet Eleganz
und die Féhigkeit, Werte splirbar zu ma-
chen — nach innen ebenso wie nach auf3en.“
Als HR Business Partner bei Giorgio Arma-
niin Miinchen gestaltet er heute mit, wie
eine der bedeutendsten Marken der Welt
Menschen entwickelt, Talente férdert und
Kultur lebt. Armani - das ist Haute Cou-
ture, Kino, Hollywood, Mailand - und der

Inbegriff moderner Luxusphilosophie.




CAMPUS

Prof. Dr. Sebastian Scharf

~Chancen entstehen,
wenn man bereit ist,
sie zu ergreifen*

Energiegeladen in den Tag

Ohne Espresso geht gar nichts. Wer
Prof. Dr. Sebastian Scharf morgens
begegnet, weil}: Mit Energie, Klarheit
und Neugier startet er in den Tag. Ge-
nau diese Eigenschaften pragen auch
seine Rolle an der Campus M Uni-
versity. Als Akademischer Direktor
verantwortet er die Studienzentren
Miinchen, Niirnberg und Palma - und
damit eine Plattform, die weit mehr
ist als klassische Hochschulstruk-
turen. ,Unsere Aufgabe ist es, eine
Bildungsplattform zu gestalten, die
Orientierung gibt und gleichzeitig
Freirdume eroffnet - so wie ein Be-
triebssystem, das sich jeder Studie-
rende mit eigenen Apps individuell
erweitern kann sagt Scharf.

Bildung pragt — von Anfang an

Seine eigene ,Bildungsreise“ begann
friih. Schon als Schiiler entdeckte er
die Leidenschaft, andere zu fordern:
zunéachst als Nachhilfelehrer, dann
wéhrend seines Zivildienstes in einer
heilpddagogischen Tagesstétte. ,Das
hat meine Haltung zu Bildung geprégt
- Chancen entstehen nicht von allein,

sie miissen er-

arbeitet werden®, Theorie trifft
erzihlt er. Das Praxis
Studium der Be-

triebswirtschaft Gleichzeitig zog
an der Univer- Mein Ziel ist es, es ihn schon friith
sitdt Augsburg, ] . S in die Praxis:
der Master of Menschen zu inspirieren, Sanofi in Paris,
Business Re- sie zu entwickeln und Projekte in der
search sowie die ) i . Unternehmens-
Promotion an der unseren Cam pus m It beratung mit
Ludwig-Maximi- Innovationskraft in die BMW, MINT,

lians-Universitit
Miinchen legten

/ukunft zu fihren *

IKEA, Closed, Re-
caro oder Katjes.

den Grundstein Diese Erfah-

fiir eine wis- Professor Dr. Sebastian Scharf rungen machen
senschaftliche Akademischer Leiter ihn zu einem
Laufbahn, die ihn Lehrenden, der
in die Welt der Theorie und Pra-
internationalen xis gleicherma-
Forschung fiihrte. Ben beherrscht
Mit seinem Thema —analytisch und

»Return on Marketing“ verband er
Marketing und Finance - und wurde
dafiir mit dem Best Paper Award des
European Institute for Advanced Stu-
dies in Management ausgezeichnet.
Seine Arbeiten erschienen in fithren-
den Journals, fanden internationale
Beachtung und sind bis heute hoch
relevant.

kreativ, datengetrieben und mensch-
lich. ,Marketing ist ein Fach mit vielen
Facetten: Management, Psychologie,
gesellschaftliche Trends, quantitati-
ve Analysen und digitale Innovation.
Genau diese Vielfalt begeistert mich®,
erklarter.

Sebastian Scharf ist ein Gestalter,

CAMPUS

Ein Faible fiir elektronische
Musik und eine Faszination
fiir Japan

Doch der Akademische Direktor ist
weit mehr als Forscher und Lehrer.
Seine personliche Welt ist geprégt von
Familie, Freunden und sportlicher Be-
wegung - ob beim Laufen an der Isar,
auf dem Gravelbike Richtung Alpen
oder beim Skifahren. Eine besondere
Leidenschaft gilt der Kulinarik: Jeder
Urlaub wird fiir ihn zur Forschungs-
reise nach den authentischen Restau-
rants. Aktuell plant er einen Trip nach
Japan: ,,Die Perfektion im Handwerk,
die kompromisslose Qualitéts-
orientierung, die Schlichtheit im
Design - all das inspiriert mich¥,
erzahlt er tiber seine Faszination
fiir die japanische Kultur. Und
wenn er abschalten mochte, hort
er elektronische Musik: ,,Meine
Stars sind keine Pop-Ikonen, son-
dern DJs und Produzenten, die mit
Sound und Atmosphére eigene Welten
erschaffen erzahlt er.

Mehr dazu
findest Du

online

der es liebt, Horizonte zu erweitern.
Einer, der den Campus nicht nur leitet,
sondern ihn immer wieder neu denkt

und weiterentwickelt.
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Kick-off fur eine

grofde Start-up-ldee

Wie Campus-Student Vincent Schitterle mit ,,TrainX“ den
Amateurfulkball revolutionieren will

Mit 22 Jahren stehen die meisten
Studierenden mitten im Studium,
schreiben Hausarbeiten und trdumen
von ihrem ersten Job. Vincent Schiitt-
erle ist anders: Er studiert Business
Management mit dem Schwerpunkt
FuBball Business an der Campus M
University - und hat nebenbei sein
eigenes Unternehmen gegriindet. Sein
Ziel: Den Amateur- und Jugendfufball
mit einer App revolutionieren.

Von Karlsruhe nach Miinchen -
in eine Stadt voller Chancen

Aufgewachsen in Karlsruhe, war Vin-
cent schon frith vom Fuf3ball geprégt.
Sein Vater, Rainer Schiitterle, spielte
lange fiir den Karlsruher SC und war
spéter Vizeprasident des Clubs. ,Ich
bin quasi im Wildparkstadion grof} ge-
worden, erzihlt Vincent. Ein Prakti-
kum beim damaligen KSC-Sportdirek-
tor Oliver Kreuzer gab schliefllich den
Ausschlag: Sportmanagement sollte
seine Richtung sein. Fiir die personli-
che Entwicklung zog er nach Miinchen
-raus aus der Komfortzone, rein in
eine Stadt voller neuer Chancen.
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Gerade diesen Schritt hitte Vincent
ohne den Riickhalt seiner Familie
nicht gehen kénnen. ,,Sie haben mir
nicht nur die Méglichkeit gegeben,
nach Miinchen zu kommen und all das
zu starten, sondern mich in jeder Pha-
se begleitet und unterstiitzt - gerade
auch, wenn es Herausforderungen
rund um das Unternehmen gab.“ Diese
Unterstiitzung sei fiir ihn keine Selbst-
verstandlichkeit, sondern die Grund-
lage dafiir, dass er heute seinen Weg
so konsequent gehen kénne.

Das Studium am Campus:
Praxisnah, international und mit
viel personlicher Betreuung

An der Campus M University fand Vin-
cent das Umfeld, das er suchte: praxis-
nah, international und mit viel personli-
cher Betreuung. ,Der grofite Mehrwert
war flir mich, vollig neue Perspektiven
auf Dinge zu bekommen. Man erkennt,
wie viele Moglichkeiten man eigent-
lich hat, das zu tun, was einem wirklich
Spall macht sagt er.

Besonders Inhalte wie Konsumenten-
psychologie oder Data Management
haben ihn geprigt — auch wenn er
damals nicht ahnte, wie wichtig gerade
diese Module spéter fiir sein Start-up
sein wiirden.

Von der CMU in die Welt der
Luxusmode: Dilans Erfolgsstory

VVom Bachelor bis zum Master an der Campus M University —
und heute bei einem der fihrenden Player im Luxus-Onlinehan-
del. Dilan zeigt, was maoglich ist, wenn Leidenschaft, Kreativitat

und unternehmerisches Denken zusammenkommen.

Schon als Kind schlenderte sie mit
ihrer Mutter durch die Miinchner
Innenstadt - vorbei an der kleinen
Boutique, aus der spiter Myther-

esa wurde. Heute ist Dilan Grosse
Teil des globalen Erfolgsteams des
Luxus-E-Commerce-Unternehmens.
Mytheresa ist einer der weltweit fiih-
renden Online-Shops fiir Luxusmode

in den Bereichen Kleidung, Taschen,
Schuhe und Accessoires sowie Inter-
ior & Lifestyle Design. Zu den Brands,
die auf Mytheresa setzen, gehtren
Luxusmarken wie Bottega Veneta,
Givenchy und Burberry. Dilans Weg
dorthin? Fiihrte tiber die Campus M
University - mit einem Studium, das
Kreativitat, Business-Know-how und

echte Praxiserfahrung auf einzigarti-
ge Weise kombiniert. An der Campus
M University fand sie den perfekten
Rahmen: iiberschaubare Lerngrup-
pen, praxisnahe Projekte und eine
Community, die inspiriert. Sie absol-
vierte gleich zwei Studienginge: den
Bachelor in Business Management
mit Schwerpunkt Fashion sowie den
Master mit Fokus auf Marketing Ma-
nagement.

Mehr dazu
findest Du
online
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Elias: Ein Pfadfinder am
Campus mit einer Vision,
die keine Grenzen kennt

Viele Studierende der Campus M University enga-
gieren sich ehrenamtlich — sie geben der Gesell-
schaft etwas zuriick, bringen sich ein, Ubernehmen
Verantwortung. Einer von ihnen ist Elias Flaig.

Verantwortung Uberneh-
men heilst, Raume

zU schaffen, in denen
andere wachsen
konnen.*

Elias Flaig
Bachelor-Student

as bleibt nach einem
Sommerlager mit 2.000
Menschen? Fiir Elias

ist die Antwort klar:

ein Sonnenaufgang in
Albanien, ehrliche Gespréache, neue
Freundschaften - und das Gefiihl,
etwas zu bewegen. Der 22-Jéahrige, der
an der Campus M University Business
Management studiert, ist seit iiber 15
Jahren bei den Pfadfindern aktiv - und
lebt, was er dort gelernt hat: Verant-
wortung iibernehmen, Gemeinschaft
stiften, Grenzen iiberwinden.

2024 wurde Elias als sogenannter
Young Delegate Teil der deutschen
Delegation bei der Weltpfadfinder-
konferenz. Gemeinsam mit Vertre-
tern und Vertreterinnen aus iiber 160
Liandern entwickelte er eine neue
globale Strategie fiir die Pfadfinder-
bewegung - zu Themen wie Internatio-
nale Grofveranstaltungen, Nachhal-
tigkeit, Inklusion und Kinderschutz.
Besonders bewegend: ein Vortrag, den
Elias gemeinsam mit zwei weiteren
Delegierten hielt.

Es ging um die strukturelle Auf-
arbeitung sexualisierter Gewalt — ein
sensibles Thema, das viel Mut und
Offenheit verlangte. ,Das war intensiv
—-und zutiefst bestdrkend*, sagt Elias
riickblickend.

Was ihn antreibt? ,,Erfahrun-
gen, Erlebnisse und echte
Gemeinschaft“, macht Elias
deutlich, und ergénzt: ,Fiir
mich geht es darum,
wertebasiert miteinan-

PEOPLE

der zu leben - auch wenn man unter-
schiedlicher Meinung ist. Wir schaffen
RéAume, in denen wir diskutieren,
Abenteuer erleben und gemeinsam
wachsen kénnen. Ob auf Zeltlagern,
unterwegs in der Natur oder einfach
im Alltag: Diese Gemeinschaft hat
mich gepréagt.

Fir Elias ist Ehrenamt kein ,Extra‘,
sondern Alltag. ,Engagement bringt
mich mit Menschen zusammen, mit
denen man trotz unterschiedlicher
Meinungen offen sprechen kann - und
gemeinsam an etwas Gréf3erem arbei-
tet.“ Deshalb ruft er andere Studieren-
de zum Ehrenamt auf: ,Man wéchst
dabei liber sich hinaus — und entdeckt
Seiten an sich, die man vorher nicht
kannte.“

Und genau das mochte ich der nachs-
ten Generation ermoglichen”, betont
er. Am Ende, erginzt der 22-Jahrige
und zitiert Baden-Powell, den Griinder
der Pfadfinder-Bewegung, gehe es fiir
ihn darum, ,,die Welt ein kleines Stiick
besser zu hinterlassen®.

Elias lebt Pfadfinden: Verantwortung
tibernehmen, Gemeinschaft starken und

die Welt ein Stiick besser hinterlassen.

Mehr dazu
findest Du

online
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Bachelor-Studium Fashion & Lifestyle

TAGE MAILAND:
AUF DEN
SPUREN DER
TRENDS VON
MORGEN

Markenwelten erleben, Netzwerke knlpfen,
Karrierewege entdecken — mitten in Europas
Designzentrum: Mailand war das Ziel einer
besonderen Praxis-Exkursion der Campus M

University nach Bella ltalia.

Mailand - Hauptstadt der Mode,
Design-Metropole, wirtschaftlicher
Hotspot Europas. Wer hier beruflich
Fuf} fasst, taucht ein in ein Netzwerk
internationaler Marken und Agen-
turen. Genau dorthin fiihrte eine
dreitdgige Exkursion der Campus

M University - fiir Studierende des
Profils Fashion & Brand Manage-
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ment ein praxisnaher Deep Dive in
ihre zukiinftige Berufswelt. Organi-
siertim Modul ,Business & Science
Communication® im fiinften Semes-
ter, bot die Reise exklusive Einblicke
in Marken-Headquarters, intensive
Gesprache mit Profis und Raum fiir
Prasentationen, Austausch und Per-
sonlichkeitsentwicklung.

R ELHEL XA
erste Eindriicke

vom Corso Vittorio Emanuele IT

uber den Dom bis ins Szeneviertel
Brera - scharften die Studierenden
ihre Sinne fiir Trends, Architektur
und Markenprasenz. Abends beim
Community Dinner stand Networking
im Fokus. ,Mode und Lifestyle so
eng vereint zu erleben, war einfach
ein Traum*, so Studentin Valentine
Lategahn.

1Beim Rundgang durch Mailand -

Markenwelt hautnah -
Luxottica & L'Oréal

Hohepunkt war der Besuch bei
2 Luxottica, wo Studierende eigene

Présentationen vor Branchen-
profis hielten. Am Nachmittag folg-
te L’Oréal Italia mit Einblicken in
Markenfiihrung, Employer Branding
und Karrierechancen. ,Viele Studie-
rende haben ganz neue Perspektiven
gewonnen“, so Dozentin Anne Haller-
Berwanger.

)

PRAXIS

Co-Creation & Community

Im Talent Garden diskutierte die
3 Gruppe mit Experten iiber agiles

Arbeiten, Unternehmenskultur
und kreative Kollaboration. Eine Pitch-
Présentation mit direktem Feedback
bildete den Abschluss — gefeiert wurde
anschlieBend in der Bar Nottingham
Forest. Zwischen Antipasti, Teamgeist
und TikTok-Reels zeigte sich: Diese
Exkursion wirkte nach - beruflich wie
personlich.

3 Tage Mailand
auf YouTube

ansehen
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Highlight-Exkursion nach Barcelona

Neue
Perspektiven
und neue
Horizonte

Barcelona, Sonne, Tapas — und Lernen,
wo andere Urlaub machen: Flr Studie-
rende der Campus M University wurde
die katalanische Metropole jetzt zum
lebendigen Klassenzimmer.

Im Rahmen des Moduls ,,.Business &
Science Communication“ ging es fiir
eine Gruppe angehender Manager
mitten hinein in internationale

Wirtschaftswelten, moderne Marken-
inszenierung und gelebte
interkulturelle Kommunikation.

unf Unternehmensbe-
suche in drei Tagen,
F reflektierende

Gruppenarbeiten,

Diskussionen mit
Flihrungspersonlichkeiten — und das
alles eingebettet in eine urbane
Umgebung, die Kreativitat, Innova-
tion und Lebensfreude verspriiht.
Wer hier dabei war, bekam nicht nur
tiefere Einblicke in globale Trends,
sondern vor allem Orientierung fiir
den eigenen Weg.

Start mit Sonne & Strategie

Der Auftakt? Barcelona von seiner
schonsten Seite. Beim gefiihrten
Spaziergang durch das Barri Gotic
und entlang der Rambla schéarften
die Studierenden ihre Sinne — fiir
Atmosphare, urbane Kommunikation
und Gruppendynamik. Der erste
Businesskontakt folgte am Abend.
Beim Dinner im ,Restaurante El
Reloj“ traf die Gruppe auf David
Huber, Marketing Manager bei Play
To Compete. Wie funktionieren
internationale E-Sports-Marken?
Was ist die Wahrung in einem digi-
talen, schnelllebigen Business? Und
welche Fahigkeiten braucht es, um
in Barcelona — oder iberall auf der
Welt — durchzustarten?

PRAXIS

Marken erleben,
Borsen verstehen

An Tag 2 erwartete die Gruppe ein
ganz besonderes Highlight: CUPRA
@ CASA SEAT - eine Erlebniswelt
rund um die progressive Automo-
bilmarke. Am Nachmittag ging es
vom Marketing zum Finanzmarkt.
Themen wie internationale Wert-
papierstrome, Digitalisierung im Bor-
senhandel und die wirtschaftliche
Rolle Spaniens in Europa standen im
Fokus — verstandlich aufbereitet, mit
direktem Praxisbezug.

Community, Purpose,
Internationalisierung

Der letzte Tag der Exkursion begann
im , The Social Hub“ — einem urba-
nen Hybridkonzept aus Co-Working,
Hotel und Community-Plattform.
Direkt im Anschluss wartete ein
weiteres Highlight: ein Besuch bei
der Deutsch-Spanischen Handels-
kammer (AHK Spanien).

Lernen mit Haltung —
und Horizont

Die Exkursion nach Barcelona war
ein Hohepunkt im Studienplan. Sie
war ein Fenster in internationale
Wirtschaftswelten — und ein Spiegel
der Campus-Philosophie: Lernen mit
Praxisbezug, mit Anspruch, mit Freu-
de. Jede Station — von der Borse

bis zur Shot-Bar — wurde reflektiert,
analysiert, diskutiert. Mit Postern,
mit Pecha-Kucha-Prasentationen,
mit neuen Perspektiven.
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Grenzenlos
iNn Gronland

Wie Monja Steinigke unter
Nordlichtern das Abenteuer
ihres Lebens fand

ronland - das klingt nach
Eis, Stille und endlosen
Weiten. Fiir Monja
Steinigke war es mehr
als das: ein Sprung ins
Unbekannte. Heute ist die Alumna der
Campus M University selbst wissen-
schaftliche Mitarbeiterin und Dozen-
tin im Studiengang Psychologie &
Kommunikation am Campus. Damals
war sie Studentin — und auf der Suche
nach einer Herausforderung, die
grofer war als alles, was sie kannte.

,Bigentlich war ich schon in San Diego
eingeschrieben®, erzéhlt sie lachend.
»Aber auf einer WG-Party habe ich
gemerkt, dass es sich nicht richtig
anfiihlt.“ Am néchsten Tag scrollte sie
durch Instagram - ein Bild von Nuuk,
der Hauptstadt Grénlands, blieb
héngen. ,Ich dachte mir: Sowas
miisste man machen! Etwas vollig
Verriicktes, eine riesige Challenge.“
Noch am selben Tag traf sie ihre
Entscheidung. Ohne grof} zu planen,
ohne zu wissen, was sie erwartet.

Ein Semester am Ende der Welt
Nuuk - eine Hauptstadt ohne Straflen,
die hinein- oder hinausfiihren. Rund

18.000 Einwohner, minus 30 Grad,
Nordlichter am Himmel. Monja kam
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mitten im arktischen Winter an. ,Man
musste beim Laufen das Gesicht mit
einem Schal und Skibrille bedecken,
sonst sind einem die Wimpern zu-
sammengefroren.“ Statt Grof3stadt-
flair gab es Schneestiirme, Dunkelheit
—-und Stille. ,Ich bin kérperlich oft an
meine Grenzen gekommen und habe
gemerkt, dass man selbst dann noch
genug Kraft hat, um durchzuhalten.“

Nordlichter, Eisschollen
und ewige Helligkeit

Besonders eingebrannt
haben sich die Abende unter
den Nordlichtern. ,,Es war
magisch - griine Lichter, die
wie Wellen tiber den Him-
mel tanzen. Eines Nachts
sind wir auf den Berg hinter
der Uni gestiegen- und sind
unter den Nordlichtern Ski
gefahren.“ Doch Gronland hat
viele Gesichter. Im Sommer
wird aus der Dunkelheit end-
lose Helligkeit. ,Die Sonne
geht wochenlang nicht unter.
Drei Uhr nachts fiihlt sich

an wie Mittag. Man muss
sehr diszipliniert bleiben,
um seinen Rhythmus zu
halten.“

In Gréonland entdeckte Monja
Steinigke Abenteuer, Mut und die
Kraft spontaner Entscheidungen.

Manchmal war das Aben-
teuer schmerzhaft:
»Ich habe mir eine
Kélteverbren-
nung zugezo-
gen, weil
ich von
einer
Eis-

schol-
le ins
Was-
ser ge-
sprun-

AUSLAND

Svens Slidafrika-Abenteuer:
Mit dem Citi Golf auf der Garden Route

Fiir Sven Weif3, Student Business
Management — Automobilbusiness
an der Campus M University, war
die Nelson Mandela University in
Port Elizabeth ideal, um seinen
Horizont zu erweitern. ,Mich
faszinierten Natur, Menschen

und kulturelle Vielfalt. Englisch
erleichterte den Start, erzahlt er.
Am Campus schétzte Sven den

praxisorientierten Ansatz und die
Unterstiitzung erfahrener Profes-
soren. Diese Fahigkeiten halfen
ihm im Ausland: strukturiertes
Arbeiten, Offenheit und Anpas-
sungsfiahigkeit. Sven tauchte aktiv
in die Kultur ein und lernte soziale
sowie politische Unterschiede
kennen. Hohepunkt war die
Garden Route im Citi Golf - male-

rische Kiistenstiddte, wilde Natur
und deutliche soziale Gegenséitze.
Das Semester stirkte sein Selbst-
vertrauen und bereitete ihn auf
eine internationale Karriere vor.
,Geht ins Ausland! Es erweitert
euch personlich und beruflich -
und nehmt euch Zeit, Land und
Menschen kennenzulernen.“

Mehr dazu
findest Du
online
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Dr. Sebastian Siuda

Warum wir ticken,

wie wir ticken — und was
Coldplay damit zu tun hat

Vertrauen, Entscheidungen, Kommunikation: Dr. Sebastian Siuda
bringt komplexe Psychologie an der Campus M University in die
Lehrveranstaltung — verstandlich, humorvoll und praxisnah.

in Gesprich mit Dr. Sebas-
tian Siuda beginnt oft mit
einer Frage. Einer, die mit-
ten ins Leben zielt. Wieso
entscheiden wir uns im Alltag so, wie wir
es tun? Warum vertrauen wir einem Men-
schen auf den ersten Blick, wéhrend wir
einem anderen nie den Haustlirschliissel
geben wiirden? Und was hat all das mit

Karriere und Kommunikation zu tun?

Willkommen in der Welt eines Psycholo-
gen, der mehr ist als nur Wissenschaftler.
Dr. Sebastian Siuda ist seit Herbst 2024
Dozent an der Campus M University

und bringt im Studiengang Psychologie
& Kommunikation das zusammen, was
Studierende hier suchen: Tiefgang und
Praxisbezug, Theorie und ein ordentli-
ches Maf} Menschenverstand.

»2Ware ich nicht Psychologe geworden,
wire ich wahrscheinlich Astrophysiker
erzahlt Sebastian Siuda, der urspriinglich
aus Miinchen stammt. Seine Faszination
fiir Psychologie begann wihrend eines
Highschool-Austauschs in Colorado

in den USA: ,Dort hatte ich Psycholo-

gie als Unterrichtsfach — da wusste ich
sofort: das ist es”, erinnert sich der heute
34-Jahrige.

So begann seine Reise: Studium in Wiirz-
burg, Promotion an der Uni Koln, Statio-

nen in der Wirtschaft, unter anderem in
der Unternehmensberatung - und heute
zuriick in dem Bereich, der ihn von An-
fang an gepackt hat: der Lehre. Sein Weg
war alles andere als linear — aber genau
das macht seine Perspektive spannend.

Zwischen Horsaal und Hirnwindung

Seine Seminare sind kein Ort fiir Frontal-
unterricht. ,Ich liebe es, wenn Studie-
rende mitdenken, mitreden, diskutieren.
Psychologie ist iiberall - beim Einkaufen,
beim ersten Date, im Bewerbungs-
gesprach Genau das macht sein Fach
greifbar — und die Lehre so lebendig.

Dabei geht es nicht nur um Kommunika-
tionstechniken oder Personlichkeitsmo-
delle, sondern auch um gesellschaftliche
Zusammenhénge. ,,Psychologie erklart
nicht nur das Ich - sondern auch das
Wir# Was fiir den Dozenten zahlt: ,auf
Augenho6he miteinander reden® — mit
Respekt, aber auch mit Neugier. ,Unsere
Studierenden liberraschen mich immer
wieder. Sie denken weiter, fragen klug
nach. Das macht richtig Spaf

Er nutzt dabei gern Beispiele aus dem
echten Leben: TikTok-Trends, Wahlver-
halten, Social Media oder Kérpersprache
in Bewerbungsgesprachen - nichts ist zu
alltaglich, um nicht psychologisch ana-

lysiert zu werden. Und genau das macht

seine Lehre so zugénglich.

Von Vertrauen und Vorurteilen

Einer seiner Forschungsschwerpunkte:
Vertrauen. Warum geben wir es —und
wem? ,,Das Bild vom Menschen als egois-
tisches Wesen stimmt so nicht. Studien
zeigen: Wir sind sozialer, als wir glau-
ben Eine Erkenntnis, die Dr. Siuda auch
auBerhalb der Uni beschéftigt — etwa,
wenn er Fiihrungskréfte coacht oder
Unternehmen berét, wie man Kunden

besser versteht.

Er sieht darin auch eine gesellschaft-
liche Aufgabe: ,In Zeiten von Fake News,
Polarisierung und zunehmender Unsi-
cherheit ist Vertrauen eine Wahrung, die
elementar wichtig ist“ Genau deshalb ist
sein Fach so aktuell - und so notwendig.

Mit dem neuen Bachelor-Studiengang
,Psychologie & Kommunikation“ schlagt
die Campus M University Briicken in die
Zukunft: zwischen wissenschaftlicher
Tiefe und beruflicher Relevanz. ,Unsere
Absolventen kdnnen spéter nicht nur
mitreden - sie wissen, wie man Men-
schen erreicht, beriihrt und tiberzeugt“

Fragen an
Dr. Sebastian Siuda

Welcher Aha-Moment

@ bleibt Studierenden beson-

ders im Kopf?

Was wiirden Sie Freud
@ fragen, wenn Sie mit ihm
Kaffee trinken kdnnten?

Welcher Song beschreibt
@ lhren Studiengang am
besten?

Was macht das Studium
® Psychologie und Kommu-
nikation an der Campus M Uni-
versity einzigartig?

PEOPLE

Kennst Du schon :
unser Life-Magazin 7 !
»Psychologie & : %
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ALUMNI

Absolventen im
Karrierecheck

Wie wird ein Spieler zur
Marke? Wie kann der
Verein davon profitieren?
Damit haben die Studies
und ich uns bei einem
Workshop beschaftigt,
um ihnen meinen Be-
ruf naher zu bringen. In
kleinen Gruppen haben
wir gemeinsam Vermark-
tungs- und Social Media-
Konzepte flr Top-Spieler
entwickelt.”

Tim Oehl, Bachelor-Absolvent

Sportlicher Berufseinstieg
in der Spielerberatung

Zu den Weltklasse-Spielern, die auf
Kompetenz von arena 11 (ehem. Roof)
vertrauen, gehodren heute unter anderem
Liverpool-Linksauf3en Sadio Mané und
Barca-Torwart Marc-André ter Stegen. Teil
des Erfolgsteams bei arena 11 ist auch
Absolvent unseres Studienzentrums
in Miinchen. Tim Oehl lotet bei arena 11 im

Players Management unter anderem die Mehr dazu
Moglichkeiten fiir Transfers aus und stellt fln?eSt Du
online

die Weichen fiir einen moglichen Wechsel.
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»Fuck normal,
| want magic.*

Wie ein Campus-Absolvent die Hotellerie neu denkt

enn Jonas Wiegner

liber seine Arbeit

spricht, splirt man

sofort: Hier brennt

jemand fiir Gastlichkeit.
Fiir den 27-jahrigen Campus-Absol-
venten ist Hotellerie mehr als ein
Beruf - es ist Berufung, Leidenschaft
und Lebensschule zugleich. Heute ist
er Front Office Manager im Lifestyle-
Hideaway THE SECRET Solden, einem
der spannendsten Designhotels der
Alpen mit Sky Bar und einem Restau-
rant mit 6sterreichisch-franzoésischer
Fusionskiiche. Sein Ziel: die Hoteldi-
rektion - und die Zukunft der Hospita-
lity aktiv mitgestalten.

Begonnen hat seine Reise vor iiber zehn
Jahren - als Kellner, spéiter im Event-
management und Tourismus. Schritt
fiir Schritt fiihrte ihn sein Weg an den
Front Desk exklusiver Hauser in
Deutschland, der Schweiz und
Osterreich: vom Bio- und
Wellnessresort Stangl-
wirt liber das Relais
& Chateaux Gut
Steinbach Hotel
Chalets SPA
bis hin zum
Walliserhof
Grand-Ho-
tel Spain
Saas-Fee.
L2Das
Studium
war genau
das,was
ich gesucht
habe.“ Dass er
heute in S6lden
im Fiinf-Sterne-
Umfeld Verantwor-
tung tragt, hat viel mit
seiner Ausbildung an der
Campus M University zu tun.
,Die Kombination aus Theorie
und Praxis, die kleinen Gruppen,
die enge Betreuung — das war genau
das, was ich gesucht habe¥,

erinnert sich Jonas. Im Bachelor-Stu-
dium Tourismus & Hospitality und im
Master Business Management fand er
die perfekte Basis, um seine Leiden-
schaft strategisch und unternehme-
risch weiterzuentwickeln.

?

Mich begeistert, dass in der
Hotellerie kein Tag dem
anderen gleicht. Man arbeitet
mit Menschen fiir Menschen
— das macht jeden Moment
besonders.”

Heute lebt Jonas genau diese Hal-
tung in seiner taglichen Arbeit. Ob im
Superior-Hotel THE SECRET Sélden,
wo auf 5-Sterne-Niveau alpine Ele-
ganz auf urbanen Lifestyle trifft, oder
in fritheren Stationen in der Schweiz

- sein Fiihrungsstil bleibt gleich:

klar, empathisch, motivierend. ,,Gute
Fiihrung bedeutet fiir mich, Menschen
zu verbinden - Prozesse, Teams und
Visionen so zu verkniipfen, dass Magie
entsteht.“ Diese Magie, sagt er, sei das,
was Géste spliren, wenn Service nicht
nur professionell, sondern mensch-
lich ist. ,Hospitality ist fiir mich kein
Produkt, sondern eine Haltung.“ Jonas
will die Branche verédndern - mit
Leidenschaft, Professionalitit und

der Uberzeugung, dass Exzellenz und
Menschlichkeit Hand in Hand gehen.
Sein Leitsatz — entlehnt von Sterne-
koch Alexander Herrmann - bringt es
auf den Punkt: ,Fuck normal, I want
magic.“ Er steht fiir stdndiges Voraus-
denken, nach vorne arbeiten und dafiir,
dass der Mensch und die Verbindung
der Menschen untereinander im Mit-
telpunkt stehen.




BACHELOR-STUDIUM: STUDIENANGEBOT

60

Das kannst Du studieren:
Business Management

Studiendauer: 6 Semester

Abschluss: Bachelor of Arts

étudienstart: Sommer- und Wintersemester
étudienzentren: Minchen, Nirnberg, Palma de Mallorca

Du willst die Vorteile eines personlichen und praxisnahen Studiums
mit der Sicherheit eines Abschlusses der staatlichen Hochschule

Mittweida / University of Applied Sciences verbinden? Die Bachelor-
und Master-Abschliisse am Campus sind nach internationalen Standards
akkreditiert — perfekt fur ein weiterfiihrendes Studium im In- und Ausland.
Oder fur deinen direkten Berufseinstieg.

Der Bachelor-Studiengang Business Management verbindet
herausragende Kompetenzen in Wachstumsmarkten von morgen

und einzigartige Praxiserfahrung.

ie kann ich Kunden in einer Welt be-

geistern, in der immer mehr Produkte

und Plattformen um Marktanteile, Um-
sétze und vor allem um Aufmerksamkeit kampfen?
Wie entwickle ich innovative Brands, die im Markt
der Zukunft erfolgreich sind? Und welches Event
schafft einen faszinierenden Rahmen fur meine
Marke? Manager, die Uiberzeugende Antworten
auf diese Fragen entwickeln, werden in den
Unternehmen die Leader von morgen sein.

Ein starkes Business-Fundament
und exklusive Netzwerke

Der Studiengang Business Management

setzt genau hier an und schafft ein Fundament,
das Dich tragt: Du erwirbst alle wichtigen Fach-
kompetenzen in den betriebswirtschaftlichen
Grundlagenbereichen. Besonders im Fokus
stehen Marketing, Unternehmens- und Personal-
fuhrung sowie Organisation, Datenmanagement,
digitale Geschéftsmodelle und agiles Projekt-
management. Exklusive Praxis-Projekte mit
renommierten Netzwerkpartnern wie adidas und
Rituals bieten Dir die Chance, neues Wissen und
neue Kompetenzen anzuwenden und Kontakte
fiir Deinen Berufsstart zu kntpfen. Zudem lernst
Du bei Events wie ,Students meet Alumni®,
spannende Absolventen von BMW, adidas,
McDonalds oder Zalando kennen.

Ein Studium und viele Karrierewege

Mit diesem Abschluss stehen Dir viele Wege
offen: zum Beispiel als Marketing- oder
Brand-Manager in der Sport-, Mode-, Lifestyle-,
Automobil- oder Eventbranche oder als Junior-
Projektmanager. Du arbeitest an innovativen digi-
talen Geschéftsmodellen, planst und organisierst
spannende Events, schaffst unvergessliche Er-
lebnisse und verantwortest die gesamte Vielfalt
an Live-Kommunikations-Welten. Du beeinflusst
die Wahrnehmung und Kaufentscheidungen von
Kunden und arbeitest zum Beispiel in der Markt-
und Konsumforschung oder in Werbeagenturen.

Wahlméglichkeiten im Studium

Im Studienverlauf kannst Du eines der folgenden
branchen- oder funktionsspezifischen Profile
wahlen. Innerhalb des Profils sind durch Praxis-
Projekte weitere Vertiefungen moglich.

Sportmanagement

Wahiméglichkeiten:
Sport Business
FuRkball Business
US-Sports

Tourismus & Hospitality

Wahiméglichkeiten:
Sport- & Eventtourismus

Tourismus & Hotelmanagement

Wirtschafts- & Werbepsychologie

BACHELOR-STUDIUM: STUDIENANGEBOT

Marketing & Brands

Wahiméglichkeiten:

Internationales Marketing &
Brand Management

Fashion & Lifestyle Management

Social Media & Content Creation

Eventmanagement

WahIlmdglichkeiten:
Sportevents
Music, Festival & Entertainment

Automobil Business

JETZT STUDIENPLATZ SICHERN
Informieren & bewerben

beim Infotag oder online:
www.c-m-u.de/studienplatz
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Angewandte Medien

Das kannst Du studieren:
Psychologie & Kommunikation

Studiendauer: 6 Semester

Abschluss: Bachelor of Arts | Zulassung ohne NC
ﬁudienstart: Wintersemester

Studienzentren: Minchen, Nurnberg, Palma de Mallorca

Du willst die Vorteile eines personlichen und praxisnahen Studiums
mit der Sicherheit eines Abschlusses der staatlichen Hochschule

Mittweida / University of Applied Sciences verbinden? Die Bachelor-
und Master-Abschliisse am Campus sind nach internationalen Standards
akkreditiert — perfekt fur ein weiterfiihrendes Studium im In- und Ausland.
Oder fur Deinen direkten Berufseinstieg.

Der Mensch steht fur Dich im Mittelpunkt? Du willst verstehen,

wie Geflihle entstehen und wie unsere Handlungen durch Kommuni-
kation beeinflusst werden? Du willst Psychologie studieren und dabei
an Experimenten und Mystery Tests arbeiten? Dann ist Psychologie &
Kommunikation das richtige Studium fur Dich.

m Personalmanagement, im Sport, in den Das Studium bietet Dir hervorragende beruf-
liche Perspektiven, z.B. in den nachfolgenden

Berufsfeldern:

Medien, in der Fitness- und Coaching-Branche:
Uberall werden die Erkenntnisse der Psycho-
logie angewendet. An der Campus M University
startest Du ohne NC in Dein Bachelor-Studium W Personalentwicklung & Talentmanagement
Angewandte Psychologie & Kommunikation und B Athletenberatung und —betreuung

hast als Absolvent hervorragende Job-Perspek- W Trainingssteuerung
tiven. B Mental Health Coaching

B Gesundheits- und Erndhrungsberatung
Ein starkes Fundament B Leitung internationaler Projekte
In den ersten zwei Semestern erwirbst Du die
notwendigen Grundlagen in Psychologie und

Kommunikation.
Ausgewdhlte Studieninhalte

B Einflhrung in die Psychologie
B Sozial- und Medienpsychologie

B Visuelle Kommunikation )
Personalpsychologie:

Talententwicklung & New Work

B Organisationspsychologie
B Personlichkeitspsychologie

Auf dieser Basis fokussierst Du Dich dann auf
ein Themengebiet und vertiefst Dein Wissen
in spannenden Praxis-Projekten mit starken
Partnern aus der Wirtschaft, der Gesundheits-
branche, dem Sport, den Medien oder aus der
Politik.

WahIméglichkeiten im Studium

Erndhrung, Fitness &
Mental Health

Durch diese so genannten Wahlmdglichkeiten
kannst Du Dein Studium ganz individuell an Deine
Interessen und Talente anpassen.

Ein Studium und viele Karrierewege

Berufseinsteiger, die das Studium Psychologie &
Kommunikation erfolgreich absolviert haben, sind
begehrt. Du erwirbst umfangreiches Fachwissen
und wertvolle Praxiserfahrung in den Grundlagen
von Psychologie und Kommunikation sowie in
den Bereichen Personalmanagement, im Sport, in
den Medien oder in der Fitness- und Coaching-
Branche.

BACHELOR-STUDIUM: STUDIENANGEBOT

Das Bachelor-Studium dauert sechs Semester
und setzt sich aus verschiedenen Studienmo-
dulen zusammen. Fur jedes Modul erhéltst Du
Credits (ECTS). Insgesamt sind fir den Bache-
lor of Arts (B.A.) 180 Credits zu erreichen. Das
Studium Psychologie & Kommunikation schliefst
mit dem Bachelor of Arts im Studiengang An-
gewandte Medien ab.

Sport - Athletes & Performance
Management

JETZT STUDIENPLATZ SICHERN
Informieren & bewerben

beim Infotag oder online:
www.c-m-u.de/studienplatz

Kennst Du schon
unser Life-Magazin
»Psychologie &
Kommunikation“?
Jetzt online lesen!
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Das kannst Du studieren:
Global Communication
in Business and Culture

Studiendauer: 6 Semester

Abschluss: Bachelor of Science

ﬁudienstart: Wintersemester

Studienzentren: Minchen, Niurnberg, Palma de Mallorca

Du willst die Vorteile eines personlichen und praxisnahen Studiums
mit der Sicherheit eines Abschlusses der staatlichen Hochschule

Mittweida / University of Applied Sciences verbinden? Die Bachelor-
und Master-Abschliisse am Campus sind nach internationalen Standards
akkreditiert — perfekt fur ein weiterfiihrendes Studium im In- und Ausland.
Oder fur Deinen direkten Berufseinstieg.

Du mochtest andere Kulturen, Sprachen und Lander kennen-
lernen? Du liebst es zu reisen und willst die globalisierte Welt
mitgestalten? Dann ist Global Communication in Business and

Culture Dein Studiengang!

er praxisnahe Studiengang Global

Communication in Business and Culture

verbindet Dein Interesse fir interkulturelle
Kommunikation sowie Lander und Kontinente mit
dem Wissen und Verstandnis von Politik, Medien,
Gesellschaft und Business im jeweiligen Kultur- und
Wirtschaftsraum. Ein Aufenthalt im Ausland ist fest im
Studium integriert. Du wahlst das Wo, wir unterstiit-
zen Dich mit unseren Partnern bei der Organisation.
Du kannst zwischen vier Kultur- und Wirtschafts-
raumen wahlen: Europa, Asien-Pazifik, Nordamerika,
Afrika.

Kurziiberblick zur Idee
des Studiengangs

B CGlobale Herausforderungen bestimmen unsere
Zukunft

= Die Welt ist wirtschaftlich, kulturell und politisch
sehr stark verflochten

®  Experten mit interkultureller Kompetenz,
medialem Versténdnis, politischem Geschick,
wirtschaftlichem Know-How werden gesucht

B Job-Perspektiven in Non Governmental
Organisations (NGOs) wie UNICEF, Deutsche
Gesellschaft fir Internationale Zusammenarbeit
(Gl2), Greenpeace oder der Bill & Melinda
Gates Foundation

®  Job-Perspektiven in global agierenden Unter-
nehmen wie BMW, adidas, NiurbergMesse,
Microsoft, Lufthansa oder Red Bull

Studium und Inhalte

Die akademische Ausbildung ist durch Field Trips
und Exkursionen dauerhaft mit der Praxis verbun-
den. Dank der Kombination von Face-to-Face-Leh-
re und E-Learning bist Du viel flexibler als andere
Studierende. Das Studium verbindet, in dieser
Form einmalig, fundiertes Wissen aus Kultur, Politik,
Medien, Gesellschaft und (Digital) Business sowie
Kenntnisse in zwei Sprachen mit den exklusiven
Praxis-Partnerschaften. Interkulturelle Kompetenz
kann nur durch eigenes Erfahren wirklich erlernt
werden. Daher ist ein Auslandsaufenthalt an einer
Partnerhochschule ebenso ins Studium integriert

wie ein international ausgerichtetes Praktikum.

Ein weltumspannendes Netzwerk bietet Dir beinahe
unendliche Modglichkeiten, um an einer Hochschule
oder bei renommierten Partnern im Ausland neue
und exklusive Einblicke zu gewinnen.

Ausgewidhlte Studieninhalte

B |ntercultural Business Communication

B Business Englisch

= Digital Business

®  Applied Intercultural Competence

B |nternational Affairs

B Economics, Media and Politics in Europe

Nordamerika

BACHELOR-STUDIUM: STUDIENANGEBOT

Das Bachelor-Studium dauert sechs Semester

und setzt sich aus verschiedenen Studienmodulen
zusammen. Fur jedes Modul erhaltst Du Credits
(ECTS). Insgesamt sind fiir den Bachelor of Science
(B.Sc) 180 Credits zu erreichen. Das Studium
schlieRt mit dem Bachelor of Science im Studien-
gang Global Communication in Business and

Culture ab.

Asien-Pazifik

JETZT STUDIENPLATZ SICHERN
Informieren & bewerben

beim Infotag oder online:
www.c-m-u.de/studienplatz
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MASTER-STUDIUM: STUDIENANGEBOT

Mach Deinen Master:
Business Management

ah an der Praxis und am Puls der

Business-Welt: Der Master-Studien-

gang Business Management mit
spannenden Profilen begeistert Studierende,
Absolventen und Unternehmen.

Der Master-Studiengang startet im Winter-
semester und schliet mit dem Master of
Science der Hochschule Mittweida ab. Das
praxisnahe Master-Studium bringt Dich in die
,Pole Position“ — auch dank der umfassen-
den Vernetzung mit den Profis aus der Praxis
und den Leadership-Kompetenzen als Fun-
dament fur Deine Management-Zukunft.

Profis aus der Praxis: Was das Studium
so besonders macht

Das Studium ist praxisnah. Unsere Studierenden
entwickeln mit Profis aus der Praxis starke Kon-
zepte und Kampagnen. Oft sind Praxis-Projekte
der Schlissel fur den Berufseinstieg.

66

Deine Vorteile:

Abschluss einer staatlichen Hochschule
Top-Dozenten

Praxisnahe Lehrinhalte

Projekte aus der Praxis

Kleine Gruppen

Personal Coach

Wihle aus drei Profilen Deinen

Schwerpunkt:

Profil Sport Marketing & Management

Profil Marketing Management

Profil Wirtschaftspsychologie

Top-Highlights im Master-Studium:

International Experience Weeks USA
(Boston, Silicon Valley oder Miami)

Exklusive Fachexkursionen

,Double Degree” moglich, Master of Science
und US-Abschluss MBM

In meinem Master-Studium
kann ich theoretische-
wissenschaftliche Grund-
lagen ideal auf aktuelle

Aufgabenstellungen aus
der Sportbranche tber-
tragen. Bestes Beispiel ist
das Praxis-Projekt Frauen-
fuRball mit dem FC Bayern
Minchen.

Marie Schliiter,
Master-Studentin

Das Master-Studium
an der Campus M University

Mehr als nur ein Studium! Absolviere eine

wissenschaftliche, praxisorientierte Ausbil-
dung und mache wichtige Schritte in eine

erfolgreiche berufliche Zukunft.

Abschluss einer staatlichen
Hochschule!

Du schliet Dein viersemestriges Master-
Studium mit dem Master of Science (M.Sc.)
der renommierten staatlichen Hochschule
Mittweida/University of Applied Sciences
ab. Der Master-Abschluss berechtigt zur
Promotion und erméglicht unter anderem
den Zugang zum gehobenen Manage-
ment bzw. zum hoheren Dienst.

Deine Persénlichkeit zéihlt!

Ein fundiertes praxisorientiertes und inter-
disziplinar angelegtes Fachstudium ist viel
wert. Ein ganzheitliches Studium ist aber
noch mehr: Im Master-Studium entwickelst
Du Deine individuellen Fahigkeiten und
optimierst Personlichkeitskompetenzen
wie Leadership und Teamféhigkeit.

Konsequente Praxisnihe!

In den drei Kompetenzfeldern Manage-
ment, Marketing und Kommunikation
erarbeitest Du Dir umfassende Kenntnisse
der wirtschaftswissenschaftlichen Grund-
lagen. Alle Professoren und Dozenten des
Master-Studiengangs verfiigen nicht nur
Uber ausgewiesene Lehr-Kompetenz und
kénnen auf zahlreiche Veroffentlichungen
verweisen, sondern besitzen auch lang-
jahrige Fuhrungserfahrung. In Praxis-
Projekten und Case-Studies mit Unter-

Praxis-Projekte mit Unternehmen wie:

nehmen, Agenturen und Wissenschaft
behandelst Du gemeinsam mit Deinen
Kommilitonen aktuelle Problemstellungen
und erarbeitest differenzierte Lésungs-
strategien. So wird das Master-Studium
zum Erlebnis und wichtige Kontakte in der
Branche werden gekniipft. Das intelligen-
te Zusammenspiel aus wissenschaftlichem
Anspruch und spannender Praxis sichert
Dir ein hohes Mak an fachubergreifender
Kompetenz sowie einen reibungslosen
Berufseinstieg.

Kleine Gruppe -
GroBle Wirkung!

Das Studium zeichnet sich durch ex-
zellente Studienbedingungen aus: In
kleinen Intensivgruppen von maximal 25
Studierenden erhaltst Du eine personliche
und individuelle Betreuung wéahrend des
gesamten Studiums. Neben der klaren
Ausrichtung auf das Studienziel férdern
Lehrveranstaltungen in kleinen Gruppen
zudem Deine sozialen und methodischen
Kompetenzen. Das Professoren-Team ist
hochmotiviert, Dich bei der Entwicklung
und Auspragung Deines personlichen
Kompetenzprofils zu fordern.

Aktiv und mit SpaB studieren!

Aktuelle Lehrplane und moderne, inter-
aktive Lernmethoden garantieren Dir
einen hervorragenden Ausbildungsstan-
dard. Durch die innovative Umsetzung
der Studieninhalte erlangst Du ein hohes
Zukunftspotenzial. Das gesamte Lehrkon-
zept basiert auf den neuesten Erkennt-
nissen der Hochschuldidaktik und stellt

MASTER-STUDIUM: STUDIENANGEBOT

sicher, dass Du als Student im Mittelpunkt
des Lerngeschehens stehst. Modern stu-
dieren heiRt ,Selbst-Tun“ — so macht das
Studium Spaf!

DIE INHALTE

= Sportmarketing

= Erfolgscontrolling

= Personalfiihrung

B Werbe- und Konsumentenpsychologie

® Markenmanagement und Markenkom-
munikation

® Modemarketing

B Strategisches Management

= |nnovationsmanagement

DEINE KARRIERECHANCEN, U.A.

Leitende Positionen in:

B Sportvereinen, -verbanden & -industrie

B Marketing-Agenturen

= Sponsoring und Promotion

= Communications in Non-Profit-Organisa-
tionen

® Unternehmensberatungen

B Modelabel und Textilindustrie

B Werbe- und Design-Agenturen

® Marketing- und Kommunikationsabtei-
lungen

= |nstitute fir Trend- und
Marktforschung

JETZT STUDIENPLATZ SICHERN
Informieren & bewerben

beim Beratungstag oder online:
www.c-m-u.de/master
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Mit Sicherheit der
richtige Abschluss

Maximale Praxis. Maximal staatlich.
Du willst die personliche Betreuung
und den Praxisfokus eines privaten
Studiums — aber ohne Kompromisse
beim Abschluss? Bei uns bekommst
Du das Beste aus beiden Welten.

Maximale Sicherheit
fiir Deine Zukunft

Mit dem staatlichen Bachelor-Ab-
schluss der Hochschule Mittweida bist
Du auf der sicheren Seite — bis hin zum
Master und einer moglichen Promo-
tion. Alle Wege stehen Dir offen.

Weltweit geschatzt —
uiberall zu Hause

Ein staatlicher Abschluss 6ffnet Dir
Tiiren auf der ganzen Welt. Ob beim
Berufseinstieg oder Master-Studium —
Dein Abschluss zihlt.

DEIN STUDIUM

S

CAMPUS M
UNIVERSITY

STAATLICH

Gepriifte Qualitat,
auf die Du vertrauen kannst

Dein Studium erfillt h6chste Quali-
tatsstandards. Die Bachelor-Studien-
génge an der Campus M University sind
akkreditiert.

Privat studieren.
Staatlich abschlieRen.

An der Campus M University genief3t
Du individuelle Férderung, kleine
Gruppen und Praxis mit starken Mar-
ken — mit der Sicherheit eines staatli-
chen Abschlusses.

Stark im Lebenslauf:
Ein Weg mit Perspektive

Ein staatlicher Abschluss braucht
keine Erklérung. Er steht fiir Substanz,
Qualitat und einen Karriereweg mit
Perspektive.

Ein Pluspunkt fiir Arbeitgeber

Unternehmen wissen: Wer staatlich
abschlieft, bringt fundiertes theore-
tisches Wissen mit — dazu kommt die
besondere Praxiserfahrung, die Du an
der Campus M University sammelst.
Diese Kombination macht Dich beson-
ders gefragt.

Mehr dazu
findest Du online
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DEIN STUDIUM

Informiere &
bewirb Dich
Vor Ort oder

online

JETZT STUDIENPLATZ SICHERN
Informieren & bewerben beim Infotag oder online:

www.c-m-u.de/infotag
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Informieren

Beim Infotag mit Campus-Rundgang erlebst
Du die Stimmung und Atmosphére in unseren
Studienzentren live. Sprich mit Studierenden
und Professoren und erfahre alles rund um
Dein praxisnahes Studium.

v' Gesprach mit Studierenden
und Professoren

v Vorstellung des Studienangebots

v/ Prasentation ausgewahlter Praxis-
Projekte

v Campus-Rundgang

v Optional: Studienberatung und
Kennenlerngesprach

v Studienplatz sichern

v/
Bewerben

Du mochtest Dich direkt fiir einen Studienplatz
bewerben? Fille einfach in wenigen Schritten
unser Bewerbungsformular aus:
www.c-m-u.de/bachelor/online-bewerbung

Starten

Deine Studienplatz-Zusage inkl. Reservierung
des Studienplatzes erhaltst Du wenige Tage
nach der Bewerbung. Dann kann’s mit dem
Bachelor-Studium schon bald losgehen!

DEIN STUDIUM

Du hast Fragen zum Studium?

SARA BAUMEISTER UND CHRIS BRAUNSTEIN

STUDIENBERATUNG
§ o0s9-21536203
(&) 0176 - 52 09 85 56

DA studienberatung@c-m-u.de




CAMPUS

ﬁd’ [ > ) il‘l Folge uns
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Bleib mit der Campus M
University immer up to
date und verpasse kei-
ne News, Angebote und
Specials.

Folge uns auf Instagram
(@campus_muniversity) und
TikTok (@campusmuniversity)

fur Einblicke ins Campus-Leben,
auf Facebook (Campus M Uni-
versity) fir News rund um das
Studium, auf LinkedIn fir Infos
und Stories rund um Karriere und
auf YouTube (@CampusMUniver-
sity) flir spannende Videos und
Stories unserer Studierenden.
Aktuelle Infos und Events findest
du aukerdem auf www.c-m-u.de/
news.

CAMPUS

Stay connected!
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JETZT STUDIENPLATZ SICHERN
Informieren & bewerben beim Infotag oder online:
www.c-m-u.de/infotag

oin

the Community

75



c CAMPUS M UNIVERSITY

Das mobile Studienprogramm der Hochschule Mittweida

Studienzentrum Miinchen Studienzentrum Niirnberg Studienzentrum Palma de Mallorca
Dachauer Strake 124 Zeltnerstrake 19 Carrer de Sant Roc, 4

D - 80637 Miinchen D - 90443 Nirnberg 07001 Palma, llles Balears, Spanien
{,089-21536293 {0911 - 810079 30 {o170-22277 66

Du hast Fragen zum Studium?
Wir beraten Dich gerne!

Sara Baumeister und Chris Braunstein
Studienberatung

% 08921536203
(&) 0176 - 52 09 85 56

@ studienberatung@c-m-u.de

OMM ZUM

INFOTAG! )




