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Deine Hochschule fiir
personliches Wachstum

Im Studium stehst Du im Mittel

icht allein das Wissen, das Du
N im Studium erwirbst, macht den

Unterschied. Du differenzierst
Dich von anderen Hochschulabsol-
venten durch die persdnlichen Be-
gegnungen mit Branchen-Profis, Dein
Netzwerk aus dem Studium, die Wei-
terentwicklung Deiner Talente und die
Erfahrungen, die Du im praxisnahen
Studium sammelst. Individuelle Férde-
rung vor Ort, echte Praxis-Projekte mit
starken Marken, Lehrveranstaltungen

mit Dozierenden aus der Wirtschaft
und Online auf der Lernplattform den
Stoff vertiefen: Unser Studienkonzept
ist auf Dein persdnliches Wachstum
ausgerichtet. Mit Deinem individuell
gestalteten Studium bekommst Du
die akademische Ausbildung, die zu
Dir passt. Das Studium bietet Dir aber
gleichzeitig klare Strukturen bis zum
Studienabschluss. So bist Du Teil der
lebendigen Community, die Dir persén-
liche Freirdume eréffnet.

Kleine
Du studierst

o
LO_I
Individuelle

Forderung
Du starkst Deine Talente in
Workshops und Projekten

Ca
Kontakte fiir
den Jobeinstieg

Unser starkes Netzwerk
offnet Dir viele Tliren

g
(A

Staatlicher Abschluss
Mit dem Bachelor-Abschluss
im Studiengang Business
Management auf der siche-
ren Seite flir Job und Master

it

Starke Community

5.000 Absolventen in Miin-
chen und Nirnberg. 200
Praxis-Partner. Uber 93%
Weiterempfehlung

Unsere Premium-Services — Exklusiv fur CMU ¢

Plus Programm  Community Personality Career Connect
Attraktives Events Coaching Dein Karriere
Zusatzangebot Work hard, party hard Dein persénlicher Netzwerk

Mentor

Online Desk
Dein digitales
Lern-Hub
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Hochschule und Studienzentren sind mit attraktiver Infrastruktur
Dein ,Basislager” im Studium. Es bietet Dir Raum fir Ideen,
Kreativitat und das Kennenlernen von interessanten, auBerge-
wohnlichen Menschen. Erfahrene Professoren engagieren sich fur
Deinen Wissens- und Kompetenzaufbau. Dozenten nehmen Dich
mit in die Praxis und geben Dir exklusive Einblicke in spannende
Branchen und Marktentwicklungen. Statt in Uberfillten Vorlesun-
gen lernst Du in kleinen Intensivgruppen mit hoher Interaktion
und Qualitat. Wir setzen problemzentriert auf Teamarbeit. So
wird das Studium zu einem besonderen Erlebnis.

Praxisnahes Studium

Kontakte fur die Karriere

Abschluss einer staatlichen Hochschule
Kleine Gruppen

Personal Coaching

Auslandssemester oder -praktikum mdglich
Community-Events

Sport, Sprachen, Workshops

&
Y
S
&
S
&
Y
S

Qualitidt durch ein ganzheitliches Studium

Studienmodule werden intelligent miteinander verkndpft. Im
Studium lernst Du, vernetzt zu denken und Methoden aus
verschiedenen Fachgebieten zu kombinieren, um Aufgaben zu
meistern und das gesetzte Ziel zu erreichen. Unser ganzheit-
liches und anwendungsbezogenes Studienkonzept bietet Dir da-
durch die optimale Vorbereitung fur die Herausforderungen der
modernen Berufswelt. Neben den Inhalten ist auch die Metho-
dik der Lehre entscheidend fur die Qualitat Deines Studiums.

Du studierst mit
reizvollen Auslands-
optionen

Bestimmt willst Du auch im inter-
nationalen Kontext Erfahrungen
sammeln, Deinen Horizont erwei-
tern oder gezielt Kontakte fur eine
internationale Karriere kntpfen?
Wahrend des Studiums hast Du die
Mdglichkeit, ins Ausland zu gehen.
Sei es fUr ein Praktikum oder ein
Auslandssemester. Du kannst aus
mehr als 100 Hochschul-Partner-
schaften wahlen oder das exklusive
Auslandssemester am Studienzent-
rum Palma de Mallorca absolvieren.

DIE CAMPUS M UNIVERSITY KOMPAKT

STUDIEREN IN SPANIEN

Hier findest Du weitere Infos:
www.campus-m-university.de/
bachelor/studieren-in-spanien

Praxisnah studieren in
exklusiven Netzwerken

Im Studium profitierst Du von
Gastvortragen, Fachexkursionen
und echten Praxis-Projekten. Du
lernst einen bunten BlumenstrauB
an Unternehmen und Organisatio-
nen kennen.

In ausgewahlten Projekten Deines
Studienprofils lermnst Du kollaborativ
mit Praxis-Partnern und reflek-
tierst das theoretische Wissen. Du
knUpfst wertvolle Kontakte und
arbeitest mit Weltunternehmen

wie adidas, UNICEF, Microsoft oder
Louis Vuitton genauso wie mit mit-
telstandischen Unternehmen aus
allen Branchen der Studienprofile.

So kannst Du Deine ganz person-
liche Praferenz und Leidenschaft fUr
Branchen und Unternehmen/Orga-
nisationen ausloten.
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PERSONAL COACHING IN FUNF ELEMENTEN

Wie Du im Studium uber
Dich hinauswachsen kannst

Das einzigartige Personal Coaching-
Programm der Campus M University
eroffnet Dir in fUnf Schritten den

Weg, Deine Starken zu entdecken und
Dein Potenzial zu entfalten. Jeder kann
an diesem Programm teilnehmen.

www.campus-m-university.de

Deine personlichen Stirken
erkennen und individuell
fordern

Sicherlich kennst Du bereits Deine
individuellen Interessen und ggf. auch
Begabungen. Meist sind diese durch das
personliche Umfeld bzw. durch schulische
Erfahrungen gepragt. Aber wie genau
kennst Du Deine Talente, gar Deine Star-
ken und weiBt Du, wie Du diese gewinn-
bringend im Leben und im Beruf einsetzt?

Das einzigartige Personality-Coaching-Pro-
gramm der Campus M University eroffnet
Dir in finf Semestern Deinen Weg, Deine
Starken zu entdecken und Dein Potential
zu entwickeln. Denn neben einem erfolg-
reichem Studium ist es vor allem Deine
Personlichkeit, gekoppelt an individuelle
Starken, mit der Du im Leben - beruflich
und privat - punktest.

Ein Personal Coach begleitet Dich
auf Deinem Erfolgsweg

Auf Basis Deiner individuellen Talentana-
lyse und unter Anleitung eines Coaches
entwickelst Du Deinen personlichen Weg
zur Talententwicklung. Lass Dich beim
Feinschliff Deiner Personlichkeitsentwicklung
von Deinem Personal Coach unterstitzen
und lerne von den Besten: Dein Personal
Coach bringt viel Expertise aus der Wirt-
schaft, dem Sport oder der Wissenschaft
mit und gibt Dir spannende Einblicke in
seinen personlichen Erfahrungshintergrund.

Das Karriere-Warm-Up:
Fit fiir den Start in den Beruf

Wie formulierst Du ein Bewerbungs-
schreiben? Wie gestaltest Du ein Be-
werbungsgesprach? Wie Uberzeugst Du
im Assessment-Center? Ausgewahlte
Trainings und Workshops bereiten Dich
optimal auf den Jobeinstieg vor.

DIE CAMPUS M UNIVERSITY KOMPAKT

,Personal Coaching ist eine riesi-
ge Chance fUr die Studierenden,
Klarheit Uber ihre Starken und
die eigenen Talente zu bekom-
men und sie weiterzuentwickeln.”

MATTHIAS MALESSA
Ex-Personalchef von adidas

,Dass ich ein kommunikativer
Mensch mit positiver Einstellung
bin wurde mir schon oft gesagt
und vom Starkentest bestatigt.
Wie ich diese Starken weiter-
entwickeln und gezielt einsetzen
kann, lerne ich im Personal
Coaching.”

CHIARA ECKER
Bachelor-Studentin

Personal Coaching:
Deine Vorteile auf
einen Blick

=
S

Systematische Talententwicklung

Uber sechs Semester: von der
Talententdeckung bis hin zum
Start der beruflichen Laufbahn

)

Selbsterkenntnis - Starken
erkennen, Ziele setzen

MaBgeschneiderte Workshops und
Projekte fur Dein individuelles
Starkenprofil

&)

Begleitung durch einen Personal
Coach als Dein Ansprechpartner

in allen Bereichen der Personlich-
keits- und Karriereentwicklung

oR

Gezielte Vorbereitung auf den
Berufseinstieg mit ausgewdahlten
Trainings und Workshops

11
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DIE WELT STEHT DIR OFFEN

Grenzenlose
Perspektiven
im Studium

Wahrend des Studiums hast Du die Mdglichkeit,
ins Ausland zu gehen - sei es flir ein Praktikum
oder ein Auslandssemester.

PALMA DE MALLORCA

Bestimmt willst Du auch im internationa- Du hast die Wahl

len Kontext Erfahrungen sammeln? Der o Das Studienzentrum Palma de
Umgang mit Menschen, Sprache, Kultur Im flnften Semester kannst Du problem- d H STUDIEREN IN SPANIEN Mallorca bietet Dir attraktive Aus-
und Wirtschaft im internationalen Raum los einen Auslandsaufenthalt integrieren Hier findest Du weitere Infos: landsoptionen von Sprach- und
ermdoglicht neue Erfahrungsmuster und - entweder mit unserer Unterstitzung an www.campus-m-university.de/ Erlebnisreisen bis hin zu einem
globale Netzwerke. Dabei erweiterst Du einer unserer Partnerhochschulen oder bachelor/studieren-in-spanien kompletten Auslandssemester oder
Deinen Horizont oder bereitest Dich ge- selbststandig an einer Hochschule Deiner - dem Bachelor-Studium in Spanien.
zielt auf eine internationale Karriere vor. Wahl. Du hast auch die Maglichkeit, ein

Du kannst aus mehr als 100 Hochschul- Praktikum oder ausgewahlte Module im

Partnerschaften wahlen oder das exklusi- Ausland zu absolvieren. Alternativ kannst

ve Auslandssemester am Studienzentrum  Du bei einer weltweit tatigen Organisation

Palma de Mallorca absolvieren. in Deutschland ,globale Luft” schnuppern.

KALIFORNIEN

nEinfach nur begeistert”
Perfekt, um die eigenen Englisch- L+America’s finest city” San Diego
kenntnisse zu verbessern” war das Ziel von Alexander Steck
Timeéa Lica und Jelena Arapovic verbrachten ihr und Michael Bauer. An der San
Auslandssemester an der Nelson Mandela University Diego State University waren es

in Stdafrika. ,Die Zeit half uns unheimlich, unsere besonders der Kontakt mit Native
Englischkenntnisse zu verbessern”, berichten sie. Speakern, der eindrucksvolle Cam-
Sie studierten ‘Sports Coaching’, ‘Computing Funda- pus und die Events vom Sia-Kon-
mentals’, ‘Afrikaans for Beginners’ und ‘Community zert bis zum gefeierten Basketball-
Service Learning'. Match, die die beiden begeisterten.

SUDAFRIKA

ALEXANDER STECK,
MICHAEL BAUER
Bachelor-Absolventen

NpUsS-m-univers
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Events der
Extraklasse

www.campus-m-university.de

Einmal im Jahr ehren die Studienzentren
bei einem groBen Gala-Event neben den
besten Praxis-Projekten auch die Semes-
terbesten, die besten Abschlussarbeiten
sowie das ehrenamtliche Engagement. Der
letzte ,Campus Award” stand unter dem
Motto ,Klappe die 10. - Film ab!” und ent-
fUhrte die Gaste vor Ort und die Zuschau-
er des Live-Streams in die atemberauben-
de Welt der Filmklassiker.

Erfolgsgeschichten live erleben

Microsoft, Serviceplan, BMW, Nike oder
Start-up: Absolventen der Studienzentren
Midnchen und Ndmberg arbeiten an vielen
groBen Ideen von morgen mit. RegelmaBig
haben Studierende die Chance, beim groBen
Netzwerkevent ,Students meet Alumni” mit
Absolventen ins Gesprach zu kommen und
sich von den Erfolgsgeschichten der Alumni
inspirieren zu lassen: vom Berufseinstieg im
Konzern oder auch in einer kleinen Agentur,
von der selbststandigen Unternehmensgrin-
dung bis hin zum Master-Studium.

DIE CAMPUS M UNIVERSITY KOMPAKT

~Highspeed-Networking”

Neun spannende Unternehmen in 90 Minu-
ten kennenlernen und dabei dem Start in
ein Traumpraktikum einen riesigen Schritt
naher kommen: Die Management-Stu-
dierenden haben z.B. beim Career Day die
Gelegenheit, in klrzester Zeit viele wertvolle
Kontakte zu knupfen.

Unvergessliche ,,Campus-
Sommernachtstraume”

Zusammen lernen und gemeinsam feiern — das
geht an den Studienzentren seit jeher Hand in
Hand: zum Beispiel bei den Sommerfesten. Die
Events sind jedes Jahr echte Hohepunkte im
Kalender mit stimmungsvollen und emotionalen
Momenten sowie Live-Sommer-Entertainment
vom Feinsten.

15
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BACHELOR-STUDIUM: STUDIENANGEBOT

Business Management

Studiendauer: 6 Semester

Abschluss: Bachelor of Arts

Studienstart: Sommer- und Wintersemester

: Midnchen, Nirnberg, Palma de Mallorca

www.campus-m-university.de

JETZT STUDIENPLATZ SICHERN
Informieren & bewerben

beim Infotag oder online:
www.c-m-u.de/studienplatz

BACHELOR-STUDIUM: STUDIENANGEBOT

Der Bachelor-Studiengang Business Management
verbindet herausragende Kompetenzen in Wachstums-
markten von morgen und einzigartige Praxiserfahrung.

ie kann ich Kunden in einer Welt
begeistern, in der immer mehr
Produkte und Plattformen um

Marktanteile, Umsatze und vor allem um
Aufmerksamkeit kdmpfen? Wie entwickle ich
innovative Brands, die im Markt der Zukunft
erfolgreich sind? Und welches Event schafft
einen faszinierenden Rahmen fir meine Mar-
ke? Manager, die Uberzeugende Antworten
auf diese Fragen entwickeln, werden in den
Unternehmen die Leader von morgen sein.

Ein starkes Business-Fundament
und exklusive Netzwerke

Der Studiengang Business Management
setzt genau hier an und schafft ein Fun-
dament, das Dich tragt: Du erwirbst alle
wichtigen Fachkompetenzen in den be-
triebswirtschaftlichen Grundlagenbereichen.
Besonders im Fokus stehen Marketing,
Unternehmens- und Personalfihrung sowie
Organisation, Datenmanagement, digitale
Geschaftsmodelle und agiles Projektma-
nagement. Exklusive Praxis-Projekte mit
renommierten Netzwerkpartnern wie adidas
und Rituals bieten Dir die Chance, neues
Wissen und neue Kompetenzen anzuwen-
den und Kontakte fir Deinen Berufsstart
zu knupfen. Zudem lernst Du bei Events
wie ,Students meet Alumni”, spannende
Absolventen von McDonalds oder Zalando
kennen.

Ein Studium und viele Karrierewege

Mit diesem Abschluss stehen Dir viele Wege
offen: zum Beispiel als Marketing- oder
Brand-Manager in der Sport-, Mode-, Life-
style-, Automobil- oder Eventbranche oder
als Junior-Projektmanager. Du arbeitest an
innovativen digitalen Geschaftsmodellen,
planst und organisierst spannende Events,
schaffst unvergessliche Erlebnisse und
verantwortest die gesamte Vielfalt an Live-
Kommunikations-Welten. Du beeinflusst
die Wahrnehmung und Kaufentscheidungen
von Kunden und arbeitest zum Beispiel in
der Markt- und Konsumforschung oder in
Werbeagenturen.

Wahlmadglichkeiten im Studium
Im Studienverlauf kannst Du eines der folgenden branchen- oder funktionsspezifischen Profi-
le wahlen. Innerhalb des Profils sind durch Praxis-Projekte weitere Vertiefungen maglich.

SEITE 18 SEITE 22

Marketing & Brands

Wahlmadglichkeiten:
Sport-Business
FuBball-Business
US-Sports

Wahlmadglichkeiten:

Internationales Marketing
& Brand Management

Fashion & Lifestyle Management
Luxus- & Trendmanagement
Social Media & Content Creation

SEITE 26

Wirtschafts- &

Werbepsychologie

Wahlmaglichkeiten: Wahlmaoglichkeiten:
Sportevents

Music, Festival & Entertainment

Werbe- & Konsumentenpsychologie
Organisationspsychologie

Mobility Management

Tourismus & Hospitality

Wahlmadglichkeiten:

Sport- & Eventtourismus
Tourismus & Hotelmanagement
Tourismus & Nachhaltigkeit

Wahlmadglichkeiten:
Automobil Business
Mobility & Nachhaltigkeit

17
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BUSINESS MANAGEMENT

[=]:%
¥

roy

Profil Sport

Wahlméglichkeiten: Sport-Business FuBball-Business US-Sports

Auf die Platze, fertig,
los: Dein Weg zum
Nachwuchs-Leader
im Sport-Business

Sport ist Deine Leidenschaft? Der
innovative Bachelor-Studiengang Busi-
ness Management an der Campus M
University mit dem Profil Sport 6ffnet
Dir die Turen, um Deine Leidenschaft
zum Beruf zu machen. Mit diesem
Bachelor-Abschluss gehst Du in jedem
Fall als Sieger vom Platz! Schaffe

Dir mit dem Studiengang Business

www.campus-m-university.de

Management beste Voraussetzungen,
um selbst im Sport- oder im FuBball-
Business durchzustarten - exklu-
sive Einblicke von Branchen-Profis
inklusive. Du erwirbst alle wichtigen
Management-Fachkompetenzen. Be-
sonders im Fokus stehen in Deinem
Studium diese Themen:

Sportmarketing & Sportsponsoring
Vereins- & Verbandsmanagement
Sportékonomie
Sportinfrastruktur-Management
Spezielles Recht im Sport

35[0
#lr.l JETZT STUDIENPLATZ SICHERN

Informieren & bewerben beim Infotag oder online:

www.c-m-u.de/studienplatz

Der Abschluss garantiert beste Job-
aussichten - beispielsweise als Ju-
nior-Manager bei weltweit fihrenden
Sportartikelherstellern wie adidas
oder PUMA, in Agenturen wie SPORT-
FIVE, in Verbanden oder Vereinen.

Knupfe in exklusiven Praxis-Projekten
bereits im Studium wertvolle Kontakte
fur Deinen Berufsstart! Zu den renom-
mierten Netzwerkpartnern der Campus
M University gehoren unter anderem
adidas, der FC Bayern Minchen oder
auch Sky.

FuBball ist Dein Leben?
Innerhalb des Profils Sport
hast Du neben dem Sport-
Business auch die Mog-
lichkeit, Dich besonders
auf Europas Sportmarkt
Nummer 1, den FuBball,
zu konzentrieren.

DEINE WAHLMOGLICHKEITEN IM PROFIL SPORT

Sport-Business

Pure Emotion, fes-
selnder Wettkampf,
unvergessliches Erlebnis:
Sport ist vieles und vor
allem auch ein boomen-
der Wachstumsmarkt und
eine Schllisselbranche der
Zukunft — vom Merchan-
dising Uber Sponsoring, bis
ZU interaktiven elektroni-
schen Erlebniswelten.

US-Sports

Der Weltmeistertitel im
Basketball und die Spiele
der NFL in Frankfurt sind
erst der Anfang. US-Sports
begeistern auch in Europa
Millionen Fans und werden
ein fester Bestandteil der
Sportbranche.



BACHELOR-STUDIUM: STUDIENANGEBOT

Stimmen zum Studium

Traumstart bei adidas

ALINA ZUM HEBEL ist Campus-Absolventin und arbeitet
als Assistant Manager Global Communications bei adidas
Originals. ,Das praxisnahe Studium hat mich optimal vor-
bereitet”, sagt sie. Bereits wahrend des Bachelor-Studiums
sammelte sie in einem Praktikum Erfahrungen bei adidas.

PRAXIS-PROJEKT

Vom Studium zum Spielerberater

Mit Uber 200 Spitzenspielern im Portfolio gehort ROOF zu
den groBten Berateragenturen weltweit. Teil des Erfolgs-
teams ist auch Campus-Absolvent TIM OEHL. Tim stellt
bei ROOF im Players Management unter anderem die
Weichen fir mogliche Transfers.

Praxis-Projekt mit Real Madrid und adidas

Beim groBen Praxis-Projekt im

5. Semester entwickelten unsere
Studierenden aus Miinchen und
Niirnberg Handlungsempfehlungen
fiir die Einfilhrung von innovativen
Merchandise-Produkten im Rah-
men der Sponsoring-Partnerschaft
zwischen adidas und dem Top-Club
Real Madrid.

20 www.campus-m-university.de

Der Fokus fur unsere Projektgruppe im 5.
Semester lag auf der Entwicklung einer Pro-
dukt-, Preis- und Kommunikationsstrategie
fUr die Einfihrung neuer Merchandise-Kollek-
tionen zu besonderen Ereignissen (,Special
Moments”) wahrend einer FuBball-Saison.
Die Aufgabe: Fans sind in diesen Momenten
emotional besonders mit ihrem Sport ver-
bunden. Um diese Euphorie zu nutzen, war
es das Ziel, eine Sonderkollektionen binnen

24 Stunden auf den Markt zu bringen. Basis
war die Entwicklung eines Forschungsde-
signs fur die Befragung von Fans in den Real
Madrid Merchandise Shops. Die Abschluss-
prasentation im adidas-Office in Madrid hat
unseren Praxis-Partner vollends Uberzeugt!
Neben der Projekt-Prasentation hatten
unsere Studierenden die einmalige Ge-
legenheit, in alle Facetten des spanischen
Sport Business einzutauchen.

Praxis-Projekte mit Unternehmen wie:

aﬁs‘

BACHELOR-STUDIUM: STUDIENANGEBOT

Studieninhalte im Sportmanagement

Profilierung Grundmodule

1. & 2. Semester

Business Management I

Digital Skills &
Projektmanagement
Projekt-Konzept Sportmanagement

Konsumentenpsychologie
Anwendungsbeispiele Sport

Unternehmensfiihrung

Business Management II

Business English

Marktforschung
z.B. Fanstudie FuBball

Scientific Skills
Belegarbeit mit Thema Sport

Data Management

Sportmanagement

Sportbranche erleben

3. & 4. Semester

Personal-Management
Gastvortrag HR-Chef BMW

Digitale Geschaftsmodelle
Entwicklung Geschéftsidee mit
Business Plan in der Sportbranche

Marketing
Fachexkursion Werbeagentur
Serviceplan Group

Corporate Communication
Kommunikations-Kampagne
im Sportbusiness

Business & Science
Communication
Fachexkursion Sportbusiness

Innovations- &
Trendmanagement im
Sportbusiness

Angewandte Datenanalyse

Sportbusiness

Allgemeines und spezielles Recht
Sport & Event

Sportmarketing
Workshops mit Sportvermarktern wie
Sportfive oder ROOF

Markenmanagement im Sport
Praxis-Projekt Sportbusiness,
z.B. adidas oder FC Bayern

5. & 6. Semester

" Corporate Responsibility
Okologische und soziale Verantwortung

International Management
Internationale Markte fur Sportindustrie

Global Economics & Politics
Politische und 6konomische Faktoren

Reflexionsmodul
Business Management

Bachelorprojekt

Angewandtes Management
Praxis-Projekt z.B. mit Real Madrid,
adidas oder dem FC Bayern Miinchen

Praktikum - nach individueller Praferenz,

z.B. Sportartikelhersteller, Sportverein,
Sportverband

z.B. in Kooperation mit Sportartikelhersteller, Sportverein, Sportverband
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Profil Marketing & Brands

Wahimaglichkeiten: Internationales Marketing & Brand Management Fashion & Lifestyle Management
Luxus- & Trendmanagement Social Media & Content Creation

Blg Im Branding- offnet Dir die Turen flr einen erfolgrei Kombiniere Wissenschaft und Praxis
. . ir die Turen fUr ei rei- iniere Wi u raxis,

Busmess. Am PUIS chen Berufsstart in der faszinierenden ein Studium vor Ort in einer starken

der grOBen Ma rken Welt der groBen Marken und Global Campus-Community mit den digita-

Player in innovativen Branchen wie len Features innovativer Online-Lern-

Du sprichst das Marken-Alphabet von A Fashion, Lifestyle und Digital Business. welten. Die Campus M University

wie adidas bis Z wie Zalando? Du bist Besonders im Fokus stehen in Deinem macht es maglich.

begeistert vom Big Business der Global Studium diese Themen:

Player? Starte Deine Karriere bei den Knupfe in exklusiven Praxis-Projekten

Premium-Brands der Zukunft! Starke ® Brand-Management z.B. Mode & Lifestyle  bereits im Studium wertvolle Kontakte

Marken sind es, die Kunden in ihren = Internationales Marketing fur Deine berufliche Zukunft im Marke-

Bann ziehen - und beste Aussichten fir ~ ® Markenrecht z.B. flr Lifestyle-Marken  ting! Zu den renommierten Netz-

die Karriere versprechen. Der innovati- = Digitale Geschaftsmodelle werkpartnern gehdren unter anderem

ve Bachelor-Studiengang Business Ma- ® Strategisches & Operatives Marketing  starke Marken wie BMW, Google, Swa-

nagement mit Profil Marketing & Brands rovski oder die Berlin Fashion Week.

www.campus-m-university.de

Informieren & bewerben beim Infotag oder online:

DEINE WAHLMOGLICHKEITEN IM PROFIL MARKETING & BRANDS

Fashion & Lifestyle
Management

Marketing-Spezialisten mit fundierten
Kenntnissen in Marketing und Digital Retail
Management sind gefragter denn je. Tauche
mit diesem Bachelor-Studiengang ein in

die Wachstumsbranchen von morgen wie
Fashion, Lifestyle und Digital Business!

Social Media &
Content Creation

In der Wahimaoglichkeit Social Media & Con-
tent Creation kannst Du Deine Kreativitat
entfesseln und zum Storyteller werden. Egal
ob im Bereich Fashion, Sport, Travel oder
Gesundheit: Gut ausgebildete Social Media
Strategen sind gefragt.

Internationales Marketing &
Brand Management

Die Wahimaoglichkeit Internationales Marke-
ting setzt gezielt Schwerpunkte in den Zu-
kunftsthemen Interkulturelles Management,
Internationale Marketingstrategien, Globale
Geschaftsmodelle, Marken- und Lizenzrecht.

Luxus- & Trendmanagement

Du willst eintauchen in die Welt von Marken-
image, Exklusivitat und innovativen Designs?
In der WahIimaoglichkeit Luxus und Trendma-
nagement lernst Du die Gesetze des Luxus-
marketings und der Trendforschung kennen.




BACHELOR-STUDIUM: STUDIENANGEBOT

Stimmen zum Studium

Netzwerk als Erfolgsfaktor

Netzwerken an der Campus M University ist ein zentraler
Erfolgsfaktor fUr die eigene Karriere. ,Ich konnte im Studium
sehr davon profitieren. Zum einen im personlichen Umfeld
mit den Kommilitonen und auch mit den Dozenten aber

auch fur den Jobeinstieg bei Hays.”

FELIX SCHWARZ

Campus-Absolvent und Senior Digital Consultant bei der
international renommierten Unternehmensberatung Hays

PRAXIS-PROJEKT

Mein Highlight: das Praxis-Semester

,Die zahlreichen personlichen Gesprache mit Dozenten
sowie die umfassenden fachlichen Inhalte aus verschie-
denen Kursen habe ich besonders geschatzt. Als weiteres
Highlight sehe ich das Praxis-Semester.”

SVENJA EWINGER
Campus-Absolventin, Moet Hennessy

Praxis hautnah erleben mit Rituals, adidas und

Niurnberg Messe

Das Networking-Event Branchen-
Praxis Insights hilft unseren Studie-
renden im ersten Semester, még-
liche Berufsfelder kennenzulernen
und spannende Einblicke durch Pra-
xis-Partner, wie Niirnberg Messe,
adidas oder Rituals, zu erhalten.

Das Networking mit den Gastrednern
und die spannenden Diskussionsrunden
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unterstitzen sie dabei, sich zu orientie-
ren und Schwerpunkte flr den weiteren
Verlauf des Studiums zu setzen. Je nach
Interesse konnten die Studierenden an
verschiedenen Diskussionsrunden teil-
nehmen. Im Themenraum ,Lifestyle,
Freizeit und Marketing” tauschten sich
die Erstsemster mit Fihrungspersonen
von Serviceplan, Wilde & Partner und
Rituals aus. Die drei Speaker gaben den

Studierenden wertvolle Tipps fur ihren
Start ins Berufsleben mit auf den Weg:
Agilitat, Engagement und Mut. Beim an-
schlieBenden Networking und Get-toge-
ther konnten die Studierenden personlich
auf die Speaker zugehen, um sich indi-
viduell zur Branche und ihren Einstiegs-
moglichkeiten auszutauschen.

BACHELOR-STUDIUM: STUDIENANGEBOT

Praxis-Projekte mit Unternehmen wie:

EMPORIO=E

4tet
T@O B breuninger

SPORT

B Microsoft

Studieninhalte in Marketing & Brands

Profilierung Grundmodule

1. & 2. Semester

Business Management I

Digital Skills &
Projektmanagement
Konzept Brand-Event, Fashionshow

Konsumentenpsychologie
Anwendungsbeispiele Marketing

Unternehmensfiihrung

Business Management II

Business English

Marktforschung
z.B. Studie Lifestyle & Konsumtrends

Scientific Skills
Belegarbeit mit Thema Marketing,
Fashion & Lifestyle

Data Management

Brandmanagement & Marketing

Einfihrung in die Welt der Brands

3. & 4. Semester

Personal-Management
Gastvortrag HR-Chef BMW

Digitale Geschaftsmodelle
Entwicklung Geschéftsidee mit
Business Plan im Fashion Business

Marketing
Fachexkursion Werbeagentur
Serviceplan Group

Corporate Communication
Kommunikations-Kampagne
fir Global Player

Business & Science Communication
Fachexkursion z.B. Barcelona, Mailand

Innovations- &
Trendmanagement
Marketing & Brands

Angewandte Datenanalyse

Marketing & Brands

Allgemeines und spezielles Recht
Marketing & Brands

Spezielles Marketing
Workshops mit Unternehmen wie
Ralph Lauren, Microsoft oder BMW

Markenmanagement
Praxis-Projekt Marketing & Brands,
z.B. Armani

5. & 6. Semester

Corporate Responsibility

Okologische und soziale Verantwortung

International Management
Internationale Markte

Global Economics & Politics
Politische und 6konomische Faktoren

Reflexionsmodul
Business Management

Bachelorprojekt

Angewandtes Management
Praxis-Projekt z.B. mit Westwing, MINI,
Armani, Breuninger

Praktikum - nach individueller Praferenz, z.B.

Werbeagentur, Marketing-Abteilung, Fashion
Label, Unternehmensberatung

z.B. in Kooperation mit international agierenden Unternehmen oder Agenturen
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BACHELOR-STUDIUM: PROFIL WIRTSCHAFTS- & WERBEPSYCHOLOGIE

1P JETZT STUDIENPLATZ SICHERN
Informieren & bewerben beim Infotag oder online:

www.c-m-u.de/studienplatz

Profil Wirtschafts-
& Werbepsychologie

Wahlmaoglichkeiten: Werbe- & Konsumentenpsychologie Organisationspsychologie

Auf die Platze, fertig,
los: Dein Weg zum
Nachwuchs-Manager

Im Supermarkt-Regal greifst Du zu
Coca-Cola statt Pepsi, Chucks sind
Kult, Red Bull cool und Apple ein
Must-have. Die emotionale Gestaltung
von Marken und Produkten bestimmt
unsere Wahrnehmung und beeinflusst
unsere Kaufentscheidungen. Im Wirt-
schafts- & Werbepsychologie Studium

www.campus-m-university.de

gehst Du der Markt- und Konsu-
mentenforschung auf den Grund. Du
lernst, wie der Mensch im Wirtschafts-
leben tickt, wie Mitarbeiter richtig
ausgewahlt, motiviert und geférdert
werden. Besonders im Fokus stehen in
Deinem Studium diese Themen:

= QOrganisationspsychologie

= Konsumenten- & Werbepsychologie
= Marketing und Management

= F{hrung & Organisation

Werde im praxisnahen Bachelor-Stu-
diengang Business Management an der
Campus M University mit dem Profil
Wirtschafts- & Werbepsychologie zum
Experten fur die entscheidenden Fra-
gen moderner Unternehmensfihrung:
Welche Rolle spielen Emotionen bei der
Kaufentscheidung? Welche Strategien
gibt es bei der Produktentwicklung?
Wie kann die Zufriedenheit von Mit-
arbeitern langfristig gesteigert werden?
Wie kénnen Unternehmen eine starke
Arbeitgebermarke aufbauen?

DEINE WAHLMOGLICHKEITEN IM PROFIL WIRTSCHAFTS- & WERBEPSYCOLOGIE

Organisations-
psychologie

In der Wahimdglichkeit
Organisationspsychologie
wirst Du zum Experten,
der Teams starkt und
Organisationen sowie
Arbeitswelten effizienter
macht. Die Entwicklung
von Fuhrungskompetenzen
und das Personalmanage-
ment stehen im Fokus.

Werbe- &
Konsumenten-
psychologie

In der WahImadglichkeit
Werbe- und Konsumen-
tenpsychologie lernst
Du, die Beweggrinde
von Konsumenten zu
entschlUsseln. Verstehe
die Bedirfnisse Deiner
Zielgruppe und gestalte
erfolgreiche Kampagnen.
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BACHELOR-STUDIUM: STUDIENANGEBOT

Stimmen zum Studium

Exklusive Einblicke in die
Welt der Werbung

LEA SCHWECKE ist Bachelor-Absolventin und konnte schon
frih in ihrem Studium erste Praxiserfahrung unter realen
Bedingungen sammeln. ,Die Exkursion zu Westwing gehorte
in meiner Studienzeit zu meinen absoluten Highlights. Wir
konnten hinter die Kulissen der international bekannten

Die Motivation entscheidet

Der Campus-Absolvent TOBIAS TROCKEL verantwortet seit
Jahren das Personalmanagement rennomierter Unterneh-
men, derzeit bei VOQUZ: “Wichtigster Faktor im Recruiting
ist die Motivation des Bewerbers. Kenntnisse psycholo-
gischer Typologien sind daher Grundvoraussetzung fir eine
Karriere im Coaching und im Personalmanagement.”

BACHELOR-STUDIUM: STUDIENANGEBOT

Praxis-Projekte mit Unternehmen wie:

SERVICEPLAN GROUP H

zukunftsinstitut SWAROVSKI

Studieninhalte Wirtschafts- & Werbepsychologie

1. & 2. Semester

Scientific Skills

E-Commerce Plattform blicken.”

PRAXIS-PROJEKT

Coaching mit Microsoft:
Im Studium liber sich hinauswachsen

Herausforderungen annehmen, aus
Feedback lernen, Hindernisse als
Ansporn begreifen, den Erfolg von
anderen als Inspiration wahrneh-
men sowie Engagement und Einsatz
als Voraussetzung sehen, um sich
selbst weiterzuentwickeln: Diese
Eigenschaften sind im Studium und
spater im Beruf Schliissel dafiir, um
sein volles Potenzial zu entfalten.
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Warum Microsoft auf eine Kultur des
Lernens setzt und was im Studium zahlt
- Wie wichtig die wachstumsorientierte
Denkweise in erfolgreichen Unternehmen
ist, diskutierten Studierende jetzt mit
Wolfgang Schneider. Als Senior Change
Management Consultant bei Microsoft be-
gleitet er den Global Player seit Jahrzehn-
ten in verschiedensten Projekten dabei,
eine Kultur des bestandigen Lernens

und Wachsens als festen Bestandteil der
Unternehmenskultur zu etablieren. Er
war bei einem Workshop im Rahmen der
Praxis-Woche zu Gast. Von der gemein-
samen Arbeit mit den Studierenden war
der Change-Experte von Microsoft und
zertifizierte systemische Business Coach
begeistert: ,Spannende Gedanken, gute
Fragen und ein sehr inhaltsreicher Aus-
tausch”, lautete sein Fazit.

Business Management I

Digital Skills &
Projektmanagement
Projekt-Konzept Talent-Event

Konsumentenpsychologie
Anwendungsbeispiele Werbung

Unternehmensfiihrung

Business Management II

Business English

Marktforschung
z.B. Employer Branding Studie

Belegarbeit mit Thema
Organisationspsychologie

Data Management

Werbemanagement

Werbeagenturen erleben

3. & 4. Semester

Personal-Management
Gastvortrag HR-Chef BMW

Digitale Geschaftsmodelle
Entwicklung Geschéftsidee mit
Business Plan in Personalvermittlung

Marketing
Fachexkursion Werbeagentur
Serviceplan Group

Corporate Communication
Kommunikations-Kampagne
fir Global Player

Business & Science Communication

Fachexkursion Wien

Innovations- & Trendmanagement
in Werbung & Employer Branding

Angewandte Datenanalyse
Werbung & Marketing

Allgemeines und spezielles Recht
Werberecht & Arbeitsrecht

Spezielles Marketing
Workshops mit Serviceplan,
Microsoft, EY

Markenmanagement
Praxis-Projekt Westwing, Microsoft

5. & 6. Semester

" Corporate Responsibility
Okologische und soziale Verantwortung

International Management
Internationale Markte

Global Economics & Politics
Politische und 6konomische Faktoren

Reflexionsmodul
Business Management

Bachelorprojekt

Angewandtes Management

Praxis-Projekt z.B. mit Microsoft
(New Work), Zukunftsinstitut, Swarovski

Praktikum - nach individueller Praferenz,
z.B. Personalberatung, Unternehmen,
Werbeagentur

z.B. in Kooperation mit Personalberatung, Werbeagentur, Marketingabteilung
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Profil Event

i

Wahimaglichkeiten: Sportevents Music, Festival & Entertainment

Dein VIP-Ticket fir
das Eventmanage-
ment

Du hast Lust, im ,real life” und virtuell
unvergessliche Erlebnis- und Erfah-
rungswelten zu schaffen, die begeistern
und verzaubern? Der innovative Bache-
lor-Studiengang Business Management
mit Profil Event bietet Dir die Chance,
zum Eventmanagement-Experten der
Zukunft zu werden! Produktpremieren,
internationale Messen, hochkaratige
Konferenzen, faszinierende Gala-Aben-
de und vieles mehr: Das Event-Busi-

www.campus-m-university.de

ness wird immer professioneller und
die Herausforderungen anspruchsvol-
ler. Deshalb braucht die Wachstums-
branche immer mehr akademisch
bestens ausgebildete Manager, die
Kompetenzen aus diesen Themenfel-
dern mitbringen:

Eventmanagement z.B. fUr Musik-Events
Eventvermarktung z.B. durch Sport-Events
Live-Kommunikation

Digitalisierung in der Eventbranche
Eventrecht

Ope: A0
#iv

JETZT STUDIENPLATZ SICHERN

Informieren & bewerben beim Infotag oder online:

www.c-m-u.de/studienplatz

Knupfe in exklusiven Praxis-Projekten
bereits im Studium wertvolle Kontakte
fUr Deine Karriere im Eventmanage-
ment! Zu den renommierten Netz-
werkpartnern gehoren unter anderem
innovative Unternehmen wie trend-
house event marketing, MINI, die
groBte Sportfachmesse der Welt, ISPO
Munich, und die NirnbergMesse als
eine der 15 groBten Messegesellschaf-
ten auf dem Globus. Vom Praktikum bei
den Olympischen Spielen als gréBtem
Sportevent der Erde oder einem Besuch
beim Finale der Champions League:
Den Live-Erlebnis- und Erfahrungswel-
ten sind keine Grenzen gesetzt.

DEINE WAHLMOGLICHKEITEN IM PROFIL EVENT

Sportevents

Mega-Events wie Sport-
groBveranstaltungen in
ausverkauften Stadien
begeistern Dich? Gerade
die Sportindustrie lebt von
(GroB-) Veranstaltungen
und emotional aufgela-
denen Events, packen-
den Wettkampfen und
unvergesslich inszenierten
Messe-Events.

Music, Festival &
Entertainment

Was ware die Unterhal-
tungsindustrie ohne Musik,
Konzerte und Gansehaut-
momente in ausverkauften
Hallen? Live-Elebnisse wie
Hybrid Events erweitern
das Face-to-Face-Erlebnis
um den digitalen Raum
und machen das Internet
zum ,virtuellen Veranstal-
tungszentrum”.



BACHELOR-STUDIUM: STUDIENANGEBOT

Stimmen zum Studium

Events mit Enthusiasmus

LUISA WANSKE hat sich nach ihrem Studium mit ihrer
eigenen Agentur Luevent selbststandig gemacht. Ihr
Studium bereitete sie optimal auf ihren Weg in die Sel-
bststandigkeit vor: ,Schon wahrend meines Studiums
habe ich die Grindung meiner heutigen Firma vorange-
trieben. Die Kontakte der Dozenten und vor allem meine
Praxiserfahrung aus dem Studium waren dabei flr mich
unbezahlbar”, sagt die Bachelor-Absolventin.

Die Champions League
ist erst der Anfang

MARKUS KREISSL ist Director Key Accounts Partnership
bei Gympass und Bachelor-Absolvent: ,Praxiserfahrung
und Networking im Studium haben mir sehr geholfen.
Mein Praktikum bei act3 bekam ich Uber den Kontakt
eines Dozenten. Danach stieg ich dort fest ein. Zunachst
beim Confed-Cup und der FIFA FuBball-WM in Brasilien.

Praxis-Projekte mit Unternehmen wie:

BACHELOR-STUDIUM: STUDIENANGEBOT

Studieninhalte im Eventmanagement

Profilierung Grundmodule

PRAXIS-PROJEKT

League Finale.”

Danach war ich Projektleiter fur das UEFA Champions

Swarovski — zwei Jubilaen, ein Event

1895 begann die Erfolgsgeschichte
des Tiroler Glas-Schleifers Daniel
Swarovski. Mit seinen Kristallen
verzauberte er die Welt und schuf
funkelnde Juwelen, die erschwing-
lich sind. 100 Jahre spater eroffne-
ten die Kristallwelten.

Dort werden die Produkte und die Mar-
kenphilosophie von Swarovski erlebbar.
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Jetzt sind die Studierenden der Campus

M University ein Teil der Erfolgsstory des
Weltunternehmens. Zum Doppel-Jubildum
entwickelt die Studiengruppe ein Kom-
munikationskonzept fur das gesamte Jahr
2025. Dabei werden alle Kommunikations-
kandle des Global Players in die Kampagne
integriert. Herzstlck ist ein viertagiges
Jubilaumsevent. Die faszinierende Firmen-
geschichte soll dabei Uber das ganze Jahr

hinweg erzahlt werden und Emotionen und
Begeisterung fur die Schmucksticke aus
Osterreich wecken.

Wir haben schon zahlreiche Praxis-Pro-
jekte mit Swarovski realisiert. Dieses ist
fur mich die bisherige Krénung”, so der
Fachdozent Oliver Voss, ,es verlangt von
den Studierenden sowohl strategisches
Denken, als auch Kreativitat.”

1. & 2. Semester

Business Management I

Digital Skills &
Projektmanagement
Projekt-Konzept Sportevent

Konsumentenpsychologie
Anwendungsbeispiele Event

Unternehmensfiihrung

Business Management II

Business English

Marktforschung
z.B. Zufriedenheitsstudie Eventbesucher

Scientific Skills
Belegarbeit mit Thema Event

Data Management

Eventmanagement

Planung fir reales Campus Event

3. & 4. Semester

Personal-Management
Gastvortrag HR-Chef BMW

Digitale Geschaftsmodelle
Entwicklung Geschéftsidee mit
Business Plan Event-Innovation

Marketing
Fachexkursion Werbeagentur
Serviceplan Group

Corporate Communication
Kommunikations-Kampagne
Konzert & Festival

Business & Science Communication
Fachexkursion Eventlocation

Innovations- &
Trendmanagement
im Eventbusiness

Angewandte Datenanalyse

Eventmanagement

Allgemeines und spezielles Recht
Sport & Event

Eventmarketing
Workshops mit ISPO, Traumfabrik,
NUrnbergMesse

Markenmanagement Event
Praxis-Projekt z.B.
Sommernachtstraum Minchen

5. & 6. Semester

" Corporate Responsibility
Okologische und soziale Verantwortung

International Management
Internationale Markte
Festivals & Sportevents

Global Economics & Politics
Politische und 6konomische Faktoren

Reflexionsmodul
Business Management

Bachelorprojekt

Angewandtes Management
Praxis-Projekt z.B. mit Swarovski,
Olympiapark GmbH, ISPO

Praktikum - nach individueller Praferenz,
z.B. Eventagentur, Messe, Konzertveranstalter

z.B. in Kooperation mit Messe, Eventagentur, Konzertveranstalter
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Informieren & bewerben beim Infotag oder online:

www.c-m-u.de/studienplatz

Profil Tourismus & Hospitality

Wahimdglichkeiten: Sport- & Eventtourismus Tourismus & Hotelmanagement Tourismus & Nachhaltigkeit

Heb ab und
erobere die Welt
des Tourismus

Du brennst fir die Welt des Reisens
und willst im Tourismus durchstarten?
Mit dem praxisnahen Bachelor-Stu-
dium Tourismus & Hospitality an der
Campus M University machst Du Deine
Leidenschaft zum Beruf! Starke Ideen
sind gefragt - vom Boutique-Hotel bis
zum Canyon Skywalk und der Touristik-

www.campus-m-university.de

App. Zudem befindet sich die Touris-
musbranche durch die Digitalisierung
und dem Trend zur Nachhaltigkeit im
Wandel. Du willst in der Travel- und
Tourismusbranche unvergessliche Er-
lebnisse schaffen? Reiseveranstalter,
internationale Hotels und Eventagen-
turen suchen handeringend innovative
ManagerInnen. Sie schaffen mit neuen
Produkt- und Vertriebskonzepten die
Grundlage fur den Erfolg von Touris-
mus-Portalen, Urlaubs-Destinationen
und der Hotellerie.

Praxis und individuelle Férderung der
Studierenden stehen im Tourismus &
Hospitality Studium im Mittelpunkt.
Die Studierenden gehen mit Leiden-
schaft allen branchenrelevanten
Themen nach.

Du lernst unter anderem, wie profes-
sionelles Onlinemarketing fir Hotels
aussieht, wie Du Zielgruppen pass-
genau ansprichst und auch, wie Du
verschiedenen Destinationen effektiv
bewirbst.

DEINE WAHLMOGLICHKEITEN IM PROFIL TOURISMUS & HOSPITALITY

Tourismus &
Hotelmanagement

Reisen ist Deine Leidenschaft? Du willst in
internationalen Premium-Hotels oder Luxus-Re-
sorts Deinen Gasten unvergessliche Erlebnisse
schaffen? Es reizt Dich, traumhafte Touris-
mus-Destinationen weltweit zu vermarkten? Bei
Praxis-Projekten knUpfst Du wertvolle Kontak-
te: Dein Ticket fUr eine Karriere in der Welt des
Tourismus- und Hotelmanagements!

Sport- & Eventtourismus

Sport und Events sind Schllsselkomponenten
im Tourismus und ein Wachstumsmarkt. Ob
die Alpeniberguerung mit einem Anbieter flr
Bike-Reisen oder der Kurz-Trip zum Champi-
ons League Finale: Reisende wollen spekta-
kulare Veranstaltungen und Sportereignisse
erleben. Tauche ein in die aufregende Welt
des Sport- und Event-Tourismus! Erlebe
spannende Lehrinhalte, Praxis-Projekte mit
Tourismusprofis und Fachexkursionen zu
spannenden Locations und Destinationen.

Tourismus & Nachhaltigkeit

Deine Zukunft beginnt mit Veranderung! In
unserem praxisnahen Bachelor-Studium Touris-
mus & Nachhaltigkeit verbindest Du die Welt
des Reisens mit Umweltschutz und sozialer
Verantwortung. Gestalte in Praxis-Projekten
gemeinsam mit Branchen-Profis unvergess-
liche Erlebnisse in Verbindung mit nachhaltigen
Tourismusstrategien. Dein Schllssel zu einer
sinnvollen Karriere mit besten Zukunftsaus-
sichten, sei es als Eco-Travel Consultant,
Umweltmanager fir Resorts oder Experte flr
nachhaltige Eventplanung. Werde Wegbereiter
fUr einen griinen Tourismus.



BACHELOR-STUDIUM: STUDIENANGEBOT BACHELOR-STUDIUM: STUDIENANGEBOT

Stimmen zum Studium

Praxis-Projekte mit Unternehmen wie:

Studieninhalte in Tourismus & Hospitality

Innovatives Studium far Vom Campus zu Hilton

vielfaltige Karrierewege

CARINA GEIGER ist Bachelor-Absolventin & Hotelmana-
gerin: ,Nach dem Studium startete ich im Europa-Park.
Heute bin ich Hotelmanagerin bei Dormero Deutschland.
Eine so breit gefdcherte Karriere ist meiner Meinung nach
nur durch ein innovatives Studium mit starker Praxiso-

rientierung maoglich.”

PRAXIS-PROJEKT

MARVIN EHAUS ist Bachelor-Absolvent und arbeitet
aktuell an seiner Promotion. ,Uber das Campus Netzwerk
kam ich als Werkstudent zu Hilton und konnte dort nach
meinem Bachelorabschluss als Trainee durchstarten.”

Spektakular: Fachexkursion im ,,Monte Carlo” der Alpen

Das Unternehmen Travel Charme
Hotels & Resorts investiert in Os-
terreich einen zweistelligen Millio-
nenbetrag, um einem historischen
Hotelkomplex neues Leben einzu-
hauchen: Zwei einzigartige Hotels
auf Vier-Sterne-Superior- und
Flinf-Sterne-Niveau sowie ein Con-
cept Store mit Eventflachen sollen
in Bad Gastein, dem ,,Monte Carlo
der Alpen", kiinftig Urlaubstraume
Wirklichkeit werden lassen.
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Im Rahmen einer mehrtagigen Fachexkur-
sion hatten die Studierenden der Campus
M University im Studiengang Business
Management jetzt exklusiv Gelegenheit,
wahrend der Bauarbeiten einen Blick auf die
Baustelle zu werfen. Sie waren besonders
der innovativen Strategie auf der Spur, wie
Travel Charme aus der Verbindung aus
altehrwirdiger Tradition, hochwertigster
Sanierung und einem innovativen Konzept
fur den Ort vollig neue Gastegruppen er-
schlieBen will. Das Besondere an dem Be-

such im Salzburger Land: Die Studierenden
prasentierten vor Ort ihre eigenen Ideen fUr
das Preopening-Marketing, fur die Eréffnung
des historischen Gebdudeensembles sowie
fur Events, die die Gaste von morgen be-
geistern. Moglich machte dieses besondere
Highlight die enge Zusammenarbeit der
Campus M University mit der Werbeagentur
Wilde & Partner und deren Kunden: Im Mo-
dul Tourismusmarketing hatten die angehen-
den Bachelor in den vergangenen Monaten
ihre Ideen und Vorschlage erarbeitet.

Profilierung Grundmodule

1. & 2. Semester

Business Management I

Digital Skills &
Projektmanagement
Projekt-Konzept Sportreise

Konsumentenpsychologie

Anwendungsbeispiele Tourismus

Unternehmensfiihrung

Business Management II

Business English

Marktforschung

z.B. Zielgruppenstudie Bayern-Tourismus

Scientific Skills
Belegarbeit mit Thema Tourismus

Data Management

Tourismusmanagement

Reiseanbieter, Destinationen, Hotels

3. & 4. Semester

Personal-Management
Gastvortrag HR-Chef BMW

Digitale Geschaftsmodelle
Entwicklung Geschéftsidee mit
Business Plan in der Hotellerie

Marketing
Fachexkursion Werbeagentur
Serviceplan Group

Corporate Communication
Kommunikations-Kampagne
flr touristische Destinationen

Business & Science Communication
Fachexkursion Barcelona

Innovations- &
Trendmanagement
im Tourismus

Angewandte Datenanalyse
Tourismus

Allgemeines und spezielles Recht
Tourismus & Hotellerie

Tourismusmarketing
Workshops z.B. mit Tegernseer Tal
Tourismus und Althoff Hotels

Markenmanagement in
Tourismus und Hotellerie
Praxis-Projekt Flemings Hotels

5. & 6. Semester

Corporate Responsibilit
Nachhaltigkeit, Gesellschaft
und Klima

International Management
Internationale Markte
fir Hotellerie & Tourismus

Global Economics & Politics
Politische und 6konomische Faktoren

Reflexionsmodul
Business Management

Bachelorprojekt

Angewandtes Management
Praxis-Projekt z.B. mit Swarovski, Tegernseer
Tal Tourismus, Travel Charme Hotels & Resorts

Praktikum - nach individueller Praferenz,
z.B. Hotel, Tourismusagentur, Reiseanbieter

z.B. in Kooperation mit Hotel, touristischer Destination, Reiseanbieter
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Informieren & bewerben beim Infotag oder online:

www.c-m-u.de/studienplatz

Profil Mobility Management

Wahlméglichkeiten: Automobil Business Mobility & Nachhaltigkeit

Ein Studium
fur Visionare

Mobilitat ist das branchenulbergrei-
fende Thema der Zukunft: Innova-
tionen wie das pilotierte Fahren, Car-
Sharing-Modelle oder die e-Mobilitat
verandern den Markt. Die Mobilitat
L~von morgen” wird neu erfunden.
Der innovative Bachelor-Studien-

www.campus-m-university.de

gang Business Management mit Profil
Mobility & Future Living bietet Dir die
Chance, zum Vordenker und Visionar
fur die Mobilitdt und die Lebens-
welten des neuen Jahrzehnts zu
werden. Neue Geschdaftsmodelle wie
AirBnB oder Uber ertffnen digitale
Wachstumsmarkte - und unzahlige
Karrierechancen. Besonders im Fokus
stehen in Deinem Studium diese
Themen:

Mobilitdtsmarkte & -management
Automobilmarketing & -kommunikation
Digitale Geschaftsmodelle

Mobile und Mobility Marketing

Knlpfe in exklusiven Praxis-Projekten
bereits im Studium wertvolle Kontakte
fUr Deine Karriere! Zu den renommierten
Netzwerkpartnern gehdren unter anderem
starke Marken wie Audi, BMW, Microsoft
oder die NUrnberg Messe.

Mobility &
Nachhaltigkeit

Mobilitat treibt wirt-
schaftliches Wachs-

tum an und formt das
moderne Leben. In der
Wahlmaoglichkeit Mobility
& Nachhaltigkeit wirst
Du zum Spezialisten

fir nachhaltige Fortbe-
wegung und gestaltest
eine grinere, effizientere
Welt. Dein Schlissel zu
einer Karriere mit Sinn
und Zukunft!

DEINE WAHLMOGLICHKEITEN IM PROFIL MOBILITY MANAGEMENT

Automobil-
Business

Die Automobilbranche
ist hochdynamisch. In
Deutschland ist sie einer
der groBten Arbeitgeber.
Der Bedarf an qualifizier-
ten Managern ist enorm.
Das Automobil-Business
Studium ist die ideale
Vorbereitung flr einen
Karriere-Start aus der
Pole-Position.
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Sti m men Zu m St“d i U m Praxis-Projekte mit Unternehmen wie:

D sixr  lMHP

A PORSCHE COMPANY

Studierende starten Unternehmen Studieninhalte im Mobility Management

fir Nachhaltigkeit
Profilierung Grundmodule

LARS KRAUSS, CEO und Co-Founder der Greengineers

Vom Praktikum ins
PR-Team von BMW

LAURA GASSNER arbeitet in der BMW-Group als Presse-
sprecherin MINI Design: ,Im Rahmen meines Bachelor-
Studiums konnte ich mein Praktikum bei Daimler in den
USA machen. Meine Zeit in New Jersey hat mir wertvolle
Einblicke in die internationale Automobilbranche ermdglicht.”

GmbH: ,Mit einem Kommilitonen startete ich Anfang
2019 noch wahrend des Studiums. Heute ist Greengineers
ein Unternehmen mit mehr als 10 Ingenieuren. Wir
entwickeln Konzepte und Berechnungen, um die Nachhal- Business Management I Business Management II
tigkeit von Gebaudeprojekten zu optimieren.”

1. & 2. Semester

Scientific Skills
Belegarbeit mit Thema Automotive

Digital Skills &
Projektmanagement Business English Data Management
Projekt-Konzept Sixt-Event

Konsumentenpsychologie Marktforschung Mobility Management

Aﬂmg?#gm?%?g;pelge z.B. Studien Mobilitdtsverhalten Automobil Management & Mobilitat

PRAXIS-PROJEKT

Unternehmensfiihrung

3. & 4. Semester

Marketing
Fachexkursion Werbeagentur
Serviceplan Group

Angewandte Datenanalyse

Personal-Management

Gastvortrag HR-Chef BMW Mobility Management

Digitale Geschaftsmodelle Corporate Communication f f
Entwicklung Geschéftsidee mit Kommunikations-Kampagne Alligemeines nr;%i?igemelles Recht
Business Plan im Automobil Business in der Automobilbranche Y

Business & Science Communication Mobility Marketing
Fachexkursion IAA Workshops mit Audi, BMW, MHP Porsche

Innovations- & Markenmanagement im
Trendmanagement im Automobilbusiness
Automobil Business Praxis-Projekt z.B. MINI

Historie und Zukunft des Automobilbusiness
bEi BMW & MYLE 5. & 6. Semester

Dieses Semester trafen sich die Besonders die diversen Maglichkeiten der  triebsregion Afrika und Osteuropa bei der Angewandtes Management
A _ i i _ _ : ; . Corporate Responsibility Global Economics & Politics A=l : p
Studierenden aus dem Automo Individualisierung der Rolls-Royce Model BMW AG. Beim anschlieBenden Besuch kologische und soziale Verantwortung Rl (T DS (e Praxis Pl\ﬁur?tha%éB'Fﬂi gﬂgu, BMW,
bilbusiness in der BMW Welt, um le haben das Interesse der Studierenden des Music meets Mobility Festivals (kurz ¢
sich sowohl die Historie als auch geweckt. Auch der Dozent Dr. Thomas MYLE Festivals) erlebten die Studierende .
die latest news zu den Marken Rinn gab den Studierenden wertvolle neue Marketing- & Kommunikations-For- International Management  Reflexionsmodul . Praktikum - nach individueller Préferen,
) ) ) . S I : H ne nagemen .B. ) -
BMW, MINI und Rolls Royce von Insights in die Automobilbranche und mate der Mobilitdtsbranche: Mit Bihnen- des Automobil Business HIHEES bl £ AR (TR A
Verantwortlichen der BMW Group gewahrte ihnen Einblicke in seine Zeit als  auftritten von Kunstlern, sowie Spea-
erldautern zu lassen. CFO der BMW Group France oder spater ker-Formaten und Wissens-Workshops . . Bachelorprojekt . )
) . o z.B. in Kooperation mit Unternehmen der Automobilindustrie
als Hauptabteilungsleiter fur die Ver- (sogenannte Masterclasses). oder Unternehmensberatungen
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Angewandte Medien:

Psychologie
& Kommunikation

Studiendauer: 6 Semester
Abschluss: Bachelor of Arts | Zulassung ohne NC
Studienstart: Wintersemester

Studienzentren: Mlnchen, NUrnberg, Palma de Mallorca

www.campus-m-university.de

BACHELOR-STUDIUM: STUDIENANGEBOT

Der Mensch steht fir Dich im Mittelpunkt? Du willst ver-
stehen, wie Geflihle entstehen und wie unsere Handlungen
durch Kommunikation beeinflusst werden? Du willst Psy-
chologie studieren und dabei an Experimenten und Mystery
Tests arbeiten? Dann ist Psychologie & Kommunikation das

richtige Studium fur Dich.

Medien, in der Fitness- und Coaching-
Branche: Uberall werden die Erkenntnisse
der Psychologie angewendet. An der Campus
M University startest Du ohne NC in Dein
Bachelor-Studium Angewandte Psychologie
& Kommunikation und hast als Absolvent
hervorragende Job-Perspektiven.

]:m Personalmanagement, im Sport, in den

Ein starkes Fundament

In den ersten zwei Semestern erwirbst Du
die notwendigen Grundlagen in Psychologie
und Kommunikation.

Ausgewdhite Studieninhalte

B EinfUhrung in die Psychologie
B Sozial- und Medienpsychologie
B Visuelle Kommunikation

B Organisationspsychologie

B Personlichkeitspsychologie

Auf dieser Basis fokussierst Du Dich dann
auf ein Themengebiet und vertiefst Dein
Wissen in spannenden Praxis-Projekten
mit starken Partnern aus der Wirtschaft,
der Gesundheitsbranche, dem Sport, den
Medien oder aus der Politik.

Wahimaéglichkeiten im Studium

Durch diese so genannten Wahlmdglichkei-
ten kannst Du Dein Studium ganz individuell
an Deine Interessen und Talente anpassen.

Ein Studium und viele Karrierewege

Berufseinsteiger, die das Studium Psycho-
logie & Kommunikation erfolgreich absolviert
haben, sind begehrt. Du erwirbst umfangrei-
ches Fachwissen und wertvolle Praxiserfah-
rung in den Grundlagen von Psychologie und
Kommunikation sowie in den Bereichen Per-
sonalmanagement, im Sport, in den Medien
oder in der Fitness- und Coaching-Branche.

Das Studium bietet Dir hervorragen-
de berufliche Perspektiven, z.B. in
den nachfolgenden Berufsfeldern:

Personalentwicklung & Talentmanagement
Athletenberatung und -betreuung
Trainingssteuerung

Mental Health Coaching

Gesundheits- und Erndhrungsberatung

[ ]
[ ]
[ ]
[ ]
[ ]
B Leitung internationaler Projekte

SEITE 44

Personalpsychologie:

Talententwicklung & New Work

SEITE 48

Gesundheitspsychologie -

Emédhrung, Fithess & Mental Health

SEITE 52

Interkulturelle Kommunikations-

psychologie & Int. Beziechungen

Das Bachelor-Studium dauert sechs Se-
mester und setzt sich aus verschiedenen
Studienmodulen zusammen. Fir jedes Mo-
dul erhéltst Du Credits (ECTS). Insgesamt
sind far den Bachelor of Arts (B.A.) 180
Credits zu erreichen. Das Studium schlieBt
mit dem Bachelor of Arts im Studiengang
Angewandte Medien: Psychologie & Kom-
munikation ab.

SEITE 46

Sportpsychologie — Athletes
& Performance Management

SEITE 50

Kommunikations-
& Medienpsychologie

JETZT STUDIENPLATZ SICHERN
Informieren & bewerben

beim Infotag oder online:
www.c-m-u.de/studienplatz
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PSYCHOLOGIE & KOMMUNIKATION

Profil: Personalpsychologie:
Talententwicklung & New

Talente entdecken und fordern
- Arbeitswelten entwickeln

Gestalte die Arbeitswelt von Morgen! Als
angehender Personalpsychologe identi-
fizierst Du geeignete Mitarbeitende,
entwickelst Workshops und Formate fir
die Talentférderung und arbeitest aktiv
an New Work Konzepten. Im Studium
erlangst Du die notwendigen Kompeten-
zen flr Personalbeschaffung,-entwicklung
und -fuhrung. Mit diesem Studium hast
Du hervorragende Job-Perspektiven im
Talentmanagement, Change Management,
als Personalberater, Personalentwickler
und Personalmanager in Unternehmen
oder als Coach in der Selbststandigkeit.
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Der erste Schritt in die Welt der Perso-
nalpsychologie beginnt mit Deinem NC
freien Studium an der Campus M Uni-
versity. Im Studium beschaftigst Du Dich
mit spannenden Themen wie:

Mitarbeiterkommunikation & -entwicklung
Motivation und Lernen am Arbeitsplatz
Kommunikationspsychologie

Positive Arbeitsumgebung, Mitarbei-
termotivation, -engagement

B Konfliktlésung & Leistungsfeedback

Praxis-Projekte mit Hirnforschern, Zu-
kunftsinstituten oder Personalberatungen
ermoglichen es unseren Studierenden, ihr
theoretisches Wissen direkt in der Praxis
anzuwenden. So entwarfen die Studieren-

Work

den im Projekt ,Workplace of the Future”
New Work Konzepte fir Microsoft.

Unsere Absolventen entwickeln Flihrungs-
krafte bei der REWE Group, sind Personal-
direktor bei Lacoste, Recruiting Spezialisten
in der BMW Group oder Standortleiter beim
Institut flr Personaltraining und Beratung.

JETZT STUDIENPLATZ SICHERN
Informieren & bewerben

beim Infotag oder online:
www.c-m-u.de/studienplatz
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Abschlussarbeit Uber die Generation Y

,Da die Generation Y nun komplett in das Berufsleben eingestiegen ist und erste
hohere Managementpositionen (bermnimmt, war es flr mich spannend, ihre Ent-
wicklung zu analysieren.”

MELISSA SANDMEIR,
Bachelor- und Masterabsolventin arbeitet bei der Gemeinnttzigen Gesellschaft fir Soziale Dienste

Praxis-Projekte mit Partnern wie:

a2

B® Microsoft

serviceplan E
gruppe

Grundmodule M Inhaltliche Vertiefung

1. & 2. Semester

Einfuhrung in die Psychologie Personlichkeitspsychologie Kommunikationswissenschaften

Scientific Skills Business Management Kommunikation, Medien & Politik

Forschungsmethoden der

A Visuelle Kommunikation
Psychologie I

New Work

Projektmanagement
& Digital Skills

3. & 4. Semester

Sozialpsychologie &
Medienpsychologie

Forschungsmethoden der
Psychologie II

Nachhaltige Personalentwicklung

Praxis-Projekt Digital Media Lab Data Skills & Science Personalpsychologie

Psychologische

Analyse und Diagnostik Persuasive Kommunikation

Kommunikationspsychologie

Corporate Responsibility

5. & 6. Semester

Intercultural Business
& Science Communication

Angewandte Kommunikationspsycholo-

gie: Supervision, Mediation & Coaching Global Economics & Politics

Angewandte Psychologie & Kommunikation: Praxis-Projekt

Praktikum Bachelorprojekt
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PSYCHOLOGIE & KOMMUNIKATION

Profil: Sportpsychologie -
Athletes & Performance Management

Jetzt durchstarten:
Dein Weg zum Coach
und Berater im
Hochleistungssport.

Du willst junge Athleten fordern, Sport-
profis beraten oder als Scout neue
Talente im Leistungssport entdecken?
Das NC-freie Studium Sportpsychologie
— Athletes & Performance Management
vermittelt Dir praxisrelevantes Wissen
in Sporternahrung, Trainingslehre und
mehr. Mit diesem Bachelor-Abschluss
hast Du optimale Jobperspektiven
beispielsweise in den Bereichen Ath-
letenbetreuung und psychologische
Beratung, Teambetreuung, Scouting,
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Trainingssteuerung oder Nachwuchsleis-
tungszentren. Deine Zukunft im Profi-
Sport beginnt hier! Im Studium befasst
Du Dich mit spannenden Themen wie:

B Talentauswahl & -entwicklung im Sport
B Trainingssteuerung & Sportdidaktik
B Leistungsdiagnostik

B Sporternahrung

B Sportpsychologie

Durch zahlreiche Workshops und Praxis-Pro-
jekte in Nachwuchsleistungszentren und mit
Sportmanagern oder Verbanden wie dem
BLSV kénnen Kontakte geknipft sowie the-
oretisches Wissen vertieft und angewendet
werden. So erhielten die Studierenden beim
Praxis-Projekt im Nachwuchsleistungszen-

trum des FC Augsburg exklusive Einblicke
und konnten mit dem Sportpsychologen des
FCA die dort angewandten Teambuilding-
MaBnahmen selbst durchfiihren.

Unsere Absolventen arbeiten unter ande-
rem beim FC Bayern Minchen als Spiel-
analyst, beim FC Augsburg im NLZ oder
in Beratungsagenturen mit Top-Athleten.

JETZT STUDIENPLATZ SICHERN
Informieren & bewerben

beim Infotag oder online:
www.c-m-u.de/studienplatz
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Praxis im Studium hilft beim Berufseinstieg

Nach seinem Studienabschluss arbeitete Konstantin Berodt zunachst als
Talentscout fur Mainz 05. Nach seinem Wechsel zum FC Bayern Mdnchen ist
er dort Koordinator Player Care und integriert auch Leihspieler ins Team. ,Im
Studium habe ich gelernt, wissenschaftliche Theorien praktisch anzuwenden.
Dadurch konnte ich mich beim FC Bayern Minchen schnell in mein Aufga-
bengebiet einarbeiten” sagt Konstantin.

Praxis-Projekte mit Partnern wie:

a?:l%l\as'

Grundmodule M Inhaltliche Vertiefung

1. & 2. Semester

Einfuhrung in die Psychologie Personlichkeitspsychologie Kommunikationswissenschaften

Scientific Skills Business Management Kommunikation, Medien & Politik

Forschungsmethoden der

A Visuelle Kommunikation
Psychologie I

Sportwissenschaftliche Grundlagen

Projektmanagement
& Digital Skills

3. & 4. Semester

Sozialpsychologie &
Medienpsychologie

Forschungsmethoden der

Psychologie II Trainings- & Bewegungslehre

Sportpsychologie &

Praxis-Projekt Digital Media Lab Sportkommunikation

Data Skills & Science

Psychologische

Analyse und Diagnostik Persuasive Kommunikation

Ernahrungswissenschaft

Corporate Responsibility

5. & 6. Semester

Intercultural Business
& Science Communication

Angewandte Kommunikationspsycholo-

gie: Supervision, Mediation & Coaching Global Economics & Politics

Angewandte Psychologie & Kommunikation: Praxis-Projekt

Praktikum Bachelorprojekt

47



BACHELOR-STUDIUM: STUDIENANGEBOT

PSYCHOLOGIE & KOMMUNIKATION

Profil: Gesundheitspsychologie -
Ernahrung, Fithess & Mental Health

Dein Start als
Health-, Fitness-,
oder Mentalcoach!

Du hast ein eigenes Fitness- und Ernah-
rungsprogramm? Du achtest auf Work-Li-
fe-Balance und kennst die aktuellen Trends
wie Longevity und Biohacking? Im Studium
Ernahrung, Fitness & Mental Health er-
langst Du die notwendigen Kompetenzen,
um als Health- & Safety Manager, als
Fitnessberater oder -trainer, in der Er-
nahrungsberatung oder als Personal Coach
erfolgreich zu sein. Du studierst praxisnah
und baust umfangreiches Wissen in Ernah-
rungswissenschaft, Mentaltraining sowie
Trainings- und Bewegungslehre auf. Der
erste Schritt in die Welt der Gesundheits-
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psychologie beginnt mit Deinem NC-freien
Studium an der Campus M University.
Wahrend Deines Studiums beschaftigst Du
Dich mit spannenden Themen wie:

B Grundlagen der Anatomie & inneren
Medizin

Gesundheitspsychologie
Stressmanagement & Resilienz
Gesundheitsférderung & Sportpadagogik
Ernahrungswissenschaft

In Praxis-Projekten wie dem Healthy
Campus realisieren Studierende Fitness-
programme und Mental Health Work-
shops flir ihre Kommilitonen oder sie
entwickeln Gesundheits-Events flir Azu-
bis der Deutschen Bahn AG. In Podiums-
diskussionen mit Profis von Lionmind

Coaching oder adidas kdnnen sie schon
im Studium wertvolle Kontakte knipfen.
Unsere Absolventen entwickeln als
Standortleitung regionale Gesundheits-
programme in der staatlichen Forderstel-
le Gesundheitsregion Plus oder Wellness-
und Fitnessprogramme fiir Unternehmen
bei dem weltweit fuhrenden Anbieter
Wellhub. Sie machen sich mit einer Pra-
xis fur Physiotherapie oder als Gesund-
heitscoach selbststandig.

JETZT STUDIENPLATZ SICHERN
Informieren & bewerben

beim Infotag oder online:
www.c-m-u.de/studienplatz
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Vernetzung ist das Wichtigste flir das Berufsleben!

,Eine meiner Hauptmotivationen fir ein Studium am Campus war die gute
Vernetzung mit den Profis aus der Praxis. Genau dieser Vorteil hat mich auf
meine Aufgaben bei der Sana Kliniken AG optimal vorbereitet.”

YANNICK PIERROT
stieg nach dem Studium bei den Sana Kliniken ein und ist heute selbststandig.

Praxis-Projekte mit Partnern wie:

aﬁ%‘as‘ .o

Grundmodule M Inhaltliche Vertiefung

1. & 2. Semester

Einfuhrung in die Psychologie Personlichkeitspsychologie Kommunikationswissenschaften

Kommunikation,

Scientific Skills Medien & Politik, Medienwirtschaft

Business Management

Forschungsmethoden der

A Visuelle Kommunikation
Psychologie I

Sportwissenschaftliche Grundlagen

Projektmanagement
& Digital Skills

3. & 4. Semester

Forschungsmethoden der
Psychologie II

Sozialpsychologie &

Medienpsychologie Trainings- & Bewegungslehre

Gesundheitspsychologie

Data Skills & Science & Mental Health

Praxis-Projekt Digital Media Lab

Psychologische

Analyse und Diagnostik Ernahrungswissenschaft

Persuasive Kommunikation

Corporate Responsibility

5. & 6. Semester

Intercultural Business
& Science Communication

Angewandte Kommunikationspsycholo-

gie: Supervision, Mediation & Coaching Global Economics & Politics

Angewandte Psychologie & Kommunikation: Praxis-Projekt

Praktikum Bachelorprojekt
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PSYCHOLOGIE & KOMMUNIKATION

Profil: Kommunikations-
& Medienpsychologie

Werde zum Kommunika-
tions-Profi - vor und
hinter der Kamera

Du betreibst eigene YouTube oder Tik-
Tok-Kanale? Du brennst fur Mediende-
sign und erfolgreiche Werbekampagnen?
In Deinem Studium erwirbst Du wichtige
Kompetenzen in Mediengestaltung, Kam-
pagnenplanung und Medienwirkungsfor-
schung flr Deinen erfolgreichen Einstieg
in die Kommunikationsberatung oder die
Unternehmenskommunikation.

Im Studium beschaftigst Du Dich mit
spannenden Themen wie:
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Kommunikationswissenschaften
Medienwirkung

Farb- & Wahrnehmungspsychologie
Moderation

Persuasiver Kommunikation

Mit Deinem Studienabschluss hast Du bes-
te berufliche Perspektiven in Werbeagentu-
ren und PR-Abteilungen, in der AR- / VR-/
XR-Kommunikation, in der Unternehmens-
beratung oder in Medienunternehmen.

In Praxis-Projekten entwickeln Studie-
rende Kampagnen fir Organisationen
wie UNICEF. In Workshops mit profes-
sionellen Moderatoren in unserem Media
Lab verfeinern sie ihre Kommunikations-
fahigkeiten. Zudem erleben sie bei Fach-

exkursionen zu Sky die Medienproduk-
tion live on Air. Unsere Absolventen sind
Pressesprecher bei der BMW AG, Head of
Content bei Red Bull, arbeiten in Unter-
nehmensberatungen wie KPMG und De-
loitte bzw. als Head of Communications
bei Allianz Technology oder sie machen
sich als Content Creator selbststandig.

JETZT STUDIENPLATZ SICHERN
Informieren & bewerben

beim Infotag oder online:
www.c-m-u.de/studienplatz

Qualitat im Studium

,Durch den Studiengang ist eine hohe Qualitdt gewahrleistet. Im Rahmen
meines Bachelor-Studiums konnte ich mein Praktikum bei Daimler in den
USA machen. Heute arbeite ich in der PR-Abteilung von BMW, dort hat mein

Abschluss Uberzeugt!”

LAURA KREMSER,

Absolventin, Pressesprecherin MINI Design, BMW AG

Praxis-Projekte mit Partnern wie:

sky

ProSiebenSat.1

ol MediaSE

BACHELOR-STUDIUM: STUDIENANGEBOT

Grundmodule

M Inhaltliche Vertiefung

1. & 2. Semester

Einfiihrung in die Psychologie

Scientific Skills

Forschungsmethoden der
Psychologie I

Projektmanagement
& Digital Skills

Personlichkeitspsychologie

Business Management

Visuelle Kommunikation

Kommunikationswissenschaften

Kommunikation,
Medien & Politik, Medienwirtschaft

Corporate Identity

3. & 4. Semester
Sozialpsychologie &
Medienpsychologie

Praxis-Projekt Digital Media Lab

Psychologische
Analyse und Diagnostik

Corporate Responsibility

Forschungsmethoden der
Psychologie II

Data Skills & Science

Persuasive Kommunikation

Medienwirkungspsychologie

Mediendesign & -produktion

Campaigning

5. & 6. Semester

Angewandte Kommunikationspsycholo-
gie: Supervision, Mediation & Coaching

Intercultural Business
& Science Communication

Angewandte Psychologie & Kommunikation: Praxis-Projekt

Global Economics & Politics

Praktikum Bachelorprojekt
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BACHELOR-STUDIUM: STUDIENANGEBOT

PSYCHOLOGIE & KOMMUNIKATION

Profil: Interkulturelle Kommunikations-
psychologie & Int. Beziehungen

Werde zum
Vermittler zwischen
den Kulturen!

Du mochtest andere Kulturen, Sprachen
und Lander kennenlernen und ver-
stehen? Du willst die globalisierte Welt
mitgestalten und mit Friedens- und
Klimaschutz-Projekten ein ,Stlick besser
machen”? Im Studium erarbeitest Du
Dir wertvolle Kompetenzen fir einen
Einstieg in NGOs, bei Global Players, in
Stiftungen oder Parteien und internatio-
nalen Institutionen.

Im Studium beschaftigst Du Dich mit
spannenden Themen wie:

52 www.campus-m-university.de

Kulturelle Werte

& Kommunikationsstile
Interkulturelle Konfliktldsung
Politische & wirtschaftliche Systeme
Kulturelle Identitat

Interkulturelle Medienkompetenz

Unterschiedliche Kulturen und Kommuni-
kationsstile erleben unsere Studierenden
auf Fachexkursionen zu SEAT nach Bar-
celona bzw. zu einer Tochtergesellschaft
der NiUrnbergMesse in Griechenland
oder in einem Nachhaltigkeitsprojekt flr
Robinson auf Mallorca. Sie entwickeln
Kampagnen fir UNICEF oder treffen den
international renommierten Autor von
,The Big Five for Life” auf dem Greator
Festival.

Unsere Absolventen arbeiten im Bereich
Global Communication bei PlayStation

in Los Angeles, machen sich im Bereich
Corporate Communications & Adver-
tising in London selbststandig, arbeiten
mit internationalen Teams im Business
Development in Amsterdam oder als
selbststandige Kommunikationsberaterin
in Sudafrika.

JETZT STUDIENPLATZ SICHERN
Informieren & bewerben

beim Infotag oder online:
www.c-m-u.de/studienplatz

Starke Partner und tolle Atmosphare

,Die familidre Atmosphare und die Kooperation mit interessanten
Marken haben mich im Studium am Campus begeistert. Zudem
ist das Studium perfekt strukturiert und praxisorientiert.”

LEON GMEINER,

Bachelor-Absolvent, Developer beim New Work Unternehmen Miro in Amsterdam

Praxis-Projekte mit Partnern wie:

L
v

unicef&®

2= Microsoft

BACHELOR-STUDIUM: STUDIENANGEBOT

Grundmodule

M Inhaltliche Vertiefung

1. & 2. Semester

Einfiihrung in die Psychologie

Scientific Skills

Forschungsmethoden der
Psychologie I

Projektmanagement
& Digital Skills

Personlichkeitspsychologie

Business Management

Visuelle Kommunikation

Kommunikationswissenschaften

Kommunikation,
Medien & Politik, Medienwirtschaft

Global Citizenship

3. & 4. Semester
Sozialpsychologie &
Medienpsychologie

Praxis-Projekt Digital Media Lab

Psychologische
Analyse und Diagnostik

Corporate Responsibility

Forschungsmethoden der
Psychologie II

Data Skills & Science

Persuasive Kommunikation

Medienwirkungspsychologie: Wirt-
schaft, Medien & politische Systeme

Interkulturelle Konfliktlosungen

Interkulturelle
Kommunikationspsychologie

5. & 6. Semester

Angewandte Kommunikationspsycholo-
gie: Supervision, Mediation & Coaching

Intercultural Business
& Science Communication

Angewandte Psychologie & Kommunikation: Praxis-Projekt

Global Economics & Politics
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MASTER-STUDIUM: STUDIENANGEBOT

Master-Studium

Business Management

Q miinchen

er Master-Studiengang startet im
D Wintersemester und schlieBt mit

dem Master of Science der Hoch-
schule Mittweida ab. Das praxisnahe
Master-Studium bringt Dich in die ,Pole

Position” — auch dank der umfassenden
Vernetzung mit den Profis aus der Praxis

und den Leadership-Kompetenzen als Fun-

dament fur Deine Management-Zukunft.

www.campus-m-university.de

Profis aus der Praxis: Was das
Studium so besonders macht

Das Studium ist praxisnah. Unsere Studieren-
den entwickeln mit Profis aus der Praxis starke
Konzepte und Kampagnen. Oft sind Praxis-
Projekte der Schltssel fUr den Berufseinstieg.

Deine Vorteile:

Abschluss einer staatlichen Hochschule
Top-Dozenten

Praxisnahe Lehrinhalte

Projekte aus der Praxis

Kleine Gruppen

Personal Coach

Waihle aus fiinf Profilen Deinen
Schwerpunkt:

Profil Sportmanagement und -marketing

Profil Marketingmanagement
Profil Wirtschaftspsychologie
Profil Medienmanagement

Profil International Markets & Global
Communications

MASTER-STUDIUM: STUDIENANGEBOT

Das Master-Studium
an der Campus M University

Mehr als nur ein Studium! Absolviere
eine wissenschaftliche, praxisorientierte
Ausbildung und mache wichtige Schritte
in eine erfolgreiche berufliche Zukunft.

Abschluss einer staatlichen
Hochschule!

Du schlieBt Dein viersemestriges Mas-
ter-Studium mit dem Master of Science
(M.Sc.) der renommierten staatlichen
Hochschule Mittweida/University of
Applied Sciences ab. Der Master-Ab-
schluss berechtigt zur Promotion und
ermdglicht unter anderem den Zugang
zum gehobenen Management bzw. zum
héheren Dienst.

Deine Personlichkeit zdhlit!

Ein fundiertes praxisorientiertes und
interdisziplindr angelegtes Fachstudium
ist viel wert. Ein ganzheitliches Studium
ist aber noch mehr: Im Master-Stu-
dium entwickelst Du Deine individuellen
Fahigkeiten und optimierst Personlich-
keitskompetenzen wie Leadership und
Teamfahigkeit.

Konsequente Praxisndhe!

In den drei Kompetenzfeldern Manage-
ment, Marketing und Kommunikation
erarbeitest Du Dir umfassende Kennt-
nisse der wirtschaftswissenschaftlichen
Grundlagen. Alle Professoren und
Dozenten des Master-Studiengangs
verflgen nicht nur Uber ausgewiesene
Lehr-Kompetenz und kénnen auf zahl-
reiche Veroffentlichungen verweisen,

sondern besitzen auch langjahrige
FUhrungserfahrung. In Praxis-Projekten
und Case-Studies mit Unternehmen,
Agenturen und Wissenschaft behandelst
Du gemeinsam mit Deinen Kommili-
tonen aktuelle Problemstellungen und
erarbeitest differenzierte Losungsstra-
tegien. So wird das Master-Studium
zum Erlebnis und wichtige Kontakte

in der Branche werden geknUpft. Das
intelligente Zusammenspiel aus wissen-
schaftlichem Anspruch und spannender
Praxis sichert Dir ein hohes MaRB an
fachUbergreifender Kompetenz sowie
einen reibungslosen Berufseinstieg.

Kleine Gruppe -
GroBe Wirkung!

Das Studium zeichnet sich durch ex-
zellente Studienbedingungen aus: In
kleinen Intensivgruppen von maximal
25 Studenten erhaltst Du eine personli-
che und individuelle Betreuung wahrend
des gesamten Studiums. Neben der
klaren Ausrichtung auf das Studienziel
fordern Lehrveranstaltungen in kleinen
Gruppen zudem Deine sozialen und
methodischen Kompetenzen. Das Pro-
fessoren-Team ist hochmotiviert, Dich
bei der Entwicklung und Auspragung
Deines personlichen Kompetenzprofils
zu fordern.

Aktiv und mit SpaB studieren!

Aktuelle Lehrpléne und moderne, inter-
aktive Lernmethoden garantieren Dir
einen hervorragenden Ausbildungsstan-
dard. Durch die innovative Umsetzung

Praxis-Projekte mit Unternehmen wie:

der Studieninhalte erlangst Du ein
hohes Zukunftspotenzial. Das gesamte
Lehrkonzept basiert auf den neuesten
Erkenntnissen der Hochschuldidaktik
und stellt sicher, dass Du als Student
im Mittelpunkt des Lerngeschehens
stehst. Modern studieren heift ,Selbst-
Tun” - so macht das Studium SpaB!

DIE INHALTE

® Sportmarketing

= Erfolgscontrolling

® Personalflihrung

= Werbe- und Konsumentenpsychologie

® Markenmanagement und Marken-
kommunikation

= Medienbusiness & Medienproduktion

= Modemarketing

® Strategisches Management

= Innovationsmanagement

DEINE KARRIERECHANCEN, U.A.

Leitende Positionen in:

® Sportvereinen, -verbanden & -industrie

= Marketing-Agenturen

® Sponsoring und Promotion

= Communications in Non-Profit-Orga-
nisationen

= Unternehmensberatungen

= Modelabels und Textilindustrie

= Werbe- und Design-Agenturen

= Marketing- und Kommunikationsab-
teilungen

= Medienunternehmen,
Modemagazine, Sportmedien

= Institute fur Trend- und
Marktforschung

BEWERBUNG

BEIM BERATUNGSTAG
www.campus-m-university.de/
beratungstag




STUDIENZENTREN

Studienzentrum Miinchen

Mlnchen - Studentenstadt und
Boomtown - ist die ideale Stadt fur
ein praxisnahes Studium mit star-
ken Marken. Das Studienzentrum in
Munchen befindet sich in TOP-Lage
am Olympiapark — in Nachbarschaft

von BMW und MINI. Die hellen, in der
Stdausrichtung klimatisierten Semi-
narraume, die Bistros, Gruppenraume
und Chillout Areas schaffen die rich-
tige Atmosphare. Der grine Innenhof
ladt zum Flanieren oder zu Outdoor-
Lernszenarien ein. In der Bibliothek
findest Du die aktuelle Literatur.

Dardber hinaus kannst Du Online-
Bibliotheken, Statistik-Datenbanken
und die Bayerische Staatsbibliothek
nutzen. Zum technischen Equipment
gehoren auch ein Pool an Digital-Ka-
meras und Video-Schnittplatzen mit
Grafik-Software.

Bachelor-Studium in
den Studienzentren

www.campus-m-university.de

Munchen, NUmberg und

Palma de Mallorca

Studienzentrum
Palma de Mallorca

Das Studienzentrum Palma liegt in
der Altstadt direkt an der Kathed-
rale, dem Wahrzeichen der Insel.
Es ist mit attraktiver Infrastruktur
und einer lebendigen Community
Dein ,Basislager” im Studium.

Auf einer Insel zu studieren, die
zu den beliebtesten Urlaubszielen
gehort, bringt vielfaltige Vorzuge
mit sich: 300 Sonnentage im Jahr
und am Tag durchschnittlich 7,9
Sonnenstunden. Fachexkursionen
nach Barcelona, der kosmopoliti-
schen Hauptstadt der spanischen
Region Katalonien sind Teil des
Spanien-Aufenthalts.

STUDIENZENTREN

Studienzentrum Niirnberg

Die Metropolregion Nlrnberg
gehort zu den zehn groBten Wirt-
schaftsraumen in Deutschland,
mit Uber 40.000 Studierenden.
Das Studienzentrum in NUrnberg
befindet sich im City Park Center
im Herzen der Stadt. Die moderne
Architektur im lichtdurchfluteten
Obergeschoss des City Park Cen-
ters mit zwei Dachterrassen und
Parkdeck bietet ein tolles Flair mit
Wohlfthlambiente und einen fas-
zinierenden Blick Uber die Dacher
Ndrnbergs zur Kaiserburg.




DEINE ,HOMEBASE"

DIE STUDIENZENTREN

,Homebase”’
fur Deinen Erfolg

ede und jeder lernt anders: Die

Campus M University kombiniert die

Features der digitalen Welt mit den
Vorteilen der individuellen Talentférderung
vor Ort: Die Studienzentren sind ,Lern-
Hotspots” fur Ideen und Kreativitat, aber
auch ein Ort, um Freunde zu treffen und
gemeinsam zu lernen.

Als ,Basislager” erganzen die Studienzent-
ren die innovative Lernplattform der Cam-
pus M University und ertffnen mit ihrer
attraktiven Infrastruktur viele Moglich-
keiten, vor Ort zu lernen, zu brainstormen
und dabei das befligelnde Campus-Gefihl
im Herzen Mlnchens, Nirnbergs oder
Palma de Mallorcas zu splren und nach

www.campus-m-university.de

den Lehrveranstaltungen einen intensiven
Tag entspannt ausklingen zu lassen. Deine
,Homebase” bietet Dir zudem Raum fur
Begegnungen mit eindrucksvollen Person-
lichkeiten aus Wirtschaft, Medien, Sport
und Politik.

Studienerlebnisse
in bester City-Lage

Das Studienzentrum Mdnchen in Top-La-

ge am Olympiapark in Nachbarschaft von
BMW und MINI begeistert mit seinen Bistros,
Gruppenraumen und Chillout Areas. Mit seiner
modernen Architektur im lichtdurchfluteten
Obergeschoss des City Park Centers mit zwei

Dachterrassen bietet das Studienzentrum
NUmberg neben optimalen Studienbedingun-
gen auch einen faszinierenden Blick Uber die
Dacher der Stadt zur Kaiserburg.

In perfekter Altstadtlage von Palma de Mal-
lorca bietet das Studienzentrum traumhafte
mediterrane Studienbedingungen.

Die Studienzentren sind auch ,Homebase”,

um das besondere Konzept der Campus M
University Wirklichkeit werden zu lassen: Das
Studieren in kleinen Intensivgruppen mit hoher
Interaktion und Qualitat statt in Uberflillten
Lehrveranstaltungen, der Fokus auf Teamar-
beit und Dozenten aus der Praxis machen das
Studium zu einem besonderen Erlebnis.

Mehr als ein Ort
zum Studieren

,Das Studienzentrum ist fur mich mehr
als ein Ort zum Lernen: Hier kann ich
nicht nur Kommilitonen, sondern auch
Freunde treffen, die mit mir auf einer
Wellenlédnge sind und ahnliche Traume
und Visionen haben.”

MELINA RIEDER
Bachelor-Studentin

DEINE ,HOMEBASE"

Personlichkeit zahlt

LUnsere Studenten sind mit Leiden-
schaft bei der Sache und engagieren
sich auch Uber das Studium hinaus.
Wir férdern sie in diesem Engagement,
damit sie sich zu jungen akademischen
Persdnlichkeiten entwickeln kénnen.”

PROF. DR. GEORG PUCHNER

Teamwork

Llch bin in einer starken Studien-
gruppe. Gemeinsam realisieren wir
spannende Projekte und treffen
uns auch nach dem Studium.”

BENNET BUSCH
Bachelor-Student



DEIN STUDIUM PERSONLICH ERLEBEN

Informiere & bewirb Dich
— vor Ort oder online

www.campus-m-university.de

Informieren

Beim Infotag mit Campus-Rundgang
erlebst Du die Stimmung und Atmospha-
re in den Studienzentren Minchen und
Ndrnberg live. Sprich mit Studierenden
und Professoren und erfahre alles rund um
Dein praxisnahes Studium.

v Gesprach mit Studenten und
Professoren

v Vorstellung des Studienangebots

v Prasentation ausgewahlter
Praxis-Projekte

v Campus-Rundgang

v Optional: Studienberatung und
Kennenlerngesprach

v' Studienplatz sichern

Bewerben

Du mdchtest Dich direkt fur einen Studien-
platz bewerben? Fllle einfach in wenigen
Schritten unser Bewerbungsformular aus:
www.c-m-u.de/bachelor/
online-bewerbung

Starten

Deine Zusage mit Deinem Studienplatz-
angebot erhaltst Du wenige Tage nach der
Bewerbung. Dann kann’s mit dem Bache-
lor-Studium schon bald losgehen!

DEIN STUDIUM PERSONLICH ERLEBEN

JETZT STUDIENPLATZ SICHERN

Informieren & bewerben beim Infotag oder online:
www.c-m-u.de/studienplatz
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STUDIENGEBUHR & ZAHLUNGSMODELLE

Studiengebuhr
& Finanzierung

Eine Investition in Deine Zukunft, die sich lohnen wird.
Deine Inklusiv-Leistungen auf einen Blick

Praxis im Studium: Gastvortrage,

Fachexkursionen, echte Projekte v
Personlich studieren in kleinen Gruppen v
Individuelle, stérkenorientierte Férderung v
Kontakte flr den Jobeinstieg v
Staatlicher Bachelor-Abschluss v
Starke Community mit einzigartigen Events v
Attraktives Zusatzangebot

Workshops, Sport & Sprachen v
... und vieles mehr v
Studiengebihr in Miinchen & Niirnberg nﬁgnsagt?ifh
Einmalige Anmeldegebiihr 375 €

62 WWW.Ccampus-m-university.de

Ein Studium an der Campus M Uni-
versity offnet Dir viele Tiiren und
bietet alle Vorteile eines privat or-
ganisierten Studiums in Verbindung
mit der Sicherheit des Abschlusses
einer staatlichen Hochschule.

Durch individuelle Zahlungsmodelle und
Finanzierungsmaoglichkeiten hast Du im
Studium Deine Finanzen voll im Griff.

Nutze individuelle Sparmaoglichkeiten

Die Campus M University bietet Dir unter-
schiedliche Zahlungsmodelle. Selbst-
verstandlich kannst Du wahrend Deines
Studiums in ein anderes Modell wechseln.

Vielfdltige Finanzierungsmaglichkeiten

Eine Werkstudentenstelle, Kindergeld,
Bildungsfonds, BAfo6G oder Stipendien: Die
Moglichkeiten Dein praxisnahes Bachelor-
Studium an der Campus M University zu
finanzieren, sind vielfaltig. Gerne beraten
wir Dich dabei.

STUDIENGEBUHR & ZAHLUNGSMODELLE

Zahlungsmodelle

Studienzentren Munchen & Nurnberg

Monatliche Rate

Anzahl der Raten
Anmeldegeblhr

Monatliche Rate

Anzahl der Raten
Anmeldegebiihr

Ersparnis

Einmalige Zahlung 29.435 €

Anzahl der Raten 1
Anmeldegebuhr entfallt

Ersparnis 1.925 € Ersparnis

Studienzentrum Palma de Mallorca

Monatliche Rate

Anzahl der Raten
Anmeldegeblhr

Monatliche Rate

Anzahl der Raten
Anmeldegebihr

Ersparnis

Einmalige Zahlung 30.900 €

Anzahl der Raten 1
Anmeldegebiihr entfallt

Ersparnis 2.015 € Ersparnis

u
[=]
I LASS DICH BERATEN

Informieren & bewerben beim Infotag oder online:
www.c-m-u.de/studienplatz
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Das mobile Studienprogramm der Hochschule Mittweida

Studienzentrum Miinchen
Dachauer StraBe 124

D - 80637 Minchen

{, 089 - 21 53 62 93

ZeltnerstraBe 19

CAMPUS M UNIVERSITY

Das mobile Studienprogramm der Hochschule Mittweida.
Studienzentren Minchen, Nirnberg, Palma de Mallorca
Dachauer StraBe 124, 80637 Mlnchen

V.i.S.d.P.: Stefan Wiedemann

Telefon: 089-21 53 62 93

studienberatung@c-m-u.de
WWw.campus-m-university.de

CAMPUS M UNIVERSITY ist eine Hochschulmarke
der Hochschule Mittweida und von Campus M21

Gender Disclaimer

In diesem Magazin wird aus Grinden der
besseren Lesbarkeit das generische Maskulinum
verwendet. Weibliche und anderweitige
Geschlechteridentitaten werden dabei aus-
drucklich mitgemeint, soweit es fur die
Aussage erforderlich ist.

JETZT STUDIENPLATZ SICHERN
Informieren & bewerben beim Infotag oder online:

www.c-m-u.de/infotag

Studienzentrum Niirnberg

D - 90443 NUrnberg
§, 0911 - 81 00 79 30

Palma de Mallorca

Studienzentrum Palma de Mallorca
Carrer de Sant Roc, 4

07001 Palma, Illes Balears, Spanien

{, 0170 - 222 77 66

Du hast Fragen zum Studium?
Wir beraten Dich gerne!

Sara Baumeister und Chris Braunstein
Team Studienberatung

&) 0176 - 52 09 85 56

XX studienberatung@c-m-u.de

Nachhaltigkeit ist Pflicht

Fur die Campus M University ist Nachhaltigkeit Anliegen und
Verpflichtung zugleich. Das vorliegende Magazin wurde gezielt
nachhaltig sowie regional produziert: Beginnend bei nachhaltiger
Forstwirtschaft, Uber 6kologische Druckfarben bis hin zu regene-
rativer Energieerzeugung - der Druckprozess zeichnet sich durch
eine Zertifizierung fur nachhaltiges Handeln aus.
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